LA ESTADISTICA COMO HERRAMIENTA DE GESTION EN
LAS EMPRESAS DE DISTRIBUCION COMERCIAL

iertamente es dificil

argumentar algo que

no sea ya muy bien
conocido sobre la importan-
cia de la informacién en la
gestion empresarial. Mas inte-
resante que eso, sera destacar
la inevitabilidad del uso de
informacion para las empre-
sas que pretendan mantener
un comportamiento activo en
los mercados.

El crecimiento y la globa-
lizacién de los mercados
hacen estrictamente necesa-
rio el manejo de informacién
sobre muy diversos aspectos
de la actividad, a la vez que,
consecuentemente, invalidan
los modos tradicionales de
conocimiento directo e intui-
cion, utilizado por buena parte de
empresas de distribucion, mayoristas y
minoristas, incluso de tamafio medio.

Como en el caso de la formacion,
tratado hace ya algin tiempo en “Dis-
tribucion y Consumo”, la necesidad de
informacion afecta a todas las empre-
sas, cualquiera que sea su tamafio. La
cuestion es cudl es la forma en que
debe procurarse la informacién para
que realmente sea utilizable por empre-
sas de distinto tipo y tamano. Al fin y al
cabo, la informacién es un producto y
como tal se presenta.

En este namero de “Distribucion y
Consumo” se trata de analizar parte de
ese producto genérico y, en concreto,
se examinan las fuentes secundarias de
informacién estadistica disponibles,
que contienen informacién sobre el
mercado de la distribucion, asi como
informacion referida al propio sector.

Aunque no se tratan todas las fuen-
tes de informacién estadistica sobre la
actividad de distribucién comercial, lo
que excederia las posibilidades de este

trabajo, la informacién contenida en el
buen namero de las revisadas debe
resultar de todo interés por varios moti-
vos. En primer lugar, por sus conteni-
dos: la demanda de los distribuidores, y
el anélisis del sector, su evolucion, ten-
dencias,... lo que debe servir para
mejorar las previsiones de actividad y
la orientacion a los consumidores de
las empresas de distribucion, mayoris-
tas y minoristas, asi como para conocer
la evolucion de las formas comerciales
y empresas en competencia y, en defi-
nitiva, mejorar el posicionamiento de
las empresas. En segundo lugar, porque
se trata de fuentes secundarias elabora-
das en su mayor parte por instituciones
publicas y, por tanto, disponibles a
bajo o ningun coste. Los problemas que
con frecuencia presentan estas fuentes,
en cuanto a excesiva agregacion o
escasa frecuencia, suele compensarse
con una alta calidad de los resultados
que se ofrecen.

La combinacién de la explotacion
de estas fuentes secundarias, de las que
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puede extraerse una buena
cantidad de informacién
sobre multiples aspectos de
la distribucién comercial,
con la realizacién de inves-
tigaciones directas, que
procurara informacién pri-
maria y particularizada,
sobre los aspectos concre-
tos que en cada momento
sean de interés para una
determinada empresa o
grupos de empresas, daria
excelentes resultados en
términos de coste unitario y
utilidad de la informacion.
El proposito de este trabajo
es facilitar esa politica de
investigacion comercial de
las empresas.

Queda una cuestion
pendiente: como puede hacerse llegar
la informacion de manera (til a todas
las empresas de distribucién, a las
pequefas y muy pequenas también. No
es ese el tema del trabajo realizado
para este nimero de “Distribucion y
Consumo”, pero parece pertinente
apuntar alguna idea sobre este aspecto,
que reviste toda la importancia desde el
momento que, como hemos senalado
ya, la necesidad de informacion afecta
a todas las empresas distribuidoras,
cualquiera que sea su tamano.

Baste con decir aqui que las aso-
ciaciones y organizaciones empresaria-
les de comerciantes tienen que jugar en
este aspecto un papel muy importante,
como “digestores” de la informacién, y
distribuidores del producto informativo
adaptado a sus asociados o miembros
de la organizacién. La utilidad de las
fuentes de informacién que aquf se
sefalan alcanza también, asimismo, a
los productores, cualquiera que sea su
tamano. Al fin y al cabo, conocer la
situacion de los mercados de la distri-
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Estadisticas

bucién y la situacién de los diferentes
canales de distribucién, a través de los
que necesariamente deben distribuir
sus productos, es funcion relevante
para los productores, obviamente.

La informacion que se presenta en
los distintos epigrafes de este trabajo se
agrupa en tres grandes apartados, con
el desglose que se sefala a continua-
cién (ver cuadro adjunto).

EL MERCADO

En primer lugar, se trata de destacar las
fuentes de informacion estadistica exis-
tentes sobre la evolucion del total de
actividad de las empresas de distribu-
cién, con las que éstas puedan valorar
tanto la evolucion del atractivo de sus
respectivos mercados, en términos de
crecimiento de la demanda potencial,
como la evolucién de sus negocios res-
pecto de la general de su actividad.

En tal sentido, se revisan las fuentes
que ofrecen informacién sobre la mag-
nitud del mercado, tanto en términos
agregados como con el suficiente deta-
lle para poder observar la evolucién de
los diferentes segmentos de consumido-
res. Las principales variables sobre las
que se puede obtener informacién en
las fuentes senaladas en este apartado
son el gasto comercializable, el gasto
realizado por los consumidores en la
compra de bienes y el gasto en servi-
cios, asi como la evolucion de la varia-

ble condicionante de estos, la renta dis-
ponible de las familias.

Junto a este primer apartado se revi-
san las distintas dreas de mercado, un
aspecto de suma relevancia tanto para
distribuidores como para productore; y
las fuentes estadisticas de otros aspec-
tos tan importantes como la evolucién
del Indice de Precios al Consumo vy los
precios percibidos por los productores.

Un conjunto de informacién que se
completa con todas aquellas fuentes
relativas al comportamiento de compra
de los consumidores, sus preferencias y
comportamientos revelados a través de
diferentes encuestas periédicas, que
informan sobre las razones de evolu-
cién, desde el punto de vista de la
demanda, del posicionamiento de las
diferentes formas comerciales.

A lo que hau que anadir la revision
de la informacién disponible sobre
aspectos muy concretos del comporta-
miento de los consumidores —ventas a
plazos, efectos de comercio devueltos
impagados—, que afectan de forma
importante a los distribuidores de pro-
ductos no perecederos.

EL SECTOR

El segundo grupo de fuentes de infor-
macion analizadas se refiere al aspecto
tal vez mas conocido de la distribucién:
la evolucion de las empresas de distri-
bucién y de sus establecimientos.
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A pesar del mayor conocimiento
existente sobre estos aspectos, convie-
ne revisar atentamente estas fuentes
porque junto a la continuacién de
algunas otras importantes, como las
provenientes de la Direcciéon General
de Comercio Interior, sobre canales de
distribucion y aspectos de tanta impor-
tancia como son los plazos de pago
practicados por las empresas de distri-
bucién, o los informes periédicos de
las revistas profesionales del sector
—que realizan una inestimable labor-,
aparecen fuentes nuevas con datos de
interés, como las cifras de matriculas
del ILA.E., que contindan la informa-
cion de las antiguas licencias fiscales, y
representan la mejor aproximacion al
nimero de establecimientos existentes,
datos que pueden obtenerse tanto por
actividades como por regiones.

Otras fuentes indispensables para el
conocimiento del sector son las Encues-
tas de Comercio Interior del INE, que
van consolidando una buena informa-
cion sobre las empresas de distribucion.
O los datos de las Centrales de Balan-
ces del Banco de Espafia, y del resto de
bancos centrales de la UE, que dan
lugar a la base de datos BACH.

Del conjunto de fuentes tratadas en
este apartado, este trabajo se centra en
las que suponen una cierta novedad. En
el caso de los canales de comerciali-
zacion, por ejemplo, se referencian las
fuentes més recientes, como son los
informes publicados periédicamente
por diversas revistas profesionales. No
es posible incluir los anélisis de los dis-
tintos canales realizados por la Direc-
ciéon General de Comercio Interior,
mencionados anteriormente. Este blo-
que se complementa con el anlisis de
las fuentes sobre los efectivos emplea-
dos en el sector, y los equipamientos de
las distintas formas comerciales de la
distribucién comercial espanola.

Finalmente, se incluyen las recesio-
nes sobre varios Informes publicados
recientemente por la Direccién General
de Comercio Interior, en los que se
puede encontrar una amplia exposicién
sobre la situacion del sector en Espafia,
junto a abundante informacién estadis-
tica de todo tipo.
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LA COYUNTURA

El tercer y Gltimo bloque de fuentes
analizadas se refiere a la coyuntura de
la distribucion comercial: evolucién de
las ventas, de las cuotas de mercado de
las diferentes formas comerciales y del
nimero de establecimientos. La
encuesta sobre las ventas en el comer-
cio minorista, que elabora el INE, es
una estadistica reciente que aporta una
informacién largamente reclamada por
los analistas del sector, y constituye
una herramienta de gran utilidad.

Como ha puesto de manifiesto el

profesor Cruz Roche (1), la tradicional
consideracion del comercio como acti-
vidad subsidiaria de la produccion ha
hecho que, hasta tiempos todavia
recientes, se haya traducido en “unas
estadisticas pobres y orientadas solo al
interés principal que suscitaba el sec-
tor: el fiscal y el control. De hecho, las
principales fuentes estadisticas sobre el
sector eran las de licencia fiscal y las
derivadas de los Censos de Locales”.
La evolucién seguida por el sector a
partir de los anos setenta y la relevan-
cia alcanzada en el conjunto del siste-
ma econdémico estan favoreciendo la
existencia de mds, nuevas y mejores
fuentes estadisticas sobre la actividad
de distribuciéon comercial. Muchas de
ellas son muy recientes y todavia deben
consolidarse.

En otros casos, debe procederse a la
armonizacion de las estadisticas elabo-
radas por las diferentes comunidades
autéonomas que en los ultimos anos
estan elaborando fuentes de informa-
cién especificas sobre la actividad de
distribucién muy importantes y de gran
relevancia, aunque realizadas con
metodologias muy variadas.

Pero, en definitiva, las empresas de
distribucién comercial, asi como los
investigadores interesados en la activi-
dad, comienzan a contar con informa-
cion de gran utilidad, inexistente hasta
fechas muy recientes.t

NOTAS

(1) CRUZ, 1. “Una vision critica de las cifras de
distribucién”. Fuentes estadisticas.

N 17. Junio, 1996.
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CADO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

ENCUESTA DE PRESUPUESTOS FAMILIARES (EPF)

M La Encuesta de Presupuestos Familiares (EPF), elabora-
da por el Instituto Nacional de Estadistica, es una encuesta
a los hogares situados en el territorio espafiol que comenzé
a realizarse en el afio 1958 y encontrd continuidad en las
sucesivas encuestas de los bienios 1964-65, 1973-74, 1980-
81y 1990-91.

Las Encuestas de Presupuestos Familiares constituyen un
tipo de investigaciones que ofrecen multiples posibilidades
de anilisis, ya que proporcionan una vision global de am-
plios aspectos de la vida y permiten establecer conexiones
entre diversos campos de conocimiento (gasto, ingresos,
equipamiento de los hogares, condiciones y servicios de las
viviendas...); por ello permiten alcanzar distintos objetivos,
algunos de caricter prioritario mientras otros son secunda-
rios o complementarios de aquellos.

Es evidente ademis, que los objetivos de una encuesta
de tal envergadura, dirigida a los hogares, pueden ser am-
pliados en busca de informacion socioldgica que explique
el comportamiento de los hogares y sus miembros frente a
los mis diversos temas.

Dentro de la EPF podemos diferenciar dos tipos de es-
tadisticas:

P La Encuesta Base de Presupuestos Familiares, que el Ins-
tituto Nacional de Estadistica elabora aproximadamente
cada diez anos, comenz6 con la EPF de 1958 y tiene su
mas reciente aportacion en la EPF de 1990-91.

P La Encuesta Continua de Presupuestos Familiares, elabo-
rada por el INE trimestralmente y que constituye un ins-
trumento fundamental en la actualizacion de las anterior-
mente citadas Encuestas Base.

Utilizando las Encuestas Base desde 1958 hasta la EPF
de 1990-91, podemos realizar un analisis de la evolucion
del gasto medio por persona para el conjunto nacional, se-
gun los grupos de gasto utilizados en 1958 (1). (Véase cua-
dro adjunto). Observamos que el porcentaje sobre el gasto
medio que es empleado en Alimentacién pasa de ser el
55,3% en 1958 al 23,0% en 1991.

La disminucidn del gasto medio en Alimentacion puede
justificarse en el contexto de “la Ley de Engels”, segin la
cual la elasticidad demanda/renta de los productos alimen-
ticios es menor que la unidad y decreciente. Es precisa-
mente a partir de finales de los anos cincuenta cuando se
produce el despegue de la economia espafiola incremen-
tandose los niveles de renta disponible. Renta ésta que se
deja de emplear mayoritariamente en la adquisicién de Ali-
mentos y Vestido y Calzado, para dedicarla al gasto en Vi-
vienda, siendo ésta la partida donde se produce un incre-
mento mas importante, pasando de ser el 5% del total del
gasto medio en 1958 al 12,2% en 1990-91.

Este fuerte incremento de la demanda en Vivienda pro-
voca indudablemente la respuesta del sector de la construc-
cién que tiene también en este periodo —principalmente a
finales de los anos setenta y principios de los ochenta— su
momento de mixima expansion.

NOTA:

1.- En la publicacion de la EPF de 1990-91 —“Principales resulta-
dos”. Anexo 1, apartado A—, figuran las reclasificaciones que se han
realizado para pasar de los nueve grupos de gasto que sc utilizan en
la clasificacion actual a los cinco grupos de gasto utilizados en 1958.

EVOILUCION DE LA ESTRUCTURA PORCENTUAL DEL GASTO ANUAIL MEDIOQ POR PERSONA,

SEGUN LOS GRUPOS DE GASTO UTILIZADOS EN 1958 PARA EI. CONJUNTO NACIONAL

PESETAS DE CADA ANO

GRUPOS DE GASTO 1958 1964/65 1967 1968 1973/74 1980/81 1990/91
ALIMENTACION 56,3 48,6 44,7 444 38,0 30,7 230
VESTIDO Y CALZADO 13,6 14,9 135 135 7.7 8.5 9.6
VIVIENDA 50 7.4 10,5 10,3 120 154 12,2
GASTODECASA 8.3 92 86 8,1 10.7 10,0 8.0
GASTOS DIVERSOS 17.8 19.9 22.7 237 316 35,4 41,2
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

FUENTE: Encuesta de Presupuestos Familiares 1990-91. Principales resultados. INE.
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ENCUESTA BASE DE PRESUPUESTOS FAMILIARES (1990-91)

W Las EPF realizadas por el INE des-
de el ano 1958 ofrecen una importan-

te informacién sobre diferentes cam-
pos de la economia familar, tanto
desde el punto de vista de los gastos,
como de los ingresos, el equipamien-
to del hogar, los servicios y condicio-
nes de las viviendas, etcétera.

Los objetivos que pretende cubrir
la Encuesta de Presupuestos Familia-
res, y en concreto la EPF 1990-91,
son por orden de prioridad los si-
guientes:

1.- Actualizar los bienes y servicios
que integran la cesta de la compra y
sus ponderaciones, permitiendo la
elaboracidén de un nuevo Indice de
Precios de Consumo.

2.- Facilitar la estimacidn del consu-
mo privado por funciones, elaborado
en la Contabilidad Nacional.

3.- Conocer la estructura de los gastos
e ingresos de los hogares, suminis-
trando informacion sobre:

b Gastos de consumo realizados en los
bienes y servicios de consumo final.

b Ingresos percibidos, clasificados se-
gun origen y naturaleza.

4.- Establecer relaciones entre los da-
tos de gasto y renta de los hogares,
con diversas caracteristicas geografi-
cas, econoémicas, familiares y sociales.
5.- Posibilitar la realizacion de analisis
especificos en determinados campos
de preocupacién social, tales como:
Pobreza y Desigualdad, Nutricidn,
Sanidad, Ensenanza, Equipamiento
familiar, Vivienda y Consumo de
energia.

6.- Permitir la elaboracion de estima-
ciones utiles a los fines del anilisis
econémico y socioldgico en tiempo
(series cronolégicas, estudios de co-
yuntura) y en el espacio (descripcion
de homogeneidades entre Comunida-
des Autdénomas, distribucién de los
Ingresos por categorias socioeconé-
micas o bien por Comunidades Auté-
nomas).

7.- Obtener informacion suficiente-
mente detallada sobre las condiciones
de vida de los hogares.

En cuanto a las unidades de anilisis
y de muestreo, el INE utiliza como
medidas de analisis los hogares priva-
dos que residen en viviendas familia-
res principales.

A efectos de esta Encuesta, se defi-
ne el hogar como persona o conjunto
de personas que ocupa en comin una
vivienda familiar principal o parte de
ella y consumen y/o comparten ali-
mento u otros bienes con cargo a un
mismo presupuesto, considerando co-
mo tal el fondo comdn que permite a
la persona encargada de la administra-
ci6n del hogar sufragar los gastos co-
munes de ésta (1).

La unidad dltima de muestreo es la
vivienda famihar principal segin el
Censo de Viviendas (para la elabora-
cién de la EPF 1980-81 se utilizé el
Censo de Viviendas de 1970 y en la

EPF 1990-91 se utihzé6 como marco
de muestreo el Censo de Viviendas
de 1981 actualizado).

El dmbito geogrifico de la investi-
gacion lo constituye todo el territorio
espanol y el dmbito temporal de estu-
dio es un ano. Correspondiendo en la
EPF 1990-91 al periodo de abril de
1990 a marzo de 1991.

Las principales caracteristicas obje-

to de estudio de la Encuesta de Presu-
puestos Familiares son:
1.- Gastos de consumo del hogar. Los
gastos de consumo se clasifican segin
una Nomenclatura elaborada por el
INE, basada en la Nomenclatura ar-
monizada a cuatro niveles por la Ofi-
cina de Estadistica de las Comunida-
des Europeas (OSCE).

Se consideran gastos de consumo
aquellos que efectiia el hogar como
unidad econdmica de consumo, no
incluyéndose por tanto como tales los
realizados por la empresa o explota-
ci6n familiar. Esto obliga a deslindar
la parte de gasto correspondiente a la
unidad de consumo vy a la de produc-
ci6n, en aquellos casos en que la em-
presa familiar tenga gastos comunes
con el hogar propiamente dicho (te-
léfono, energia eléctrica, gas).

Como criterto de valoracién se ha
adoptado ¢l del pago, es decir, se re-
cogen los pagos efectuados por el ho-
gar independientemente de que se
hayan consumido realmente los bie-
nes y servicios adquiridos, e incluso
de que hayan sido suministrados al
hogar. Este criterio permite la com-
parabilidad entre la serie de encuestas
de presupuestos familiares anteriores y
es el de mas ficil ejecucidn porque se
adecua mejor a la forma en que los
hogares realizan y controlan su presu-
puesto.

2.- Ingresos del hogar. Se considera al
conjunto de ingresos percibidos  wmé
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por los miembros del hogar percepto-
res de ingresos, cualquiera que sea su
origen y naturaleza.

Los ingresos se clasifican en mone-
tarios y no monetarios. Los ingresos
monetarios que se recogen permiten
llegar a obtener la renta disponible del
hogar, es decir, la que resulta una vez
deducidas las cantidades satisfechas en
concepto de impuestos, cotizaciones a
la Seguridad Social y otros pagos asi-
milados. En definitiva, se trata de
computar los ingresos en especie y los
ingresos monetarios netos que el ho-
gar tiene disponibles para hacer frente
a sus gastos inmediatos, a sus necesi-
dades futuras o para incrementar su
patrimonio, con independencia del
destino final que el hogar de a estas
cantidades.

3.- Gastos de inversion en vivienda. Se
consideran los pagos al contado o a
plazos realizados por los miembros del
hogar para la adquisicién o gran repa-
racién (2) de una vivienda principal o
secundaria.

4.- Préstamos y amortizacion de présta-
mos recibidos por el hogar. Se conside-
ran préstamos recibidos por el hogar
las cantidades de dinero que los
miembros del hogar han recibido en
concepto de préstamos de otros hoga-
res, entidades, o de la propia empresa,
excluyendo los intereses.

Se consideran amortizaciones de
préstamos los pagos (excluidos los in-
tereses) realizados por los miembros
del hogar para cancelar la totalidad o
parte de las deudas contraidas por
préstamos recibidos.

Las caracteristicas de clasificacion
que utiliza el INE en la realizacién
del estudio son, entre otras:

P Caracteristicas geograficas: provin-
cia de residencia, Comunidad Auto-
noma de residencia, tamano del mu-
nicipio.

b Caracteristicas relativas al hogar: ti-
po de hogar, composiciéon del hogar,
namero de unidades de consumo.

P Caracteristicas relativas a los miem-
bros del hogar: sexo, edad, relacion
de los miembros del hogar con el sus-
tentador principal, relacién de los
miembros del hogar con la actividad
econdmica.

b Caracteristicas relativas al sustenta-
dor principal.

b Caracteristicas relativas a la vivien-
da.

P Elementos de confort, instalaciones
y servicios de la vivienda.

» Equipamiento del hogar y disponi-
bilidad de vivienda secundaria: apara-
tos domésticos, aparatos de grabacién
y/o video, reproduccién de sonido,
fotografia, televisién, vehiculo.

En cuanto a los programas de difu-
sién, el INE difunde los resultados
obtenidos en la Encuesta a través de
una serie de publicaciones que pue-
den clasificarse en tres categorias:

A) Primeros resultados. Su objetivo
fundamental consistira en suministrar
informacién, sobre los gastos de con-
sumo reales, totales y medios, segin
caracteristicas geograficas, econémi-
cas, familiares y sociales.

B) Resultados definitivos. Comprende
la parte cuantitativa mas importante
de la publicacién de resultados, es-
tructurindose en forma de tomos in-
dependientes, referidos a distintas are-
as tematicas de la Encuesta:

b Tomo I. Gastos e ingresos de los
hogares.

» Tomo II. Consumo de alimentos,
bebidas y tabacos en unidades fisicas.
P Tomo II1. Equipamiento de los ho-
gares y condiciones de las viviendas
familiares.

b Tomo IV. Caracteristicas de la po-
blacién residente en viviendas fami-
liares.

b Tomo V. Resultados por Comuni-
dades Auténomas.

C) Estudios monogrdficos. Estas inves-
tigaciones tienen por objeto realizar
anélisis especificos en determinados
campos de preocupacion social, tales

como Pobreza y Desigualdad, Nutri-
cién, Sanidad o Ensenanza.

Ademas, publica, junto con los an-
teriores, la Metodologia de la Encues-
ta de Presupuestos Familiares, con
objeto de facilitar a los usuarios la
comprension de los conceptos utiliza-
dos y la correcta interpretacion de los
datos que se derivan de la misma.

NOTAS:

1.- Se incluyen en esta definicion los hogares
privados que radican cn viviendas colectivas
(hoteles, cuarteles, conventos...), si aquéllos
tienen autonomia de gasto respecto al estable-
cmiento principal de dicha vivienda colecti-
va, por ejemplo: los hogares de personal di-
rectivo, administrativo o de servicio siempre
que residan de forma habitual en dicha vi-
vienda colectiva y mantcngan un presupues-
fo aparte.

2.- Se considera gran reparacion toda obra
llevada a cabo en la vivienda principal o se-
cundaria, que aumente su superficie construi-
da, modifique de manera importante su es-
tructura interna, y en general cualquicr obra
que pueda revalorizar sustancialmente la vi-
vienda.
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MAGNITUDES DEL MERCADO

ENCUESTA CONTINUA DE PRESUPUESTOS FAMILIARES (ECPF)

M L: Encuesta Continua de Presu-
puestos Familiares (ECPF) iniciada
por el Instituto Nacional de Estadisti-
ca en enero de 1985, responde a la
necesidad de conocer el origen y la
cuantia de las rentas familiares y su
materializacioén en gastos de consu-
mo. Sus precedentes se encuentran en
la Encuesta Permanente de Consu-
mo, realizada por el INE desde el se-
gundo trimestre de 1977 hasta com-
pletar ] arto 1983, y en la larga serie
de EPF que comienza con la de 1958
y concluye con la realizacion de la
Encuesta Basica de Presupuestos Fa-
mihares de 1990-91.

Los objetivos concretos de esta in-
vestigacion consisten en proporcionar
las siguientes estimaciones:

1.- Gastos de consumo trimestrales
para el conjunto nacional, a nivel de
un digito de la Clasificacién PRO-
COME del Sistema Europeo de
Cuentas Econdémicas [ntegradas.

2.- Gastos de consumo anuales y su
estructura, para e] conjunto nacional,
a nivel de dos digitos de la menciona-
da Clasificacién.

3.- Gastos de consumo anuales, seglin
diversas variables de clasificacién.

4.- Ingresos timestrales monetarios y no
monetarios para el conjunto nacional.
5.- Ingresos anuales seglin su origen y
naturaleza para el conjunto nacional.
6.- Ingresos anuales segiin diversas va-
riables de clasificacion.

7.- Consumo de alimentos y bebidas
en cantidades fisicas, para el conjunto
nacional.

Las unidades de analisis y de mues-
treo de la ECPF se definen utilizando
los mismos criterios que en la En-
cuesta Base de Presupuestos Familia-
res. La ECPF estudia fundamen-
talmente los gastos de consumo, los
ingresos de los hogares y otras varia-
bles de los mismos.

P Los gastos de consumo de los hoga-
res se clasifican, fundamentalmente,
segn su naturaleza. Se ha seguido la
Clasificacion del Consumo Final de
las Familias, PROCOME, del Siste-
ma Europeo de Cuentas.

La ECPF publicada en 1992 reco-
ge una clasificacion, descripcion y
contenido de los gastos de consumo
con el desglose utilizado en la recogi-
da de la informacién y su correspon-
dencia a cuatro digitos con la No-
menclatura armonizada en el seno de
la Oficina de Estadistica de las Co-
munidades Europeas (OSCE), utiliza-
das en las anteriores Encuestas de
Presupuestos Familiares.

P Los ingresos de los hogares se clasifi-
can en monetarios y no monetarios,
diferenciindose en cada caso, seglin su
origen, en: ingresos del trabajo por
cuenta ajena, ingresos del trabajo por
cuenta propia, rentas del capital y de
la propiedad y transferencias recibidas.

Tanto los gastos como los ingresos

se desglosan atendiendo al tamario del

municipio, situacién en la actividad,
categoria socioecondmica, nivel de es-
tudios, composicion vy tipo de hogar.

La ECPF es una estadistica funda-
mental para el seguimiento del con-
sumo privado, aungue, por circuns-
tancias complejas, para algunos auto-
res presenta ciertas irregularidades y
distorsiones (1). La evolucién del
consumo privado, en la medida en
que es financiado por la renta dispo-
nible de los hogares, debe mantener
dentro del ciclo coyuntural un com-
portamiento poco erratico y deberia
mostrar un perfil suave, sin cambios
notables de uno a otro trimestre; sin
embargo la evolucién de esta Encues-
ta muestra unas alteraciones que pue-
den parecer demasiado bruscas.

NOTA:

1.- Vid ALCAIDE INCHAUSTI, J:
“Fuentes de informacion para el seguiniento
de la coyuntura ccondmiica espanola”. Pape-
les de Economia Espariola. N° 62. Pdgs.
59-66. Madrid, 1995.

ENCUESTA CONTINUA DE PRESUPUESTOS FAMILIARES

GASTOS MEDIOS DE CONSUMO POR HOGAR (PESETAS)

4° TRIMESTRE DE CADA ANO

ALIMENTOS,
TOTAL BEBIDAS Y TABACO (1) RESTO GASTOS

PTAS. CORRIENTES

1893 700.350 166.488 533.862
1994 733.443 172.715 560.728
1696 751,792 179.438 572.354
PTAS. CONSTANTES DE 1985

1993 428.733 108.700 320.033
1994 430.243 107.233 323.010
1995 422.541 106.407 316.134

1.- Sélo incluye los alimentos y bebidas consumidos dentro del hogar.

FUENTE: INE.
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CONTABILIDAD
REGIONAL DE ESPANA

B Con la adaptacién a las Directivas comunitarias se

modificaron de forma sustancial los sistemas de valoracion
y de registro de la mayor parte de las operaciones de bie-
nes y servicios, produciéndose un conjunto de factores de
heterogeneidad que impedian realizar determinadas com-
paraciones. En este sentido. la elaboracién de la serie ho-
mogénea 1980-1989 de la Contabilidad Regional de Es-
pana (CRE) concluye con el cambio de base que se esta-
ba realizando en esta fuente estadistica.

En la CRE base 1986, referida a los anios 1987-1991
aparece como novedad la presentacién de la estimacién a
nivel provincial de J]a Cuenta de Renta de los Hogares
(CRH). A pesar de ello, sélo se ofrecen de forma desa-
gregada las estimaciones de las operaciones de distribu-
cién con mayor relevancia cuantitativa. En concreto, Re-
muneracién de asalariados y Prestaciones sociales en Jos
recursos, ¢ Impuestos sobre la renta y el patrimonio y
Cotizaciones sociales dentro de los empleos. El resto de
operaciones se agrupan en Otros recursos y Otros emple-
os. Esta mayor disponibilidad de informacién regional,
con ambito local/provincial, ha permitido enriquecer los
analisis que se efectdan en este plano de la actividad, satis-
faciendo, en parte, la demanda de este tipo de informa-
cién macroeconémica.

En las series 1989-1993 de la CRE base 1986, el INE
incluye las estimaciones de la CRH a escala de Comum-
dad Auténoma hasta el afio 1992 y continia la serie de
estimaciones de esta partida a nivel provincial refiriéndo-
se al periodo 1989-1992.

La CRH es un instrumento de gran utilidad en el am-
bito de la politica regional de la Union Europea, como

MAGNITUDES DEL MERCADO

medida que permite evaluar el estado de bienestar y el ni-
vel de renta, ademis de efectuar las correspondientes
comparaciones entre regiones, bien nacionales o comuni-
tarias. En este sentido, pueden contrastarse las diferentes
operaciones en las que intervienen los hogares, como
pueden ser todas las relacionadas con la distribucién co-
mercial (1).

El sector hogares comprende los individuos y grupos
de individuos, tanto en su funciéon de consumidores
(conjunto de personas que comparten un mismo aloja-
miento, unas rentas y un patrimonio y que consumen co-
lectivamente determinados bienes y servicios, principal-
mente alojamiento y alimentacién) como en su posible
funcién de productores (construccién de viviendas por
cuenta propia y la produccidn, almacenamiento y trans-
formacién de productos agricolas). Por otra parte, los ho-
gares son unidades unirregionales, cuyo centro de interés
econémico radica en una sola regidn, siendo aquélla en
que residen, no en la que trabajan.

Por razones practicas, las cuentas regionales de los ho-
gares se limitan a:

P Cuenta de asignacidn de la renta primaria (2) de los ho-
gares. El saldo que ofrece es un indicador de la capacidad
de los hogares residentes en la regién para generar una
renta como empresarios, asalariados o beneficiarios de
rentas de la propiedad en la regién donde residen, en
otras regiones o en el extranjero.

b Cuenta de distribucién secundaria de la renta de los ho-
gares. Registra operaciones que constituyen una redistri-
buciéon de la renta en efectivo, de tal forma que cuando
se les ariade o sustrae la renta primaria, el resultado es la
renta disponible de los hogares. La renta disponible de los
hogares es un concepto que intenta reflejar el bienestar
material de los hogares (3).

NOTAS:

1.- Resulta importante poder analizar las diferentes formas en que
se genera la renta de los hogares y determinar los niveles de renta
disponible y de ahorro en las distintas regiones. No hay que olvidar
los planteamientos realizados por Engels que apuntaban a un cam-
bio en la composicion de los productos demandados por el individuo
a medida que se incrementaban las variables anteriormente mengio-
nadas y, por tanto, la influencia que esto puede tener sobre la oferta
regional de los establecimientos comerciales.

2.- Renta primmaria de los hogares = excedente de explotacion/ren-
ta mixta + remuncracién de los asalariados + rentas de la propie-
dad a cobrar — rentas de la propiedad a pagar.

3.- Renta disponible de los hogares = renta primaria + prestaciones
sociales que no sean en especie + otras transferencias corrientes — im-
puestos corrientes (renta, patrimonio...) — otras transferencias co-
rrienfes.
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LOS ATLAS COMERCIALES

B La informacién territorial del co-
mercio reviste un doble interés. Para
los propios distribuidores, como he-
rramienta fundamental de una de sus
areas de decision estratégica, la loca-
lizaci6n de nuevos establecimientos;
y como delimitacién del area rele-
vante de actividad de sus estableci-
mientos, para efectuar el seguimien-
to de sus negocios. De otra parte, re-
sulta fundamental para los producto-
res, tanto de bienes como de servi-
cios, por razones similares de defini-
cién y seguimiento de sus mercados
objetivos, definicién de mercados de
prueba, etcétera. Las investigaciones
caracteristicas de las magnitudes es-
paciales del mercado son los Atlas
Comerciales, los anilisis de distribu-
cién territorial de la renta, junto con
los de comportamiento del consumi-
dor que ofrecen datos desagregados
por regiones. Estas tres fuentes infor-
man sobre los aspectos fundamenta-
les del andlisis de las areas de merca-
“do: la delimitacién, la dimensidn del
mercado, y las caracteristicas especi-
ficas de la demanda. En este apartado
nos referiremos solamente a los Atlas
comerciales, al haber sido tratadas los
otros dos grupos de fuentes en otros
lugares de este trabajo.

El primer Atlas Comercial de Es-
pana fue realizado por el Consejo
Superior de Cimaras de Comercio,
en 1963. Realmente es de senalar el
sentido de oportunidad de los res-
ponsables de aquella pnmera investi-
gacidn sobre las dreas de mercado en
Espana. Posteriormente, este tipo de
investigaciones realizé una larga tra-
vesia del desierto, hasta que en 1994
se publicé el Atlas Comercial de Es-
pana 1988, por el Ministerio de Co-
mercio y Turismo. Entre los dos
atlas comerciales que comentamos,
los Anuarios del Mercado Espanol,

de Banesto (desaparecidos a partir de
1994), publicaban la estimacién del
potencial de gasto provincial de las
dreas de mercado determinadas en el
Atlas de 1963, asi como los principa-
les datos de gasto de los municipios
mavyores de 3.000 habitantes.

El Atlas Comercial de Espana
1988, se realizd con la misma meto-
dologia que el de 1963, mediante
encuestas a conocedores de los habi-
tos de consumo de los habitantes de
los municipios —en concreto, a los
secretarios de los Ayuntamientos—,
de todos los municipios espanoles,
excepto los de las capitales de pro-
vincia y los de los municipios de ma-
yor tamano. Los resultados de esta
investigacién mostraron como la te-
rritorializacién del mercado minoris-
ta espanol, en cuanto al ndmero de
las dreas comerciales, habia variado
escasamente a lo largo de los veinti-
cinco anos que transcurrieron entre
la realizacién de uno y otro Atlas. La
modificacién importante respecto de
la situacién senalada en 1963 se refe-
ria a los habitos de consumo de los
espanoles, ya que se detect una gran
“multiplicidad de los flujos comer-
ciales”. Este concepto “resume los
dos aspectos principales en que se
concreta el fendmeno, primero, la
existencia de un gran nimero que
ejercen atracciéon comercial, en ma-
yor o menor medida, sobre otros
municipios de su entorno y segundo,
una gran movilidad por parte de los
consumidores, que realizan una par-
te significativa de su compra en otros
municipios’.

En total, el nimero de areas co-
merciales determinadas en 1988 eran
78, dentro de las cuales se determi-
naron otras 203 subareas y 548 loca-
lidades sefialadas como “Otros Cen-
wos de Atraccidén Comercial” (OCAC).

MAGNITUDES ESPACIALES

La informacidén contenida en el
Arlas Comercial de Espana 1988,
publicada en cinco volimenes, abar-

ca la plammetria del Atlas, en la que
se recogen los mapas de las distintas
CC AA, en la que se encuentran se-
naladas las localidades que ejercen
atraccidén comercial —cabeceras de
area y de subdrea, y OCAC—, y ma-
pas de cada una de las cincuenta pro-
vincias en las que aparecen senaladas
las areas comerciales, con el dibujo
de sus contornos y los flujos de gas-
to. Los otros volumenes del Atlas
contienen, el primero de ellos, el co-
rrespondiente informe de la investi-
gacion, con la presentacién de los
principales resultados; los tres tomos
restantes contienen una exhaustiva y
amplisima base de datos, desglosada
segn dos tipos de entradas: areas co-
merciales y municipios, con indica-
c16n del area comercial a la que per-
tenecen y el detalle de las caracteris-
ticas de los municipios, de interés
para su tipificacién comercial, siendo
mayor este desglose para los munici-
pios mayores de 3.000 habitantes,
para los que, ademds, se estima su ni-
vel de equipamiento de comercio
munorista y el indice de gasto comer-
cializable. =
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La década de los noventa ha signi-
ficado un pequeno renacer de los
analisis e investigaciones sobre los as-
pectos espaciales de la distribucion
comercial.

Recientemente, el Banco Central
Hispano ha publicado otro Atlas Co-
mercial, que actualiza la informacién
del senalado anteriormente.

También debe destacarse la publi-
cacién en “Distribucion y Consumo”
de una serie de Informes sobre la dis-
tribucion comercial en las distintas
Comunidades Autdnomas. En el na-
mero 14 de la revista aparece un in-
forme de caricter general sobre los as-

pectos espaciales del mercado mino-
rista en Espana, que recoge las cifras
principales de ]a demanda y la oferta
por Comunidades Auténomas y por
provincias.

En ntmeros siguientes fueron apa-
reciendo informes especificos de cada
comunidad, en los que se recogen las
cifras mas importantes de demanda fi-
nal, equipamientos de comercio ma-
yorista y minorista, etcétera. Estos in-
formes tienen algunas virtualidades
muy interesantes, desde el punto de la
informacién aportada, de las que aqui
sefialaremos concretamente dos. En
primer lugar, estan elaborados por ex-

pertos de cada una de las CC AA, lo
que garantiza que, en cada caso, se
han puesto de manifiesto los aspectos
mas interesantes, aun dentro del es-
quema comun de todos los articulos.
Y, en segundo lugar, que se recogen
las estadisticas particulares de cada
Comunidad Auténoma.

De hecho, la relacidén de fuentes
estadisticas utilizadas, constituye un
buen catilogo de la informacién desa-
rrollada en cada Comunidad. Un ca-
tilogo que no es ficil de elaborar,
pues no en todas las ocasiones las
fuentes se hallan publicadas o, simple-
mente, disponibles.

RENTA NACIONAL
DE ESPANA Y SU
DISTRIBUCION PROVINCIAL

B EI dltimo Informe sobre la Renta Nacional de Espaia y
su Distribucién Provincial (DPRN) que publica el BBV
corresponde al afto 1991, e incluye un avance provincial
para 1992 y 1993. Supone un intento de profundizar en la
informacién estadistica existente incorporando al conjunto
de fuentes nacionales, elaboradas por el INE, datos en de-
talle a escala provincial y autonémica que permitan cono-
cer con mas rigor la realidad econémica. Este tipo de tra-
bajos se remontan a 1955, fecha en que apareci6 la prime-
ra edicién de esta serie de estudios caracterizados por su
presentacién bianual.

Las estadisticas ofrecidas por el Informe de DPRN son
completas y hacen referencia a los principales agregados
macroecondémicos de nuestro pais. No obstante, a conti-
nuacién se extracta lo referido a renta tanto en su distribu-
ci6én (provincial y autonémica) como en su disponibilidad
para el consumidor.

Las diferencias entre las estimaciones de Contabihdad
Nacional o Contabilidad Regional, del INE, v las de
DPRN, del BBV, se deben principalmente a la metodolo-
gia utilizada en la incorporacién de la produccidn imputa-
da a los servicios bancarios, afectando basicamente a la ren-

ta familiar disponible y, consecuentemente, al consumo
privado (1).

Para elaborar la renta familiar disponible, el Servicio de
Estudios del BBV no considera las rentas de sociedades y
empresas antes de impuestos ni las del sector pablico pro-
cedentes de su patrimonio o actividad empresarial; por el
contrario, incorpora el saldo neto procedente de deducir
los impuestos directos pagados por las familias mas las cuo-
tas pagadas a Ja Seguridad Social y anade las transferencias
recibidas del sector publico y privado provenientes de pres-
taciones sociales y del exterior.

En la primera parte del Informe elaborado por el BBV,
[ntroduccién y Avance de los agregados regionales en los
anos 1992 y 1993, se detalla por CC AA la renta regional
bruta y la renta familiar bruta disponible, asi como su evo-
lucién per capita para los arios 1991, 1992 y 1993. Ademds,
se incluyen tablas de desarrollo provincial y cuadros numé-
ricos para las magnitudes referidas.

La renta nacional de Espana en 1991 y su distribucién
regional y provincial es la segunda parte del Informe y
muestra de forma detallada la renta familiar disponible a ni-
vel nacional para 1991 considerando los cambios que fue-
ron necesarios introducir para adaptar el estudio a la nor-
mativa SEC-REG, establecidos por la Oficina Estadistica
de las Comunidades Europeas. Por otro lado, se analiza la
evolucidén de la distribucién funcional de la renta entre
1985 y 1991. En este mismo capitulo, queda reflejada la
evolucion (1985-1991) autonémica de la renta familiar ne-
ta disponible por persona (2).
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ESTRUCTURA DE LAS AREAS Y CENTROS DE ATRACCION COMERCIAL SEGUN TAMANO DE LAS LOCALIDADES

NUMERO DE AREAS, SUBAREAS Y OTROS CENTROS DE ATRACCION COMERCIAL -OCAC-

TAMANO DE LAS LOCALIDADES AREAS SUBAREAS

(N* DE HABITANTES) COMERCIALES COMERCIALES OCAC TOTAL
MENOS DE 3.000 - 24 154 178
3.000 A 10.000 = 72 220 292
10.000 A 20.000 E 56 100 160
20.000 A 50.000 14 34 61 99
50.000 A 100.000 18 12 18 48
MAS DE 100.000 42 B 5 52
CAPITAL DE PROVINCIA 50 - = 50
TOTAL 78 203 548 829

FUENTE: Direccién General de Conmercio Interior, 1994,

La quinta parte de DPRN estd dedicada a la
renta familiar bruta disponible, entendiéndose por
tal a la renta bruta de las familias e instituciones no
lucrativas, disponible para el consumo y ahorro,
una vez deducidas las contribuciones al sector pa-
blico. Al analizar la renta familiar disponible neta,
tanto por Comunidades como por provincias, dife-
rencia entre las rentas directas (sueldos y salarios
brutos, rentas de trabajo y capital, intereses y divi-
dendos y rentas inmobiliarias) y otros ingresos fa-
miliares o transferencias (pensiones de la Seguridad
Social, desempleo y PER, clases pasivas, prestacio-
nes sociales y otras transferencias). También a nivel
provincial y autonémico, el Servicio de Estudios
del BBV ofrece estadisticas sobre la renta familiar
bruta disponible, el consumo privado, el ahorro fa-
miliar bruto y la estructura de la renta familiar neta
disponible.

NOTAS:

1.- La estimacién del consuwno privado se ha realizado a
partir del calculo de la renta familiar bruta disponible, que
constituyc el apartado V' de la DPRN.

2.- Todos los comentarios y analisis que se van realizando
en el Informe del BBV quedan ejemplarizados con tablas,
para este caso concreto de la renta familiar se incluyeron 5
(Tablas 14, 15, 16, 17 y 18). En este mismo sentido, s¢
adjuntan series por CC AA de los afios 1983, 1985,
1987, 1989 y 1991 de la renta familiar disponible y de la
renta familiar disponible per capita.

MAGNITUDES ESPACIALES
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INDICE DE PRECIOS
AL CONSUMO (IPC)

B El objetivo fundamental del Indice de Precios al Con-
sumo (IPC) es medir la evolucién temporal del nivel de
precios de los bienes y servicios de consumo adquiridos o
comprados por los hogares.

En el sistema de base 1992 se considera gasto de consu-
mo el flujo monetario que destina el hogar y cada uno de
sus miembros al pago de determinados bienes y servicios
incluidos como tales en la nomenclatura armonizada de la
Oficina de Estadistica de las Comunidades Europeas (Eu-
rostat), con destino al propio hogar o para ser transferidos
gratuitamente a otros hogares o instituciones (EPF 1990-
1991). Se ha eliminado, por tanto, del campo de consumo
del IPC la categoria de consumo definida en la Encuesta de
Presupuestos Familiares como el valor de los bienes recibi-
dos en especie en concepto de autoconsumo, autosuminis-
tro, salario en especie, comidas gratuitas o bonificadas y al-
quiler imputado de la vivienda en la que reside el hogar
cuando es propietario de la misma o la tiene cedida gratui-
ta 0 semigratuitamente por otros hogares o instituciones.

Las utilizaciones y aplicaciones del IPC son numerosas y
de gran importancia en los dmbitos econdémico, juridico y
social. Entre ellas cabe destacar su utilizacion como indica-
dor econémico de los cambios en los precios de bienes y
servicios destinados al consumo o, lo que es lo mismo, co-
mo medida de la inflacién, en la revisiéon de los contratos
de arrendamientos de inmuebles, como punto de referen-
cia en la negociacién salarial (tanto del sector piblico co-

DISTRIBUCION DEL NUMERO DE ARTICULOS

mo del privado), fijacién de pensiones, actualizacién de
primas de seguros...; y como deflactor en la Contabilidad
Nacional. El nimero de articulos seleccionados es de 471 y
todos ellos forman lo que se conoce con el nombre de
“cesta de la compra” (ver cuadros adjuntos).

RECOGIDA DE PRECIOS
P Seleccion de municipios:

Los criterios de seleccién para obtener la muestra de
municipios donde se han de recoger los precios de los arti-
culos han sido distintos segtn se tratara de articulos del
grupo de alimentos, bebidas y tabaco, del alquiler de vi-
vienda o de los restantes grupos, aunque en cualquier caso
estan basados en criterios demograficos.

Para obtener la muestra de municipios en los que se re-
cogen precios de los articulos de alimentacion y alquiler de
vivienda se han seleccionado los municipios con mas de
50.000 habitantes, segiin el padron de 1986, excepto algu-
nos de la periferia de Madrid, Barcelona, Cadiz y algunas
otras provincias que se consideraron representados por
otros proximos con una poblacién de caracteristicas socio-
econdmicas similares. En aquellas Comunidades Auténo-
mas en las que el porcentaje de poblacion asi alcanzado era
demasiado reducido, se seleccionaron municipios menores
de 50.000 habitantes de forma tal que los porcentajes de
poblacién de los municipios seleccionados en cada comu-
nidad estuvieran en torno al 50% de la poblacién de dicha
comunidad, y los de cada provincia alcanzaran el 30%.

Con estos criterios se obtiene una muestra de 130 mu-
nicipios (50 capitales de provincia, Ceuta, Melilla y 78 mu-
nicipios no capitales).

PONDERACIONES EN TANTO POR MIL DE

GRUPOS N2 ARTICULOS
ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 173
VESTIDO Y CALZADO 63
VIVIENDA 22
MENAJE Y SERVICIOS PARA EL HOGAR 63
MEDICINA Y CONSERVACION DE LA SALUD 21
TRANSPORTES Y COMUNICACIONES 34
ESPARCIMIENTO, ENSENANZA Y CULTURA 42
OTROS BIENES Y SERVICIOS 53
TOTAL 471

LOS OCHO GRUPOS QUE COMPONEN EL IPC
GRUPOS

PONDERACIONES

ALIMENTACION 293,607
VESTIDO 114,794
VIVIENDA 102,803
MENAJE 66,840
MEDICINA 31,260
TRANSPORTE 165,419
CULTURA 72,671
OTROS 152,606
TOTAL 1.000,000

FUENTE: INE.

FUENTE: INE.
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Para recoger los precios de los articulos del resto de los
grupos se han seleccionado —ademis de las 50 capitales de
provincia, Ceuta y Melilla— aquellos municipios que pose-
en mas de 100.000 habitantes exceptuando algunos perifé-
ricos de Madrid y Barcelona.

¥ Seleccion de establecimientos informantes:

La muestra de establecimientos representa, con la evolu-
ci6n de los precios de los articulos que en ellos se venden,
a todos los establecimientos de la localidad.

Para la seleccién de estos establecimientos se tuvieron
en cuenta una serie de normas de caricter general:

Los establecimientos elegidos deben ser de tipo medio o
del tipo mas frecuente en la localidad, y han de ofrecer su-
ficientes garantias de continuidad en la venta de los articu-
los de los que se recogen precios.

En la muestra deben estar representadas todas las zonas
comerciales. Asimismo, los establecimientos deben ser re-
presentativos del tipo de articulo del cual se recoge la in-
formacién. Cuando haya que elegir entre varios estableci-
mientos 1doneos, deben seleccionarse los de mayor volu-
men de ventas o mayor afluencia de clientes. No pueden
seleccionarse cooperativas, economatos ni establecimientos
similares de acceso restringido a un sector de la poblacién,
asi como puntos de venta ambulantes.

Finalmente, en cada establecimiento seleccionado nunca
se podra recoger mas de un precio del mismo articulo aun-
que si de articulos diferentes.

EVOLUCION DE PRECIOS Y MARGENES APARENTES

PUBLICACIONES DEL INE

El INE edita dos publicaciones especificas del IPC:

1.- Cifras INE Indices de Precios de Consumo, base 1992.
Datos provisionales.

Se edita mensualmente en el transcurso de la primera
quincena del mes siguiente al de referencia al hacerse pi-
blico el IPC provisional. En esta publicacién se recogen los
indices provisionales del mes para distintos niveles de desa-
gregacion, tanto funcional como geogrifico; también figu-
ran los indices generales nacionales del dltimo semestre in-
dicandose cuales son definitivos. Junto con los indices se
publican las tasas de variacién sobre el mes anterior, en un
ano y en los meses transcurridos del ano.

2.- Indices de Precios de Consumo. Datos definitivos.

La publicacion de este boletin tiene una periodicidad
trimestral y en él se recogen los indices definitivos de los
meses incluidos en dicho boletin. Estos datos no estin dis-
ponibles hasta tres meses después de haberse publicado los
correspondientes datos provisionales, ya que al existir arti-
culos cuyos precios se recogen trimestralmente, los posibles
errores cometidos en la recogida de precios no se detectan
hasta pasados tres meses. En este boletin se recoge informa-
cién con un nivel de desagregacién mayor que en la publi-

caci6én anterior. También se incluyen indices de los paises
de la UE y otros de la OCDE. Ademis de estas dos publi-
caciones existen anuarios y boletines anuales y trimestrales
de coyuntura en los que el INE incluye datos sobre la evo-
lucién de los indices de precios al consumo.
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PRECIOS PERCIBIDOS POR AGRICULTORES Y GANADEROS

INDICE DE PRECIOS PERCIBIDOS POR LOS AGRICULTORES

BASE 1990 = 10

INDICE ANUAL VARIACION MEDIA
1995 ANUAL %1995 /1994

GENERAL DE PRECIOS PERCIBIDOS 119,01 8,99
PRODUCTOS VEGETALES 123,98 13,12
PRODUCTOS AGRICOLAS 124,30 13,16
CEREALES 110,39 8,60
LEGUMINOSAS 141.60 23,51
PATATA 150,61 -2.48
CULTIVOS INDUSTRIALES 114,45 6.26
CULTIVOS FORRAJEROS 116.83 18,44
CITRICOS 170,89 30,68
FRUTAS NO CITRICAS 113.57 23,66
FRUTAS FRESCAS NO CITRICAS 100,66 21,61
FRUTAS SECAS 246,28 33,04
HORTALIZAS 100.78 -0.54
VINO Y MOSTO 176,10 41,11
ACEITE DE OLIVA 178,27 24,20
SEMILLAS 107.32 13,41
FLORES Y PLANTAS ORNAMENTALES 105.41 8.78
PRODUCTOS FORESTALES 114,59 12,01
PRODUCTOS ANIMALES 110,67 1,98
GANADO PARA ABASTO 110,18 1,72
VACUNG 113,39 -7.98
OVINO 111,42 1,50
CAPRINO til.72 1,84
PORCING 113,93 14,33
AVES 98,96 - 10,95
CONEJOS 83.45 -6.63
PRODUCTOS GANADEROS 111,17 0,65
LECHE 117.87 3.22
HUEVOS 94.69 - 6,99
LANA 111.23 34,92
GANADO VIVO 111,79 6.57

FUENTLE: MAPA.

M La Secretaria General Técnica del
Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion inicid en 1953 la elabo-
racion de la estadistica denominada
Precios Percibidos por el Agricultor
que, con las sucesivas mejoras intro-

ducidas en los correspondientes cam-
bios de periodo de base, ha propor-
cionado con caricter mensual los re-
sultados siguientes:

1.- Precios medios nacionales de los
productos agrarios.

2.- Indices de precios agregados para
la totalidad de los productos agrarios y
para los grupos mas significativos.

El Precio Percibido es el precio de
mercado desde la 6ptica del produc-
tor; generalmente son precios a salida
de explotacién agraria y no incluyen
gastos de transporte, ni acondiciona-
miento, ni tampoco los impuestos in-
directos o tasas que pueden gravar las
transacciones de dichos productos en
las que el agricultor (o ganadero) ac-
ta como vendedor.
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EVOLUCION DE PRECIOS Y MARGENES APARENTES

INDICE DE PRECIOS INDUSTRIALES

El campo de observacion de la es-
tadistica de precios percibidos por los
agricultores estd constituido por el
conjunto de operaciones comerciales
sobre productos agrarios, en todo el
territorio nacional, en las que el agri-
cultor interviene como vendedor (di-
rectamente o a través de sus coopera-
tivas o asoclaciones para la comercia-
lizacién) y en las que el comprador es
una unidad econémica no clasificable
en la rama de actividad agraria. Se ex-
cluyen, por tanto, las operaciones de
compra-venta de productos agrarios
entre explotaciones agrarias.

Las areas territoriales elementales
definidas para la captacién de los pre-
c1os son las 320 comarcas agrarias ho-
mogéneas establecidas en la publica-
cion Comarcalizacion Agraria de Espa-
na, de la Secretaria General Técnica
del MAPA.

A partir de los precios tomados en
dichas dreas se obtienen, por sucesivas
agregaciones, los precios medios co-
rrespondientes a niveles geogrificos
superiores (regionales y nacionales).

La estadistica de precios percibidos
por agricultores se elabora con perio-
dicidad mensual. Los precios de las
distintas especificaciones (productos,
variedades, tipos...) se toman en las
areas territoriales elementales citadas
anteriormente vy se reflejan en el cues-
tionario presentado por el MAPA pa-
ra tal fin. La toma de precios se realiza
tres veces al mes (los dias 5, 15 y 25)
con ¢l objeto de disminuir en lo posi-
ble los efectos de las variaciones co-
yunturales generadas por las oscila-
ciones que se producen a corto plazo.

La estadistica de precios percibidos
por los agricultores presenta, ademas,
las producciones para los diferentes
categorias, tipos..., asi como los pre-
cios pagados por los agricultores en
funcién de abonos, semillas, etcétera.

B E Indice de Precios Industria-
les, elaborado por el Instituto Na-
cional de Estadistica, esti referido,
en principio, a los bienes produci-
dos en el interior del pais y vendi-
dos, asimismo, en el mercado inte-
rior. Se excluyen, por tanto, ade-
mas de los productos y flujos que
se indican con posterioridad, los
bienes exportados y reexportados
y los importados para su venta en
el mercado interior, asi como la
produccién dirigida al consumo
intermedio o a la formacion de ca-

pital por cuenta propia entre esta-
blecimentos de la misma empresa.

Los productos representados
son los que constituyen la produc-
c16n tipica de las actividades in-
cluidas en las divisiones 1 a 4 de la
clasificacién Nacional de Activida-
des Econémicas (CNAE), con ex-
clusion de los productos agrarios y
los de la actividad de la construc-
c16n, aunque se incluyan los mate-
riales de dicha actividad.

Por la gran importancia que
presenta para el andlisis eco-  wmp

INDICE DE PRECIOS INDUSTRIALES. BASE 1990

REFERENCIA: DICIEMBRE 1995

CLASHTCACHON PO DESTING FCONOMICO DE LOS BIENES

% DE VARIACION SOBRE
MISMO MES ANO ANTERIOR

BIENES DE CONSUMO 5,1
ALIMENTOS, BEBIDAS Y TABACO 6.2
MANUFACTURAS DE CONSUMO 4.2
MATERIAL DE TRANSPORTE PRIVADO 4.0
BIENES DOMESTICOS DE USO DURADERO 3.1
CALZADO, VESTIDO Y CONFECCION 2.2
FARMACIA Y QUIMICA 3.5
OTRAS MANUFACTURAS DE CONSUMO 6.6

BIENES DE EQUIPO 3.3
ESTRUCTURAS METALICAS Y CALDERERIA 58
MATERIAL DE TRANSPORTE (EXCEPTO TURISMO) 0.8
MAQUINARIA Y OTROS BIENES DE EQUIPO 3.2

BIENES INTERMEDIOS 41
ENERGIA 1.4
MATERIALES PARA LA CONSTRUCCION 4.3
EXTRACCION Y TRANSFORMACION DE MINERALES NO
ENERGETICOS. PRODUCTOS QUIMICOS 3.2
OTROS BIENES INTERMEDIOS 6.5

FUENTE: INE.
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némico la evolucion de los precios de
los productos agrupados por el desti-
no econémico de los mismos, se efec-
tha una agrupacién de los indices en
concordancia con los criterios de cla-
sificacion aplicados por la Oficina de
Estadistica de las Comunidades Euro-
peas (Eurostat).

Estos criterios se refieren simple-
mente a la asignacién de los distintos
grupos de productos y se concretan
en los tres siguientes:

P Bienes de Consumo.
P Bienes de Equipo.
P Bienes Intermedios.

Dada la imposibilidad de basar el
indice en datos relativos a la totalidad,
ni siquiera a un gran namero, de los

articulos que se producen por la in-
dustria, es necesario proceder a una
selecciéon de los mismos, de forma
que los precios de los productos se-
leccionados representen adecuada-
mente, ademas, la evolucidon de los
precios de los productos no incluidos.
Para la seleccion de los productos
representativos se procede en cuatro
etapas sucesivas:
1.- Considerando las ramas de activi-
dad equivalentes al nivel de subgrupo
(4 digitos) de la CNAE se han selec-
cionado aquellas para las que se dispo-
ne de la informacion estadistica ini-
cialmente necesaria.
2.- Para cada una de estas ramas de
actividad y partiendo de la seleccién

de productos utilizada en el Indice de
Produccién Industrial, se han elimi-
nado aquellos cuyos precios presentan
una evolucién paralela a la de alguno
de los restantes productos incluidos.
3.- Para algunos subgrupos de la
CNAE no incluidos en el Indice de
Produccién Industrial sino Gnicamen-
te en el de precios, se han selecciona-
do los productos mas significativos
por la importancia de su valor de pro-
duccidn, de forma que, en general, el
valor acumulado de los productos se-
leccionados representen al menos el
80% sobre el valor total de los pro-
ductos del subgrupo, siempre tenien-
do en cuenta lo indicado anterior-
mente en el apartado 2.

ELNUEVO CONCEPTO DEL CO
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4.- Se concretan para las variedades
asi seleccionadas, las subvariedades
que han de representarla, siendo estas,
los articulos, de caracteristicas fisicas,
muy homogéneas, identificados ente-
ramente por sus especificaciones, a los
datos de precios y para los que no se
suele disponer de suficiente informa-
cién que permita calcular su impor-
tancia relativa.

Tratandose de elaborar un Indice
de precios de producciédn, las unida-
des informantes son aquellos estable-
cimientos industriales o, mis operati-
vamente, al tratarse de un Indice de
ambito nacional, las empresas propie-
tarias de dichos establecimientos,
siempre que tales empresas establez-

can precios idénticos para idénticos
productos cualesquiera que sea el es-
tablecimiento en que los produzcan.

Se ha procurado que el numero de
informantes minimo para cada varie-
dad no sea inferior a cuatro, aumen-
tando este namero en aquellos casos
en los que Ja dispersidon geografica de
la produccién, el ndmero total de
unidades productivas o la diferente
importancia de estas permite prever la
posibilidad de que se den con el tiem-
po diferencias en los movimientos de
SuS precios respectivos.

Asimismo, se ha intentado incluir
como informantes a todas las empre-
sas de mayor produccidn, asi como a
otras que pudieran representar los es-

tratos de producciéon media y minima
de cada producto, tanto en la selec-
ci6n inicial basada en los listados de
directorios establecidos por el INE
como en la actualizacion de la mues-
tra que se efectda teniendo en cuenta
los correspondientes datos referidos a
la produccién.

Tanto el cilculo de los Indices co-
mo la recogida de los datos es de ca-
racter mensual.

Tanto para los Indices de precios
percibidos por la agricultura como
por la industria, la informacién que se
puede obtener permite legar a un ni-
vel de desagregacion importante para
el estudio de determinados subsecto-
res e incluso categorias de productos.
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CADO DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

ESTUDIOS SOBRE EL
COMPORTAMIENTO DE
LOS CONSUMIDORES

B El anilisis del comportamiento de los consumidores se
realiza desde maltiples instancias, tanto publicas como pri-
vadas. Por citar sélo algunas, pueden destacarse los paneles
de consumo del Ministerio de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacién, los estudios sobre los consumidores que realiza
el Instituto de Nacional del Consumo, los paneles de con-
sumo que elaboran empresas consultoras e incluso las en-
cuestas periddicas que se realizan desde el Centro de Inves-
tigaciones Socioldgicas (CIS).

En todos los casos se intenta conocer en profundidad la
evolucién de la demanda de productos, bienes y servicios.
Estos datos, ademas de reflejar la situacidn socioecondmica
de los habitantes de un pais, permiten adelantar las tenden-
cias de futuro en cada uno de los aspectos productivos.

Los deseos de los consumidores se convierten, en mu-
chos casos, en auténticos reguladores o distorsionadores de
los sectores productivos. La evolucion del consumo, las
tendencias de la distribucién, el aumento del tiempo dedi-
cado al ocio, la defensa de los derechos de los consumido-
res y hasta la evolucién demografica son factores que con-
dicionan la economia de un pais.

Todos estos datos y muchos mas son recogidos con di-
ferente periodicidad por los estudios estadisticos dedicados
a los habitos de compra que se realizan en Espana. Vamos
a realizar un repaso de los que se pueden considerar mas
importantes, completos y generales. Hay que tener en
cuenta que seria imposible incluirlos todos, entre otras co-
sas, porque en muchos casos habria que descender hasta lo
que realizan las propias empresas cuando hacen prospeccio-
nes de mercado para lanzar nuevos productos.

LOS CONSUMIDORES ESPANOLES,
PRESENTE Y FUTURO

Bajo este titulo, el Instituto Nacional del Consumo pu-
blica una de los mejores trabajos sobre los habitos de con-
sumo de los espanoles. Su edicién no se hace con periodi-
cidad fija y el dltimo estudio aparecido se ha presentado en
la primavera de 1996.

Esta informe aporta una serie de normas, datos e indica-
dores imprescindibles para conocer con exactitud la situa-
cion del consumo en Espana. Estd estructurado en tres ca-
pitulos: El marco de actuacién de los consumidores, Socie-
dad y Consumo vy Principales Tendencias del Consumo.
En el primero se define el actual marco de actuacion de Jos

consumidores desde el punto de vista legislativo y con la
referencia puesta en la dindmica actual del mercado. Evaltia
las posibilidades de defensa y reclamacién existentes, inclu-
yendo el Sistema Arbitral.

También da una visién de la actuacién de las Organiza-
ciones de Consumidores y su relacion con los usuarios y
analiza los métodos de formacién e informacién que estin
a disposicion de todos los ciudadanos.

El capitulo II estd dedicado a los factores sociales, eco-
némicos y culturales mas significativos que influyen sobre
el consumo. Presenta un panorama global de la evolucién
del consumo en los tltimos afios fijindose en la oferta y en
la demanda. En él se incluye la parte estadistica mis impor-
tante, ya que se ofrecen tablas muy completas que abarcan
desde la renta per capita por Comunidades Autébnomas has-
ta la evolucion del gasto anual medio por persona. Tam-
bién se contestan preguntas tan claras, pero complejas, co-
mo: quién compra, qué compra, por qué, déonde y cuindo.

El tercer capitulo, a modo de conclusidn, analiza las
tendencias del consumo en Espafia, con el objetivo de
aportar nuevas ideas para el desarrollo social y econémico
del pais. Este ultimo paso se basa no sélo en los datos reco-
gidos en el moédulo anterior, sino que también cuenta con
las opiniones de expertos de diferentes areas que han sido
consultados: fabricantes, proveedores de servicios, distri-
buidores, publicitarios, asociaciones y técnicos de la admi-
nistracion.

EL COMPRADOR ESPANOL,
HABITOS DE COMPRA

La Direccién General de Comercio Interior publicé en
1987 un estudio sobre los habitos de compra de los consu-
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midores espanoles. El trabajo consistia en la tabulacién y
exposicion de datos estadisticos de una encuesta elaborada
en dos planos, el de los hogares y el de los individuos.

La muestra recogia las contestaciones en 17.000 hogares
y se realizaron entrevistas a 8.000 personas. Ademas, se 1n-
cluia un extenso apartado —unas 900 paginas— dedicado a
las distintas Comunidades Auténomas. Todo ello editado
en cuatro volimenes.

Las variables utilizadas fueron muy amplias y abarcaron
desde la compra de productos alimenticios hasta los pro-
ductos de importacién, con una consideracién final en to-
dos Jos casos sobre la opinidn global de cada tipo de esta-
blecimiento. La segmentacién de los compradores definia
aspectos como edad, sexo, situacion socioecondmica, rol,
tipo de habitat, etcétera,

Esta previsto actualizar todo este material pero ain no se
han comenzado los trabajos. Sin embargo, el area de estu-
dios de Comercio Interior, en el marco del Plan de Mo-
dernizacién del Comercio, contempla la realizaciéon de nu-
merosos estudios enfocados al anilisis de la distribucién mi-
norista. Por ejemplo, hay uno especifico sobre la estructura
del sector minorista en las Comunidades Auténomas y su
proyeccidn a nivel nacional, otro sobre el desarrollo de las
cadenas de establecinuentos de “descuento” y otro referido
al andlisis de la oferta y la demanda. También se estd avan-
zando sobre los censos de grandes superficies y mercados
minoristas, y se prepara el censo de locales.

HABITOS DE COMPRA Y COMPORTAMIENTO
DEL CONSUMIDOR VASCO

El Gobierno Vasco, desde el Departamento de Comer-
cio, Consumo y Turismo elabord en 1994 un trabajo sobre
el comportamiento del consumidor vasco y sus hibitos de
compra con la intencién de conocer e informar sobre las
actitudes de sus conciudadanos a la hora del consumo y su
mcidencia en la estructura comercial del Pais Vasco.

El estudio consta de dos volimenes, el segundo de ellos,
a modo de anexo, incluye la publicacion de todas tablas
que verifican el trabajo.

El texto principal establece, en primer lugar, una pano-
ramica general de los habitos de compra, de los centros a
los que acuden a comprar y de los flujos comerciales. A
continuacidn se adentran en las influencia de factores que
determinan la eleccion del consunudor, como son: marcas,
distintivos de calidad, precio y publicidad.

La encuesta se configurd a través de una muestra aleato-
ria de 2.800 hogares. La técnica de recogida de la informa-
c16n se realizé6 mediante el método de encuestas.

Para la evaluacién del gasto comercial potencial utiliza-
ron la Encuesta de Presupuestos Familiares del INE, del

que eliminaron algunos grupos o lineas de productos para
adaptarse al tipo de datos buscados. Como fuentes de n-
formacién complementarias ¢l Gobierno Vasco trabajé
también con otros estudios, como el panel de consumo del
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion, publica-
ciones de Eurostat y encuestas del Centro de Investigacio-
nes Sociologicas.

En la actualidad, estd prevista la actualizacion de este in-
forme, aunque sin fecha deternunada.

PANEL DE CONSUMIDORES “DYMPANEL"

La empresa Dympanel elabora un estudio sobre el con-
sumo en los hogares espanoles dividido en varios produc-
tos especializados: el papel general de hogares, el de consu-
midores, textil, bebés y automoviles. Para ello establece,
sobre el universo de mas de 11 millones de hogares, una
muestra de 5.000 con 576 puntos de sondeo. Facilita la in-
formacidén con caricter mensual, trimestral y anual.

La informacién de las familias la consiguen a través de
un diario de compras semanal que facilitan a Jos selecciona-
dos. Los datos se agrupan por variables, lo que hace posible
la obtencién de resultados que les permiten confeccionar
analisis periddicos de las actitudes de los consumidores y
sus habitos a la hora de comprar.

Los resultados que facilitan incluyen el volumen y valor
de los productos en el mercado, el porcentaje de hogares
compradores, la compra media por hogar, la distribucién
del consumo por diferentes variables y la cuota de mercado
de cada variedad, marca, formato o envase. También pue-
den ofrecer el perfil de los consumidores segin productos
o marcas y contemplan el analisis de los canales de compra
y las cadenas de distnibucién.

Los productos estudiados por Dympanel son: alimenta-

cién fresca —frutas, verduras, carnes y pescados—, alimenta-
cion envasada, drogueria, perfumeria, prendas textiles, pro-
ductos para el bebé y carburantes y lubricantes.

COMPORTAMIENTOS DE COMPRA
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LA ALIMENTACION EN ESPANA.
PANEL DE CONSUMIDORES DEL MINISTERIO DE
AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

B E| Ministerio de Agricultura, Pes-
ca y Alimentacion comenzd a realizar
en 1987 un panel de consumo sobre
productos de alimentacién y bebidas
en todas sus presentaciones (perece-
dera, no perecedera, etcétera).

El panel tiene como objetivo co-
nocer la demanda directa de alimen-
tos en el hogar y fuera del mismo, y
analizar los principales factores que la
caracterizan, por lo que se solicita in-
formacién en los mismos sectores de
consumo, distinguiendo entre consu-
mo familiar, compras de hosteleria y
restauracidn y la de los establecimien-
tos institucionales, a la vez que estra-
tifica la muestra en relacién con las
variables econémico-socio-demogra-
ficas que mas influyen en el consumo.

La investigacién para conocer la
demanda directa de alimentos se reali-
za mediante un panel en 2.500 hoga-
res, con registro diario de la informa-
cién, complementado con una en-
cuesta en 1.000 establecimientos de
hosteleria y restauracién y por la re-
cogida directa de informacién en es-
tablecimientos institucionales.

El estudio recoge individualmente
110 productos de alimentacién, que
en su conjunto representan el 98% del
gasto total de las compras en alimen-
tacion.

CRITERIOS ANALIZADOS

De cada uno de los 110 productos
de alimentacién y para su conjunto, el
panel permite agrupar mensualmente
los siguientes datos:
P La cantidad comprada per capita ex-
presada en las unidades de medida
pertinentes para cada producto (kilo,
litro, unidad).
P Porcentaje de hogares compradores.

P El gasto correspondiente.

P El precio unitario del producto en
cada adquisicion.

b La contribucidén relativa de cada
producto alimentario a la cesta de la
compra.

VARIABLES ANALITICAS

Cada uno de los criterios anterio-
res se investigan de acuerdo con las
siguientes vanables:
A) Una estratificacién territorial que
segmenta el universo de los hogares
por Comundades Auténomas. Sin
embargo, los datos que el Ministerio
de Agricultura publica no recogen la
informacién por comunidades, sino
por zonas geograficas conformadas
como unidades relativamente homo-
géneas en cuanto a aspectos adminis-
trativos y economicos.
P Noreste: Catalufia, Aragdn y Balea-
res.
P Levante: Comunidad Valenciana y
Murcia.
P} Andalucia: Andalucia.
b Centro-Sur: Madrid, Castilla-La
Mancha y Extremadura.
b Castilla y Ledn.
¥ Noroeste: Galicia, Asturias.
P Norte: Pais Vasco, Cantabria, La
Rioja, Navarra.
P Canarias: Canarias.
B) Una estratificacién por tamano de
habitat que agrupa las poblaciones se-
gun su numero de habitantes, siendo
los grupos establecidos los siguientes:
P Menos de 2.000 habitantes.
» De 2.000 a 10.000 habitantes.
b De 10.000 2 100.000 habitantes.
P De 100.000 a 500.000 habitantes.
b Mis de 500.000 habitantes.
C) Estratificacion socioeconémica de
los consumidores, constituida a partir

de una tipologia que resume los fac-
tores que definen cultural y econémi-
camente el hogar, medidos a través
del nivel educativo de la persona
principal y de la clase de trabajo que
realiza. Los tipos resultantes diferen-
clan cuatro estatus:

P Bajo.

» Medio-Bajo.

} Medio.

b Medio-Alto y Alto.

D) A partir de 1989 se incorporan
dos nuevos criterios de anilisis del
consumo que aportan mas luz sobre
los comportamientos de los consumi-
dores, la edad del ama de casa y si tra-
baja o no fuera del hogar, asi como el
tamafio de la familia.

¥ Edad del Ama de Casa:

* Menos de 29 anos.

* De 30 a 44 anos.

* De 45 a 59 anos.

* Mas de 60 afios.

P Tamano de las Familias:

* Un miembro.

* Dos miembros.

* Tres miembros.

* Cuatro miembros.

» Cinco nmiembros.

* Seis miembros.

* Siete 0 méas miembros.

E) Estratificacién por lugar de com-
pra de los alimentos. Esta variable so-
lamente se presenta a disposicién del
publico con los criterios de porcenta-
je de hogares compradores y precio
medio por unidad de producto. La
estratificacion se compone de formas
comerciales convencionales —entre las
que se incluyen tiendas tradicionales,
autoservicios y supermercardos, hi-
permercados y economatos—, y no
convencionales, entre los que se in-
cluyen, mercadillos y venta callejera,
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venta a domicilto, autoconsumo,
compra directa al productor y
otras formas comerciales.

El nivel de error del panel de
consumidores del Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimenta-
cién, con un nivel de confianza
del 95,45%, no supera el 6% en
lo referente a cantidad comprada
y el 2% cuando se refiere al pre-
cio unitario del producto.

UTILIZACION

Para los investigadores, el pa-
nel de consumidores del Ministe-
rio de Agricultura presenta las
ventajas propias de un panel, con
estudios sobre cambios en el con-
sumo reflejados de forma men-
sual, sobre los productos de ali-
mentacion desde el afio 1987 en
cada una de las variables analiza-
das, asi como el comportamiento
de los precios para las mismas,
también de forma mensual.

Ademas, las variables de precio
y cantidad comprada permiten —a
diferencia de los indices de pre-
cios realizados por el INE—, co-
nocer su comportamiento por
edades, estatus socioecondmicos,
lugar de compra de los alimentos,
zonas geogrificas y habitat (bien
es cierto que el calculo del indice
no se presenta en el panel, pero
es posible llegar a establecerlo uti-
lizando la metodologia del INE).

Asimismo, y como ventaja
frente al IPC del INE, es posible
obtenerlo para aquellas categorias
de productos que més puedan in-
teresar al investigador.

VENTAJAS

Como ventajas del panel del
MAPA, cabe destacar en primer
lugar su bajo coste de obtencién
por parte del pablico en general y
de los investigadores en particular
(previa peticion escrita a la Direc-

COMPORTAMIENTOS DE COMPRA

c16n General de Politica Alimen-
taria).

En segundo lugar la informa-
cién obtenida permite manejar
datos sobre el 98% de la alimen-
tacién en Espana.

En tercer lugar, su bajo nivel
de error (sobre todo en precios)
en los datos ofrecidos.

Por Gltimo, y sélo en los anos
en los que existe el panel publica-
do, se presenta la informacién en
tablas y graficos de facil visualiza-
cién.

INCONVENIENTES

Como inconvenientes, caben
destacar en primer lugar la poca
utilidad del mismo para fabrican-
tes que quieran conocer las cuotas
de mercado de su marca y la de la
competencia, puesto que el panel
se presenta por categorias de pro-
ductos y no por marcas de los
Mismos.

En segundo lugar, para algunas
categorias de productos seria pre-
c1so un mayor desglose (pescado
y marnsco fresco y congelado, por
ejemplo).

En tercer lugar, serfa conve-
niente poder disponer de los da-
tos por zonas geograficas aten-
diendo a la divisién politica y ad-
ministrativa correspondiente a las
Comunidades Auténomas.

En cuarto lugar, es imposible
observar los cambios en los habi-
tos de compra de los consumido-
res, puesto que no existe un cru-
ce entre las variables de estatus,
edad, zonas geogrificas, etcétera,
con la variable de lugar de com-
pra de los alimentos. Por dltimo
se observa una fuerte ruptura en
la serie debido al cambio de em-
presa que lleva a cabo el panel,
realizado por IOPE-ETMAR
entre los anos 1987-1992, y por
Nielsen a partir de 1992,

RECLAMACIONES
DE LOS
CONSUMIDORES

B Cuando los consumidores espafioles
no se sienten satisfechos con los servi-

cios prestados tienen dos vias para pre-
sentar sus reclamaciones. Por una parte
pueden dingirse a las Oficinas Munici-
pales de Informacién al Consumidor
(OMIC) vy, por otro, tienen la posibili-
dad de acudir a cualquiera de las Aso-
ciaciones de Consumidores (AA CC)
que funcionan en nuestro pais.

El Instituto Nacional del Consumo
(INC) hace un recuento anual de las re-
clamaciones y consultas que difunde a la
opimén piblica a través de los medios
de comunicacién. Sus estadisticas reco-
gen todas las protestas presentadas ante
las 12 Asociaciones de Consumidores
que tienen ambito nacional y también
una muestra representativa de las que se
presentan ante las OMIC.

En Espania hay 719 Oficinas Munici-
pales que atienden a una poblacion su-
perior a 27 millones de habitantes. El
muestro que realiza el Instituto Na-
cional del Consumo abarca 243, lo que
supone que se cubren un espectro de
unos 15 nullones de personas.

El primer dato que llama la atencién
es la cantidad de consultas que realizan
los consumidores, cuyo niimero siem-
pre es muy superior al de reclamacio-
nes. Los usuarios se interesan por cono-
cer sus opciones y las condiciones  mmp
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en que pueden hacer valer sus dere-
chos. En concreto, en 1995 se presen-
taron mis de 620.000 consultas, de las
cuales pricticamente un 30% se hicie-
ron ante las Asociaciones de Consu-
nudores.

Los cuadros que ofrece el Instituto
Nacional de Consumo organizan los
datos por sectores. En el caso de las
consultas, las que tienen mayor inci-
dencia son las relacionadas con arren-
damientos de viviendas, propiedad
horizontal de viviendas, servicios
bancarios, teléfono y gas. En cuanto a
las reclamaciones, en 1995 superaron
las 267.000.

También aqui el mayor ntimero
corresponde a los arrendamientos de
viviendas, seguidos de los servicios

bancarios, propiedad de viviendas, te-
léfono y compaiiias de seguros.

El INC también elabora una clasi-
ficacién de las consultas y reclama-
ciones presentadas a las Asociaciones
de Consurmidores.

La que mis demandas atiende es la
Confederacion Espanola de Consu-
midores y Vecinos (CECU-CAVE),
seguida muy de cerca por la Organi-
zacidén de Consumidores y Usuarios
(OCU). En la serie historica de los
tres (ltimos afios (1993-95), la ma-
yoria han ido subiendo, aunque se
nota un aumento mas destacado en la
Asociacion General de Consumido-
res-Unioén Nacional de Cooperativas
y Consumidores y Usuarios de Espa-
fia (ASEGECO-UNCCUE).
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RECLAMACIONES Y CONSULTAS MAS IMPORTANTES PRESENTADAS

EN OMICs Y ASOCIACIONES DE CONSUMIDORES EN 1995

SECTORES CONSULTAS % RECLAMACIONES Y%
VIVIENDA ARRENDAMIENTO 147.963 23.9 40.757 16.3
VIVIENDA PROPIEDAD HORIZONTAL 56.669 9,0 17.366 6.5
SERVICIOS BANCARIOS 36.382 57 18 456 6.9
TELEFONO 25.895 42 12.745 48
GAS 25.223 4.1 7.640 2.9
REPARACION-HOGAR 19.140 3.1 7.060 2,6
SANIDAD PUBLICA 19.013 3.1 9.687 3.6
AUTOMOVIL REPARACION 17.680 2.9 6.637 25
ELECTRODOMESTICOS 17.330 28 8811 3.3
COMPANIA DE SEGUROS 17.075 28 11.240 4.2
TOTAL 620.208 267.065

FUENTE: INC.

EVOLUCION DE LAS
VENTAS A PLAZOS

M L. Estadistica de Ventas a Plazos se publica con carac-
ter mensual desde el ano 1967 por el Instituto Nacional
de Estadistica y ofrece informacion de todos los contratos
de compraventa de bienes muebles inscritos en el Regis-
tro Central de Ventas a Plazos, asi como su valor al con-
tado y financiado registrado en todo el territorio nacional,
incluidas Ceuta y Melilla.

La cobertura de esta encuesta es exhaustiva en lo re-
ferente a los contratos registrados; no comprende, sin em-
bargo, todos aquellos contratos de ventas a plazos que se
hayan realizado sin su posterior inscripcién en el Regis-
tro, ya que la ley no obliga con caricter general a su ins-
cripcion.

Los datos se recogen por el registro central que facilita
al Instituto Nacional de Estadistica las cintas mensuales y
anuales con datos individualizados que se procesan poste-
riormente. El objetivo de esta estadistica es medir el vo-
lumen de ventas a plazos de bienes muebles inscritos en el
Registro de Venta a Plazos durante un periodo anual.

El Registro de Venta a Plazos, creado por la ley sobre
venta de bienes muebles a plazos de 17 de julio de 1965,

COMPORTAMIENTOS DE COMPRA

esta constituido por los registros de ambito provincial y
un registro central. Depende del Ministerio de Justicia,
concretamente de la Direccién General de los Registros y
del Notariado.

Los registros provinciales se llevan en los registros
mercantiles por sus respectivos titulares o, en su caso, por
el registrador de la propiedad. El registro central constitu-
ye el centro coordinador e informativo de los provincia-
les y es el que suministra mensualmente la informa- =%
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cién al Instituto Nacional de Estadistica. La venta a plazos
se define como un contrato mediante el cual el vendedor
entrega al comprador un bien mueble corporal y recibe
de éste, en el mismo momento, una parte del precio, con
la obligacién de pagar el resto diferido en un periodo de
tiempo y en una serie de plazos.

El INE recoge la informacién sobre ventas a plazos
clasificada estadisticamente en 67 grupos de bienes mue-
bles, agrupados en tres grandes modalidades:

b Vehiculos: en este grupo se recogen los automoviles,
motocicletas, ciclomotores y velomotores.

P Bienes de consumo duradero: en este grupo van inclui-
dos frigorificos, vitrinas frigorificas, cocinas, estufas y la-
vadoras de uso domeéstico, televisores, tocadiscos, magne-
to6fonos, radios, lavaplatos y calentadores de agua, siempre
que sean de uso doméstico.

P Bienes de inversién: entran en este apartado todos los
bienes de equipo capital productivo, en general, y, espe-
cialmente, los tractores, maquinaria agricola pesada, mo-
tores destinados a fines industriales o agricolas, camiones
para transportes de mercancias, autobuses, maquinaria,
frigorificos y vitrinas frigorificas, cocinas y estufas, y lava-
doras y lavaplatos siempre que sean de uso industrial. Las
maquinas de coser y bordar, cualquiera que sea su destino
econémico, tendran siempre la consideracién de bienes
de inversion.

La estadistica de ventas a plazos recoge datos sobre el
valor del bien al contado y sobre el valor financiado, que
es el valor del bien aplazado, incrementado por los intere-
ses de la financiacion; no incluye, por tanto, la entrega ini-
cial. En este Gltimo apartado se incluyen las tres modalida-
des de financiacién: directamente por el vendedor, por fi-
nanciadoras al comprador y por financiadoras al vendedor.

ESTADISTICAS DE VENTAS A PLAZOS

El Instituto Nacional de Estadistica estructura la infor-
macién de ventas a plazos segin el periodo de finan-
ciacién, agrupindolas en los siguientes tramos de plazos
mensuales: menos de 12 meses, de 13 a 18 meses, de 19 a
24 meses, de 25 a 30 meses, de 31 a 36 meses, de 37 a 48
meses y mais de 48 meses.

Por tltimo, el INE realiza una desagregacion exhausti-
va de toda la informacién, presentando las tablas estadisti-
cas en dos grandes grupos.

En el grupo de valor al contado se ofrecen las siguientes:
b 1. Ventas a plazos a nivel provincial, segtin grandes gru-
pos y tipo de financiacién.

P 1. Ventas a plazos por meses, segun grandes grupos, por
tipo de financiacidon y nimero de plazos mensuales.

b 111 Ventas a plazos por meses, segiin grupos de bienes,
tipo de financiacién y nimero de plazos mensuales.

D IV. Novaciones de contratos de financiacién al vende-
dor, por meses, namero de plazos, provincias y grandes
grupos.

En el grupo de valor financiado se ofrecen las siguientes
tablas estadisticas:

D V. Ventas a plazos a nivel provincial segiin grandes gru-
pos y tipos de financiacion.

P VI. Ventas a plazos por meses, segun grandes grupos, ti-
po de financiacién y namero de plazos mensuales.

P VII. Novaciones de contratos de financiacién al vende-
dor, por meses, nimero de plazos, provincias y grandes
grupos.

Como sucede con otros analisis estadisticos, en las
ventas a plazos se aportan también series cronolégicas,
evolucién histérica de resultados y datos comparativos de
caricter anual para el conjunto de las tres modalidades de
financiacion.

DICIEMBRE DE 1995

VARIACION RESPECTO A
MiSMO MES

TOTAL MES ANTERIOR ARO ANTERIOR
BIENES REGISTRADOS
NUMERO 18.264 -12.85 - 25,47
VALOR DE LO CONTRATADO
AL CONTADO (MILES DE PESETAS) 37.987.902 -14,08 -17,71
FINANCIADO (MILES DE PESETAS) 23.856.383 ~42,;80 - 16,36

FUENTE: INE.
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EFECTOS DE COMERCIO DEVUELTOS IMPAGADOS

B La estadistica de efectos de co-
mercio devueltos impagados se reali-

za de forma mensual por el Instituto
Nacional de Estadistica y recoge in-
formacién del nimero y valor eco-
noémico de los efectos de comercio
descontados a los clientes y que son
devueltos por las entidades de crédi-
to al resultar impagados.

La poblacién objeto del estudio se
centra en el conjunto de entidades
de crédito que poseen cartera co-
mercial, en todo el territorio na-
cional, incluidas Ceuta y Melilla.

La estadistica del INE recoge y
ofrece datos globales, pero también
realiza un analisis pormenorizado es-
tableciendo una clasificacién en fun-
cidén del caricter de las entidades de
crédito: bancos, cajas de ahorro y
cooperativas de crédito.

La recogida de datos para esta es-
tadistica se centra exclusivamente en
los efectos impagados devueltos, en-
tendiendo éstos como los efectos co-
merciales descontados a los clientes
que, resultando impagados, han sido
devueltos por las entidades financie-
ras anteriormente senaladas durante
el mes que se toma como referencia
estadistica.

Se contabilizan todos los efectos
descontados recogidos en la cartera
comercial de las entidades de crédi-
to, pero no se incluyen los denomi-
nados recibos de servicios, como son
los referidos a luz, agua, gas, electri~
cidad, colegios, comunidades de
propietarios o todas aquellas domici-
liaciones bancarias que no tienen re-
lacién directa con la definicién de
efecto comercial.

Los efectos de comercio devueltos
impagados se contabilizan en el mes
que se produce la devolucidn, inde-
pendientemente de la fecha en la que
fueron presentados al cobro. En el
analisis territorial, los efectos comer-
ciales devueltos impagados se clasifi-
can por provincia tomadora del efec-
to descontado y no por aquella en la
que se domicilie el pago, en aquellos
casos en que ambas sean distintas.

El Instituto Nacional de Estadisti-
ca realiza una desagregacion de datos
pormenorizada y de forma mensual,
presenta dos tablas estadisticas en las
que figura por una parte el nimero
de efectos comerciales devueltos im-
pagados y su cuantificacién mensual
tomando como referencia el mismo
mes del afio anterior y por otra parte
el valor econdémico de los efectos de
comercio devueltos impagados con
el mismo esquema de presentacion
que la tabla anterior.

Ademias de facilitar la informacién
contenida en estas dos tablas de da-
tos, el Instituto Nacional de Estadis-
tica realiza otros analisis estadisticos
sobre los efectos comerciales devuel-
tos impagados, ofreciendo también
series cronoldgicas, evolucion histd-
rica de resultados y datos comparati-
vos de caracter anual.

ESTADISTICA DE EFECTOS DE COMERCIO DEVUELTOS IMPAGADOS

DICIEMBRE DE 1995

VARIACION RESPECTO A
MISMO MES

TOTAL MES ANTERIOR ANO ANTERIOR
EFECTOS DE COMERCIO DEVUELTOS IMPAGADOS
NUMERO (MILES) 925 18,05 -14.41
IMPORTE (MILLONES DE PESETAS) 155.160 14,16 -1,40

FUENTE: INE.
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La eficacia
nos hace diferentes
en Almacenaje
y Distribucion

El GRUPO LOGISTICO ALDEASA ha Eficacia, rapidez, puntualidad y servicios de
conseguido en muy poco tiempo la confianza calidad. Una estrategia que ha permitido al
de las mas prestigiosas firmas de GRUPO LOGISTICO ALDEASA ponerse a la
comercializacion y fabricantes, tanto en cabeza de las empresas del sector. Con todos
productos convencionales como perecederos. los servicios precisos, en las mejores

condiciones del mercado.
Su amplia red de modernas instalaciones es
capaz de dar todos los servicios logisticos,
donde cada cliente mantiene su singularidad

sin compartir instalaciones. .
Grupo Logistico

ALDEASA

Ruiz de Alarcén, 23 « 28014 Madrid » Telf.: 91 / 420 34 78 « Fax: 91 / 420 22 94

Recintos en: Algeciras, Alcalé de Guadaira (Sevilla), Burgos, Valencia, Malaga, Madrid (Aeropuerto, CTM y Mercamadrid),
Barcelona (Aeropuerto y Mercabarna), Palma de Mallorca, Vitoria y Zaragoza.
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EMPRESAS, EQUIPAMIENTOS Y ESTABLECIMIENTOS

ENCUESTA DE COMERCIO INTERIOR

B Atendiendo a la ordenacién que de sus publicaciones
realiza e} Instituto Nacional de Estadistica, el apartado
séptimo se refiere a Servicios (comercio, sector financie-
ro, transporte y turismo). Es ahi donde quedan cataloga-
das las dos Encuestas publicadas hasta el momento sobre
Comercio Interior (1) que analizan la situacidn de este
segmento econdémico para los afios 1988 y 1992.

La ECI 1988 formaba parte del Plan General de Esta-
disticas propuesto por la Comisiéon Europea y tenia como
objetivo conocer las caracteristicas fundamentales de las
empresas dedicadas al ejercicio del comercio en Espana,
proporcionando una panoramica general, aunque dife-
renciada en comercio mayorista y comercio minorista.

Por otro lado, la ECI 1992 ha seguido en todo mo-
mento las directrices establecidas por la Oficina Estadisti-
ca de la Comision de la Unidn Europea (Eurostat), mar-
candose los siguientes propositos:

P Medir los cambios estructurales de las caracteristicas
fundamentales de las empresas de comercio en las dife-
rentes regiones y en el pais en general.

B Implantar unos indicadores coyunturales de facturaciéon
y empleo en el comercio minorista.

b Satisfacer la demanda de informacién econdémica en las
distintas modalidades del comercio.

# Obtener una panoramica del sector comercial previa a
la instauracién del mercado Gnico.

El 4mbito, en ambas encuestas, se define respecto a la
poblacién investigada, al tiempo y al espacio.

Asi pues, en la ECI 1988 la poblacién objeto son las
empresas que realizan como actividad exclusiva, o princi-
pal, el comercio al por mayor (Cédigo 61 de la Clasifica-
c16n Nacional de Actividades Empresariales, CNAE), y
aquellas otras que de idéntica manera se dedican al comer-
cio al por menor (Coédigo 64 de la CNAE). Por tanto,
quedarian excluidos los establecimientos comerciales de-
pendientes de empresas no comerciales, el comercio am-
bulante, la venta celebrada en el interior de viviendas sin
signos externos que denoten su existencia y la venta por
correspondencia que no disponga de local detectable.
Ademas, no entrarian en el analisis las empresas cuya labor
se centra en la recuperacién de productos (Codigo 62 de
la CNAE) ni los intermediarios de comercio (Cédigo 63
de la CNAE). El periodo de referencia temporal de la en-
cuesta es el ejercicio economico del ario 1988 (2) y se ex-
tiende a todas las unidades estadisticas ubicadas en territo-
rio nacional peninsular, asi como a Canarias y Baleares,
quedando fuera de consideracion Ceuta y Melilla.

Por otro lado, en la EC] 1992 el ambito poblacional al-
canza a empresas cuya actividad principal estd comprendi-
da en la seccion G, dwvisiones 50, 51 y 52 de la CNAE
1993: comercio; reparacion de vehiculos de motor, moto-
cicletas y ciclomotores y articulos personales y de uso do-
méstico. Queda excluido el comercio al por menor no re-
alizado en establecimientos (venta por correspondencia,
venta en mercadillos, venta domiciliaria, maquinas expen-
dedoras, vendedores ambulantes,...). El periodo de re-
ferencia de la encuesta es el ejercicio econémico del ano
1992 (3) y en el ambito geogrifico la ECI 1992 abarca to-
das las unidades de estadistica del territorio espanol (dife-
rencia con la ECI 1988 al incluir Ceuta y Melilla).

En la elaboracién de las encuestas, el INE utiliza como
unidad estadistica fundamental a las empresas que reahizan
a titulo principal alguna actividad de comercio al por ma-
yor, intermediacion o comercio al por menor, aunque
para el estudio de la distribucién territorial del comercio;
también se considera como unidad de informacion el es-
tablecimiento comercial.

Las dos Encuestas de Comercio [nterior elaboradas por
el INE se articulan, fundamentalmente, con tres grandes
grupos de variables:

1.- Caracteristicas de las empresas:

Se hace necesario determinar la actividad principal de
Ja empresa (4) considerando también las actividades se-
cundarias desarrolladas (venta al por menor o al por ma-
yor de mercancias sin transformar, venta de productos fa-
bricados o transformados por la empresa y prestacioén de
Servicios a terceros).

Respecto a la naturaleza juridica bajo la cual actta la
empresa, en ambas encuestas queda concretada en perso-
na fisica o persona juridica (sociedad colectiva, comandi-
taria, anénima, Jimitada, cooperativas,...). La formacién
comercial del empresario pretende medir el grado de cua-
lificacién del pequeno comerciante {(estudios terminados
y cursos especificos de formacién comercial).

La variable de niimero de locales tiene por objeto co-
nocer el nivel de concentracion de las empresas comer-
ciales. En la ECI 1992 se estudia también la situacién ge-
ogrifica de los locales a nivel de municipio, provincia y
Comunidad Auténoma, analizindose en el caso minorista
la superficie de venta del establecimiento comercial, el
namero de cajas registradoras o de salida, la forma de
venta predominante en régimen de autoservicio y la for-
ma de venta por correspondencia o domicilio (5).  w
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Finalmente, la variable tipo de organizacién de la ECI
1988 retne a los mayoristas (independientes y vinculados
para la compra o venta de sus productos) y a los minoristas
(independientes o vinculados en asociaciones de compra,
cadena voluntaria, cooperativa de detallistas, cadenas fran-
quiciadas o de otro tipo). En este sentido, la ECI 1992 ana-
de otro criterio en el que agrupa a los mayoristas en fun-
cién de los principales proveedores.

2.- Caracteristicas de la actividad:

La facturacién bruta (6) recoge la suma total facturada
por la empresa durante los afios 1988 o 1992, respectiva-
mente para la ECI 1988 y la ECI 1992, en concepto de
productos vendidos o servicios prestados en el desarrollo de
la actividad principal, o bien, de la secundaria.

En compra de mercancias aparecen los gastos por adqui-
sicidén de mercancias destinadas a la venta sin transforma-
cidn, considerindose excluidos los descuentos, rebajas y
comisiones, ¢ incluidos los gastos de transporte y aduanas,
impuestos y tasas y comisiones a terceros por la adquisicidon
de las mercancias. Los gastos necesarios para el ejercicio de
la actividad empresarial y los servicios recibidos de terceros
se incluyen en gastos corrientes en bienes y servicios. La
remuneracién de asalariados comprende los sueldos y sala-
rios brutos de personal fijo, las cotizaciones sociales a cargo
de la empresa y los costes de personal eventual o a destajo.

Ademas, son consideradas como vanables de este grupo
las comisiones pagadas por la empresa sobre sus ventas, los
tributos y subvenciones y las existencias de mercancias des-
tinadas a la venta.

La ECI 1992 anade las exportaciones (valoradas a pre-
cios FOB) e importaciones (valoradas a precios CIF), dis-
tinguiendo entre las localizadas en paises de la UE y en el
resto del mundo. Por otro lado, se recogen los gastos en
servicios exteriores diferenciando gastos de arrendamientos
y canones, gastos en servicios de profesionales indepen-
dientes, gastos en suministros, gastos en transportes realiza-
dos por terceros y otros gastos en servicios.

3.- Caracteristicas de los factores de produccion:

El personal fijo estd constituido por el total de personas
que contribuyen mediante la aportacion de su trabajo a la
produccidn de bienes y servicios por cuenta de Ja empresa.

Por otro lado, los vendedores y representantes libres a
comisién seran aquellas personas fisicas que intervienen en
el canal de comercializacion percibiendo una comision
proporcional a las ventas que realizan.

Operaciones de bienes de capital fijo refleja ¢l valor de
las inversiones en bienes de capital fijo (7) realizadas por la
empresa menos el valor de las ventas de estos bienes.

La ECI 1988 recoge las existencias de la empresa en de-
terminados bienes de capital (cajas registradoras, equipos
informaticos y arcones congeladores) dentro de unidades
de equipamiento comercial. Ademas en la ECI 1992 se re-
coge el arrendamiento financiero (gastos y derechos sobre
bienes en régimen de arrendamiento financiero), fuente de
financiacién (autofinanciacidn, financiacién externa y otras)
y equipo informatico de la empresa (analiza si la empresa
tiene sistema informatico y el nimero de ordenadores y/o
terminales que se poseen a 31 de diciembre de 1992).

Por otro lado, la ECI 1988 agrupa otro conjunto de va-
riables en las caracteristicas de los establecimientos por Co-
munidades Auténomas. Concretamente, se hace referencia
al nimero de locales comerciales obteniendo el total de es-
tablecimientos de la empresa en cada Comunidad Auté-
moma en los que se realiza una actividad comercial. De
igual forma, se determina el nimero de personas fijas ocu-
padas (incluyendo todo el personal fijo ocupado en estos
establecimientos, remunerado o no, ya sea en jornada
completa o parcial) y la facturacién bruta desglosada por
establecimiento de cada Comumnidad Auténoma.

En la elaboracién de la ECI 1988 se utilizéd el Censo de
Locales de 1980. Tras analizar los resultados censales, se de-
cide incluir de forma cierta a las empresas multilocalizadas,
a las empresas unilocalizadas de gran tamarnio y a las empre-
sas de actividades minoristas pertenecientes a los grupos
646 y 648 de CNAE. El resto del colectivo fue investigado
mediante un muestreo de areas.

Atendiendo al tamaiio del municipio, el INE diferencié
entre cuatro estratos (8), que a su vez se subdividieron, en
funcién del nimero de locales, en cinco subestratos (9). La
muestra, que representaba un 5% del total nacional, se re-
partid entre las 17 CC AA con el fin de asegurar un minimo
de representacién muestral en las Comunidades mas peque-
nas. Del total de 1.373 secciones, 221 eran para Andalucia,
186 para Cataluna y 165 para Madrid; por contra, Canta-
bria tenia 30, Navarra 26, y tan sélo 21 La Rioja.

En la ECI 1992 se toma como marco el Censo de Loca-
les del afo 1990, ya que, ademas de proporcionar la infor-
macidn necesaria para realizar el disefio de la muestra, per-
mite conocer la seccidn en que se encuentra Ja empresa
ubicada vy facilita identificacién completa, direccién postal
y teléfono de cada local, posibilitando el listado de las em-
presas. Por otro lado, la muestra se selecciona de forma sis-
tematica en cada estrato, previa ordenacion por tamano.

En esta Encuesta la recogida de informacion se llevo a
cabo durante Jos meses de abril y julio de 1993, realizindo-
se con envios por correo de la documentacion y visitas de
los encuestadores-entrevistadores a las empresas. El directo-
rio de partida fue de 27.201 empresas.
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NOTAS:

1.- Encuesta de Comercio Interior de 1988 y Encuesta de Comercio
Interior de 1992, En ¢l desarrollo del articnlo ECI 88 y ECI 92.
2.- Excepto para las caracteristicas de ocupacion que van referidas al
31 de octubre del mismo afio.

3.- Las caracreristicas de ocupacion van referidas al 30 de septicnibre
del mismo ano.

4.- El criterio objetivo recogido en los manuales elaborados por la
Unién Enropea sugiere el del mdxino valor anadido generado. Sin
embargo, debido a la imposibilidad de su aplicacion, en la ECI 1988
se sustingye por la maxima facturacién, o e su defecto aquélla que de-
dica wn mayor niimero de establecimientos. De igual forma se deter-
wiina para la ECI 92, aunque se afiade a los anteriores criterios susti-
tutivos ¢l cdmputo de las personas ocupadas.

5.- Ademas se solicita un desglose en % de la facturacion del cstable-
cimiento cu los siguiente grupos: alimentacion, farmacia, drogucria y
perfumeria, cquipamicnto del hogar, vestido, calzado y complementos
y otros (libros, material fotografico, flores, relojes y joyenria...).

6.- La facturacion bruta en la ECI 1988 se distribuye scetin los si-
guientes conceptos: venta al por mayor y al por menor de mercancias

COMPARACION DE ESTRUCTURAS EN LAS ENCUESTAS DE COMERCIO INTERIOR

ENCUESTA DE COMERCIO INTERIOR DE 1988

1.- INTRODUCCION -
2.- AMBITO DE LA ENCUESTA (POBLAGIONAL TEMPORAL GEOGHAFICA)
3~ UNIDADES ESTADET#CAS (EMPAESAS. LOCAL ESTABLECIMIENTO) -
4 - CONCEPTOS Y DEFINICIONES:

4.1.- CARACTERI%TICAS DE LA EMP?ESA

4.2- GARACTEEIISTICAS DE LA ACTIVIDAD

4.3- CARACTER_ISII_CAS PELDOS F_ACTOF(ES DE PRODUCCION

4.4.- CARACTERISTICAS RE LOS ESTABLECIMIENTOS POR CC AA
5~ DJ_SENO DE LA MUESTRA
6 - RECOGIDA DE lNF_OFiMACION
7 - ANALISIS DE LOS HE_S_ULTADO_S_ B
8 - TABLAS DE Fl_E_Sl:lI__TADOS' COMERCIO AL POR MAYOR

9.- TABLAS DE RESULTADOS: COMERCIO AL POR MENOR

10.- ANEXO: CUESTIONARIO

sin transforsar, venta de productos fabricados o transformados por la
erpresa, prestacion de servicios a terceros y exportaciones. En la ECI
1992 1o aparecen las exportaciones, sin enithargo anade coniisiones
por intenmediacion comercial, feparaciones, otros servicios prestados a
ferceras y oIros iHgresos.

7.- El saldo de inversion, para la ECI 1988, sc desglosa en bicuces
de cquipo e instalaciones, material de transporte y terrenos ¢ inmie-
ble, transformacién y acondicionamicnto de locales.

En la ECI 1992 se distinguen los terrenos y bienes naturales, cons-
trucciones ¢ instalaciones técnicas, bicnes de equipo ¢ instalacion, clc-
mentos de transporte, equipos informaticos y oiros.

8.- Estrato 1: municipios entre 2.000 y 10.000 habitantes.

Estrato 2: wmunicipios entre 10.000 y 50.000 habitantes.

Estrato 3: nunicipios enrre 50.000 y 100.000 habiranies.

Estrato 4: municipios de mas de 100.000 habitantes y capitales.

9.- Subestrato 1: sccciones con menos de 6 locales.

Subestrato 2: secciones con 6 a 10 locales.

Subestrato 3: sccciones con 11 a 20 locales.

Sul

Subestrato 5: secciones con mas de 50 locales.

hestrato 4: sccciones con 21 a 50 locales.

ENCLUESTA DE COMEPRUIO INTERIOR DE 1992

1.« INTRODUCCION
2.- OBJETIVOS
3.- AMBITO DE LA ENCUESTA (POBLACICNAL, TEMPORAL GEDGRAFICA)
4.- UNIDADES ESTADISTICAS (EMPRESA. LOCAL. ESTABLECIMIENTES)
5.- CONCEPTOS ¥ DEFINICIONES:

5.1.- CARACTERISTICAS DE LA EMPRESA

52 - CARACTERISTICAS DE LA ACTIVIDAD

53« CARACTERISTICAS DE LOS FACTORES DE PRODUCCION
6.- DISENO DE LA MUESTHA
7.- RECOGIDA DE INFORMACION
8.- TABLAS DE RESULTADOS:

8.1.- TAELAS NACIONALES

8.2 - TABLAS POR CC AA

8.3- COMERCIO DE VEHICULOS, SU REPARACION Y
VENTA MENOR DE COMBUSTIBLE

8.4.- COMERCIO AL POR MAYOR E INTERMEDIARIOS
85 - COMERCIC AL POR MENOR Y REPARACIONES
8.6 - GRAFICOS DE EMPR. CON LOCALES EN MAS DE LJNA CC AA
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CENSO DE LOCALES DE ESPANA

B E! Instituto Nacional de Estadisti-
ca realiza aproximadamente cada diez
anos, el Censo de Locales de Espana,

que puede definirse como el conjun-
to de operaciones para recopilar, va-
lorar, analizar y publicar datos estadis-
ticos, referidos a un momento deter-
minado, relativos a todos los locales
que estan ubicados en edificios.

El ultimo Censo de Locales reali-
zado en Espana fue el de 1990, orde-
nado por el Real Decreto 691/1990
de 18 de mayo, donde se dispone la
formacion de los Censos de Edificios
y Locales (BOE de 5 de junio). La
Orden de 30 de julio de 1990 (BOE
de 1 de agosto) dicta las instrucciones
para la formacién de los Censos de
Edificios y Locales (1).

Los objetivos generales del Censo
de Locales son, principalmente, enu-
merar y presentar algunos datos basi-
cos de los locales existentes, ayudar a
la cobertura y control del Censo de
Edificios y servir de base de referencia
y marco de muestreo a futuras en-
cuestas econdmicas.

En cuanto al ambito de aplicacion,
la unidad fundamental a la que se re-
fieren los datos del Censo es la Uni-

dad Local, considerandose otras uni-
dades complementarias, como el Edi-
ficio y la Vivienda, asi como la Uni-
dad Empresa (de la que se solicita in-
formacion si desarrolla su actividad en
varios locales).

El concepto “dependencia del lo-
cal”, utilizado en la clasificacion del
Censo, tiene por objeto distinguir a
las empresas cuyas actividades estan
todas concentradas en un mismo local
(unilocalizadas), de aquellas otras ubi-
cadas en dos o mas locales (multiloca-
lizadas), recogiéndose informacion
sobre los siguientes aspectos:

P Local independiente, cuando es el
Unico donde realiza sus actividades la
empresa. En este local existen en la
misma ubicacién un local, un estable-
cimiento y una empresa a la vez.

b Local interdependiente, cuando es
uno cualquiera de los diversos locales
donde lleva a cabo sus actividades una
empresa multilocalizada (puede ser
local sede o local dependiente).

La categoria del local se establece
en funcion de las actividades que se
llevan a cabo en el mismo:

P Local-establecimiento, donde tie-
nen lugar acuvidades productoras de

bienes o servicios solas o conjunta-
mente con actividades auxiliares.

P Local-auxiliar, donde tienen lugar
exclusivamente actividades auxiliares
formando parte de una empresa mul-
tilocalizada.

Quedan incluidas en el Censo to-
das las actividades de la Clasificacién
Nacional de Actividades Econémicas
de 1974 (CNAE 74), excepto las co-
rrespondientes a las agrupaciones 01y
02 de dicha Clasificacién (produccién
agraria).

Sin embargo, para la Clasificacion
de Actividades Econémicas de la Co-
munidad Europea (NACE revision
1), que servird de base para la nueva
Clasificacion espariola de actividades
econdmicas, la produccién agraria
abarca los grupos 01.1 a2 01.3.

Es esta Clasificaciéon NACE la uti-
lizada por el INE para la codificacion
de las unidades censales, siguiendo las
recomendaciones de la Oficina de Es-
tadistica.

Ademas de las unidades excluidas
por el ambito econémico al que per-
tenecen, al tratarse éste de un Censo
de Locales situados en edificios, tam-
bién se excluyen las siguientes activi-
dades econdémicas:

1.- Las realizadas en unidades moviles
o sin instalacidén permanente.

2.- Las que se llevan a cabo, aunque
sea de forma permanente, en recintos
que no estan comprendidos en la de-
finicidén de edificios establecida por el
Censo.

3.- Se excluyen igualmente los locales
situados en los pasajes subterraneos,
por no tener tampoco la considera-
cidén de edificio; asi como los ubica-
dos en plazas, aceras o lugares exte-
riores de recreo.

Si se censardn, sin embargo, los si-
tuados en los pasos interiores a un
edificio o complejo de edificios.
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4.- Las que tienen el lugar en los re-
cintos habilitados para servicios exclu-
sivos de un edificio, como los desti-
nados a maquinaria para aire acondi-
cionado, ascensores...

5.- Las que se realizan en el interior
de viviendas familiares sin posibilidad
de ser identificadas desde el interior y
sin acceso facil al publico.

6.- Tampoco se censaran como loca-
les los garajes destinados a particulares
que no formen parte de la actividad
econdmica de una empresa, ni los pe-
quefos recintos utilizados por sus
propietarios como depdsito guarda de
enseres, aun cuando estén situados en
edificios distintos al de su vivienda.
7.- Se excluyen del Censo de Locales
los situados en edificios no incluidos
en el Censo de Edificios (en ruinas,
demolicion...).

8.- Deben excluirse también los loca-
les dedicados a actividades de produc-
cién agraria que se encuentren ubica-
das conjuntamente con viviendas fa-
milhares (2), debido a la exclusién to-
tal en este Censo de los locales dedi-
cados a la produccién agrana.

El Censo de Locales tiene un conte-
nido muy hmitado. Unicamente se re-
coge informacidn sobre caracteristicas
simples y faciles de captar: ubicacion,
identificacién, dependencia, actividad
principal, personas ocupadas... No se
pide medida del local (volumen o su-
perficie), por lo que su importancia
viene determinada en el Censo por el
namero de personas que participan en
la actvidad econdémica en €l ubicada.

El INE establecié un plan de difu-
si6n censal que contempla la presen-
taciéon de resultados en tres tomos
(cada publicacién lleva como titulo
general: Censo de Locales 1990).

b Tomo I: Resultados nacionales.

1.- Datos generales.

2.-Datos detallados por actividad
principal.

3.- Datos detallados por tamano de los
municipios.

4.- Datos por provincias.

5.- Datos de empresas

» Tomo II: Resultados por Comuni-
dades Auténomas.

Este tomo comprende los resulta-
dos para los mencionados territorios
cuando estén constituidos por mas de
una provincia, incluyendo una sene
de tablas idénticas a las del Tomo | de
resultados nacionales, con la tinica di-
ferencia de que en la sene 4 aparece-
rin en cada tabla las provincias de la
Comunidad respectiva.

» Tomo III: Resultados provinciales.

Comprende los resultados para ca-
da provincia mis Ceuta y Melilla, in-
cluyendo las siguientes tablas:

1.- Datos generales.

2.-Datos detallados por acuvidad
principal.

3.- Datos detallados por tamano de
municipios.

En cuanto a los principales usos del
Censo de Locales, el prioritario es su
empleo como Marco de Areas, ins-
trumento derivado de poner en rela-
ci6n datos relativos a la poblacion es-
tadistica constituida por locales o em-
presas con su referencia geografica.

Esto permite clasificar unidades
territoriales (provincias, municipios...)
segun las actividades econdmicas pre-
dominantes. las personas ocupadas en
ellas, etcétera.

A partir de este marco es inmedia-
to idenuficar la concentracion de de-
terminadas industrias o servicios, ¢l
comercio al por menor, la administra-
c16n publica, etcétera, segiin areas geo-
grificas a un nivel muy desagregado.,
suficiente para una gran variedad de
estudios econémicos y también socio-
econdmicos.

El Censo de Locales es también
una fuente muy utilizada como dato
estructural basico del sistema de infor-
macién econdémico al incluir por pri-
mera vez la nueva clasificacion de ac-
tividades de la Comunidad Econdmi-
ca Europea (NACE).

EMPRESAS, EQUIPAMIENTOS Y ESTABLECIMIENTOS

Hay que destacar igualmente el ca-
ricter historico del Censo de Locales,
porque aunque se¢ trate de una opera-
cién complementaria al resto de los
Censos Generales, de tipo demografi-
co. permite detectar la desaparicion o
disminucidon de determinadas activi-
dades obsoletas, la aparicion de nue-
vas actividades, la evolucidon de otras
por dreas geograficas y su relacién con
el nivel de empleo.

Cuando se pretendan realizar com-
paraciones con los resultados proce-
dentes de otras fuentes, como En-
cuesta de Poblaciéon Activa, Encuesta
Industrial, Censos de Locales anterio-
res u otras estadisticas de caracter ad-
de considerarse
siempre las definiciones de unidades,
variables, metodologia y periodos de
referencia utilizados en las distintas
operaciones. En concreto para com-
parar con el Censo de Locales de
1980 sera necesario disponer de una

ministrativo, han

conversion de paso de la actividad
NACE a la CNAE 74 utlizada en-
tonces, con las limitaciones tedricas y
practicas que implica una conversion
de este tipo.

En su publicacion del Censo de
Locales de Espana 1990, el INE in-
cluye una “Correspondencia aproxi-
mada de Clasificaciones”, dando una
indicacion de los grupos de la CNAE
74 que estan incluidos en todo o en
parte ¢n un grupo de la NACE revi-
sion 1. utihizada para clasificar las uni-
dades censales en 1990.

NOTAS:
1.- El anterior Censo de Locales de Esparia

Sfue el Censo de 1980, cuya realizacion fie

ordenada por ¢l Real Decreto 1567/1980
de 30 de junio donde se disponc la_forma-
cén de los Censos de Edificios y Locales de
la Nacion, por Orden de la Presidencia de
Gobicrno de 8 de septiembre de 1980 que
dictd las instrucciones pertinentes.

2.- Aungquie éstas, naturalmente, s deben
inchir en el Censo de Lidificios.
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EL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS MINORISTAS

M Ante Ja fala de un Censo Na-
cional de Establecimientos Comercia-
les, no se dispone del namero total de
establecimientos comerciales, mayo-
ristas y minoristas.

Los Censos realizados por algunas
Comunidades Auténomas no son su-
ficientes para conocer el total de esta-
blecimientos, ya que los censos regio-
nales no corresponden a un mismo
periodo, no siempre tienen metodo-
logias que permitan su comparacion
y, sobre todo, no todas las Comuni-
dades han realizado Censos de Esta-
blecimientos Comerciales.

El analisis del total de equipamien-
to minorista y mayorista en Espana ha
de realizarse, por consiguiente, me-
diante aproximaciones que utilizan
bien el Censo de Locales, del INE, o,
hasta su desaparicion, los datos de Li-
cencia Fiscal, que publicaban los lla-
mados Anuarios del Mercado Espa-
fiol, asimismo desaparecidos.

Esta situacién puede paliarse con la
informacion proveniente de las matri-
culas del Impuesto de Actividades
Econdmicas, que sustituye a las anti-
guas Licencias Fiscales.

A pesar de la importancia de esta
fuente de informacién, alin no se pu-
blican sus datos, estando disponibles
s6lo mediante peticion especifica al
correspondiente organismo de la ha-
cienda puablica.

Las cifras se refieren a la matricula

en ¢l 1AE, que clabora anualmente la
Agencia Tributaria. De aqui las carac-
teristicas de las cifras que, resumida-
mente, son las siguientes:
P Se refieren al nimero de empresas
matriculadas para ejercer una deter-
minada actividad econdémica, de ma-
nera que las cifras sélo se refieren al
numero de establecimientos, cuando
se trata de empresas de un nico esta-
blecimiento.

ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES MINORISTAS,

NUMERO DE MATRICULAS DEL IAE DE COMERCIO MINORISTA

SEGUN ACTIVIDAD

B 1993 1994
ALIMENTACION 222.801 232.468
FRUTAS, VERDURAS Y HORTALIZAS 16.160 16.208
CARNES. HUEVOS Y AVES 41.742 41.771
F’ESCAI_D_O§ . 1(_3.618 __16.989
PAN, PASTELERIA, CQNFITERIA Y PRODUCTQOS LACTEOS 30.563 33.149
VINOS Y BEBIDAS 2422 2.250
TABACO B 36.790 43._05L
PRODUCTOS ALIMENTICIOS_Y BEBIDAS EN GENERAL 78.506 79.041
TEXTIL, CONFECCION Y CALZADO 90934 91730
DROGUERIA, PERFUMERIA Y FARMACIA 41545 43.287
EQUIPAMIENTO DEL HOGAR Y CONSTRUCCION 72701 74.267
VEHICULOS Y ACCESORIOS B 30.997 31.296
COMBUSTIBLES Y CARBURANTES 8439 8981
GRANDES SUPERFICIES 1.599 1.695
FUERA DEL ESTABLECIMIENTO 18793 18.191
EXPOSITORES AUTOMATICOS 136 356
POR CORREO O POR CATALOGO B 512 655
OTROS 115.460 123,570
OTRO COMERCIO MINORISTA 86.815 88.%35
COMERCIQ MIXTO O INTEGRADO 28.645 34.735
TOTAL 603.917 626.496

NOTA: No sc incluyen datos del Pais Vasco y Navarra.

FUENTE: IAE. Tomado de “La Distribucion Corercial en Espana. Informe Annal”.
Ministerio de Comercio y Turismo, 1996,
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P No comprenden las matriculas de
actividad realizadas en los territorios
del Pais Vasco y Navarra, que recau-
dan autdénomamente este impuesto.

» La matricula del TAE se elabora de
acuerdo con la Clasificacion Nacional
de Actividades Econémicas (CNAE)
segun recoge ¢l Real Decreto Legisla-
tivo 117571990, de 28 de septiembre.
La desagregacion posible de los datos
es muy amplia, lo que permite, en
tanto se disponga de la informacién,
la realizacion de analisis muy detalla-
dos por actividades.

Estas caracteristicas suponen la
aceptacion de una serie de limitacio-
nes, facilmente deducibles de la expo-
s1c16n anterior,

Aun asi, la matricula del TAE es la
mejor aproximacién posible al nime-
ro de establecimientos, con la caren-
cia del Pais Vasco y Navarra, que
puede subsanarse razonablemente
bien, pues ambas Comunidades cuen-
tan con Censo de Comercio, aunque
de distinto periodo y con distintas ac-
tualizaciones.

Los problemas mayores que pre-
senta esta fuente son, en primer lugar,
la falta de consolidacion de los datos,
dado lo reciente de la implantacién
del impuesto y los problemas que tu-
vo para cllo. En segundo lugar, otro
problema es la falta de una publica-
c16n sistematica de los datos que per-
mita realmente su disponibilidad.

EMPRESAS, EQUIPAMIENTOS Y ESTABLECIMIENTOS

ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES MAYORISTAS. =

NUMERO DE MATRICULAS DEL IAE DE COMERCIO MAYORISTA,
SEGUN ACTIVIDAD

. - 1993 1994
TODA CLASE DE MERCANCIAS 153 153
MATERIAS PRIMAS AGRARIAS 54.434 55.931
TEXTILES, CONFECCION Y CALZADO 8400 8.766
PERFUMERIA, FARMACIA Y MANTENIMIENTO HOGAR 7.975 8.430
ARTICULOS DE CONSUMO DURADERO 16.497 17.181
INTERINDUSTRIAL DE MINERIA Y QUIMICA 5.704 5.899
OTRO COMERCIO INTERINDUSTRIAL 24.435 25.078
COMERCIALES EXPORTADORAS Y ZONAS FRANCAS 13 B
OTRO COMERCIO 11.522 11.884
CHATARRA Y METALES DE DESECHO 1.804 2.015
OTROS PRODUCTOS DE RECUPERACION | 387 1.414
RESIDI_I_( )S FLIERA ESTABLECIMIENTO PERMANENTE 677 760
INTERMEDIARIOS DE COMERCIO 6.368 7.751
TOTAL 139.369 145.275

NOTA: Noincluye datos del Pais 1asco y Navarra.

FUENTE: IAE. Tomado de "La Distribucion Comercial en Lspana. Informe Anual ™.

Ministerio de Comercio y Turismo, [996.

COMERCIO MINORISTA EN EL PAIS VASCO.
NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS, SEGUN ACTIVIDAD

1993
ALIMENTACION 13.482
TEXTIL. CONFECCION Y CALZADO 6.512
DROGUERIA-PERFUMERIA Y FARMACIA 1.865
MUEBLES Y ARTICULDS HOGAR 4 450
VEHICULOS Y AC(;FSOF(IQS 916
CARBURANTES Y COMBUSTIBLES 327
GRANDES ALMACENES 2
OTRO COMERCIO AL POR MENOR 5.170
TOTAL 32.724

FUENTE: Informe Anual del Sector de Distribucion del Pais 1 asco. Ocribre, 1994,
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1CAS

OR DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

ESTUDIOS DEL BANCO DE ESPANA. CENTRAL DE BALANCES

B Los estudios que realiza el Banco de Espafia son una re-
ferencia fundamental del escenario financiero y econdémico
de nuestro pais. Muchos son los documentos que se elabo-
ran en el banco emisor, pero, posiblemente, uno de los mas
importantes es el Informe Anual que se presenta oficialmen-
te en ¢l mes de junio de cada ano con los datos del gjercicio
anterior. En él se hace un balance de las principales ma-
cromagnitudes de la economia nacional basado en el analisis
exhaustivo de los componentes fiscales, monetarios y presu-
puestanios. Ademas, se introduce en otros aspectos como el
mercado laboral, la inflacién y las tendencias de ahorro o
consumo, como indices de la generacion de niqueza.

Uno de los anexos que aparecen con el Informe Anual
es el denominado “Cuentas financieras de la economia es-
panola” en donde se ofrecen los ratios que permiten saber
el lugar al que van destinados los ahorros de las familias ¢
instituciones privadas sin fines de lucro. A través de sus re-
sultados es posible también conocer, entre otras cosas, el
nivel de endeudamiento familiar o la inversion en propie-
dad inmobiharia.

El otro gran informe imprescindible es “Central de Ba-
Jances. Resultados anuales de las empresas no financieras”.
El altimo disponible se publicé en noviembre de 1995 y
contiene la serie 1985-1992, 1993 provisional y el avance
de 1994. Esta monografia se elabora en colaboracién con
todas las empresas espafiolas que, de forma voluntaria,

aportan los datos necesarios para la realizaciéon de este tra-
bajo. La publicacion se articula en cinco capitulos. En el
primero se incluyen las caracteristicas generales de las bases
de datos. Los capitulos Il y III —auténticos niicleos de la
Central de Balances—, se refieren al andlisis empresarial y
econémico general. El capitulo IV se denomina “Trabaja-
dores, remuneraciones de asalariados y fondos de pensio-
nes”, y el capitulo V se dedica a efectuar las correspondien-
tes comparaciones internacionales.

Al final, se ha anadido un suplemento con las bases de
datos de cuentas depositadas en los Registros Mercantiles.
Este trabajo, realizado mediante dos convenios suscritos
por el Banco de Espafia con el Ministerio de Justicia y el
Colegio de Registradores de la Propiedad y Mercantiles de
Esparia, tiene como objetivo la exploracién, con fines ana-
liticos, de las cuentas anuales que las empresas no financie-
ras depositan en los registros.

El método de trabajo de la Central de Balances se inicia
con ¢] envio de un cuestionario normalizado a todas las
empresas que a cambio de participacion obtienen una serie
de ventajas como por e¢jemplo la elaboraciéon de un estudio
individual con datos sectoriales.

Hay dos tipos de cuestionarios que se utilizan en fun-
ci6n del tamano de la empresa. En ambos casos, las pre-
guntas se refleren a dos ejercicios. Para las mis pequenas
contiene 100 item contables y otros 40 datos adicionales.

EMPRESAS, EQUIPAMIENTOS Y ESTABLECIMIENTOS

RANKING
DE EMPRESAS

B Cada ano, antes o después del verano,
los medios de comunicacidén escritos que
se dedican a la informacién econdémica
publican nimeros especiales dedicados a
censar las mas importantes empresas que
acttian e¢n Espana o en Europa. Aunque
estos rankings aparecen en diarios, ya sean
de informacidén general o econdémica, los
més completos y trabajados se incluyen en
las revistas econdmicas.

Excepto la revista Ranking, que elabo-
ra por completo sus censos, el resto con-
trata los servicios de las empresas especiali-
zadas en informacioén econdmica y comer-
cial que acthan en Espana. Estas bases de
datos son comprobadas, perfeccionadas y
organizadas por las respectivas redacciones

para ofrecer un producto que complemen-
ta las informaciones y reportajes habituales.
Ademis de esta fuente inicial de informa-
¢ién, se utilizan otros datos que provienen
de las memorias de las empresas, del Re-
gistro Mercantil, de las propias empresas o
de la informacién que proporcionan enti-
dades como la Bolsa, el Banco de Espana,
la AEB (Asociacién Espaniola de Banca) o
la CECA (Confederacién Espanola de Ca-
jas de Ahorro).

El listado principal suele referirse a las
500, 1.000, 2.000 6 3.000 empresas mas
importantes de Espana o de la Unién Eu-
ropea. El orden se establece con referencia
a los datos de facturacién. En general, se
incluyen otro tipo de datos como por
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En el caso de las medianas y grandes el documento incluye
450 aspectos contables por cada ano y 100 detalles com-
plementarios.

El modelo establecido se divide en dos bloques: caracte-
risticas de la empresa e informaciones no contables —domi-
cilio social, actividad desarrollada, localizacién geogrifica,
recursos humanos, estructura de propiedad, etcétera—, y las
informaciones contables (balances de situacion, cuentas de
pérdidas y ganancias, distribucion de resultados, gastos ¢ in-
gresos por [+1D, movimientos patrimoniales, subvenciones
recibidas, etcétera).

Evidentemente, el contenido del cuestionario ha ido
modificindose a lo largo del tiempo, tanto por mouvos de
ajuste a la realidad cambiante como por la necesidad de
adaptarse a la normativa vigente. Han tenido especial inci-
dencia el ordenamiento fiscal con la implantacion del [VA,
la supresion de la desgravacidn fiscal a la exportacion y la
promulgacion del Plan General de Contabilidad en 1990.

Una vez recibidas las contestaciones, se entra en el pro-
ceso de verificaciéon de los datos que se realiza a lo Jargo de
todo el afio. La informacion bruta se somete a una estricta
depuracidn en contacto con cada uno de los responsables
de las empresas.

Dos son los controles determinantes: las pruebas de co-
herencia interna de la propia empresa y la aplicacioén de los
mismos criterios contables para todas las companias que
aparecen en la base de datos.

Finalmente todoeste material se incorpora a las bases de
datos y se clasifica segiin diversos criterios. Los mas impor-

EMPRESAS, EQUIPAMIENTOS Y ESTABLECIMIENTOS

tantes son: por actividades, por tamafio y por naturaleza, ya
sea publica o privada. También se agrupan por provincias y
Comunidades Autonomas, aunque en este caso se produ-
cen algunas distorsiones ya que los domicilios sociales de
muchas empresas se encuentran en grandes capitales, espe-
cialmente en Madrid y Barcelona.

Se pueden enumerar algunos de los maltiples resultados

de este trabajo. como, por ejemplo, el estado patrimonial
de las empresas, su equilibrio financiero, las cifras de nego-
cio, la renta empresarial, remuneracion de asalariados por
trabajador, el empleo medio o el porcentaje del nimero
medio de trabajadores segin tamano de las empresas y su
comparacion con otros paises.

Ademis, la Central de Balances colabora con otros pai-

ses en la realizacidn y puesta en comun de estadisticas. Por
un lado, trabaja junto a los demas Estados miembros con la
Organizacién de Cooperacion y Desarrollo Econdmico
(OCDE), en la parte 3 de la “OCDE Financial Stadistics”,
que se refiere a la empresas no financieras. Por otro, junto
con paises de la Union Europea, Estados Unidos y Japén,
participa en el proyecto BACH.

El Bank for the Accounts of Companies Harmonised

(BACH) es un banco de datos de empresas no financieras
agregadas en funcidn de las actividad econémica y del ta-
mano. La iniciativa partié de la Direccidén General de
Asuntos Econdmicos y Financieros de la Unidén Europea y
trata de analizar ¢l comportaniiento empresanal limando las
diferencias de los sistemas de registro y valoracion que se
utilizan en cada pais.

ejemplo: beneficios netos, cash-flow, namero de emplea-
dos, recursos propios, etcétera. En algunos casos, de este
ranking basico se extraen otra serie de listas organizadas por
sectores, Comunidades Autdnomas o provincias. También
se elaboran otros similares con bancos, cajas de ahorro y
entidades financieras. Por ultimo, hay que destacar que en
muchos casos a toda esta informacién se le anade la re-
ferencia de las personas que dirigen las empresas.

Dadas las caracteristicas especificas de cada uno de los
rankings vamos a detallar los rasgos mas significativos de las
revistas economicas de mayor implantacion,

ACTUALIDAD FCONOMICA

El ranking mais importante elaborado por la revista Ac-
tualidad Econémica incluye las primeras 2.500 empresas es-
pafiolas no financieras y se publica en el mes de octubre. La
base de datos proviene de Incresa y desde la redaccion se

chequean los datos y se encajan por grupos. La ordenacion
va de mayor a menor segin su volumen de facturacién.

El censo principal sirve para elaborar otra serie de lista-

dos, como los organizados por sectores o por criterios de
ubicacién geogrifica. También se ofrecen los rankings de
cajas de ahorro, bancos y entidades financieras.

Esta previsto que en el proximo némero, ademas de los

datos habituales, se incluya una columna en la que aparezca
la comparacién con respecto al ano anterior. Esta Gltima
resena permitird conocer la evolucion de cada empresa. A
lo largo del ano, Actualidad Econdémica realiza especiales
regionales o provinciales. En todos los casos, la redaccion
realiza un ranking con, al menos. las 25 primeras empresas.

DINERCO)

De 2.000 a 3.000 empresas son censadas por la revista

Dinero cada ano en base a la facturacion que decla-
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ran. El mes elegido para su publicacion es octubre. Habi-
tualmente encargan el listado a una de las empresas especia-
lizadas en informacién financiera y comercial, aunque no
son clientes fijos de ninguna. Han trabajado, entre otras,
con Incresa y con Interprés. el primer censo se extraen
otros rankings como, por ejemplo, el de CC AA o ¢l que
detalla las 100 primeras empresas en namero de empleados.

Las posibilidades de organizacion de los datos son muy
amplias y cada ano buscan nuevas formulas. Ademas, ela-
boran un ranking anual de bancos y otro de cajas de aho-
rro. Las fuentes de informacién para este censo son la AEB,
la CECA, el Banco de Espana y las memorias correspon-
dientes de cada entdad.

FUTURO

Hace nueve anos que la revista Futuro publica varios
rankings de empresas, aunque su apuesta principal es Ja que
se refiere a las 500 empresas europeas mas importantes. La
base de datos se la encargan a The European Company
Databank. El criterio de ordenacion, como en el resto de
los casos, es el de facturacion. A los datos comunes, como
beneficio neto, cash-flow y plantilla, anaden ¢l pais de on-
gen y el sector al que pertenecen.

A continuacidon elaboran un ranking de las 50 empresas
con mayores beneficios y otro con Jas 50 empresas que tie-
nen mayor numero de puestos de trabajo. Se completa con
un listado especifico de las 20 primeras companias de cada

pais. Ademias, realizan un variado repaso por los sectores
productivos mis representativos como son: automovil,
construccién alimentacion, distribucion comercial, energia,
holdings, etcétera. De cada uno de ellos ofrecen una lista
de las 20 primeras empresas a las que afiaden las 10 espafio-
las mas importantes. El censo nacional se trabaja desde la
redaccién de la revista con los datos que facilitan las propias
companias.

Por Gltimo, también publican una vez al afio el ranking
de bancos y companias de seguros. La aparicidén de todos es-
tos listados es en el nimero de junio, coincidiendo con la
entrega de los prennos anuales de Futuro al mejor empresa-
rio que se concede en dos modalidades: europeo y espanol.

NUEVA EMPRESA

Con 17 anos en el mercado, los rankings de la revista
Nueva Empresa tienen una larga tradicidén dentro de las re-
vistas econdmicas. Su producto basico es el listado de las
500 empresas espanolas mis importantes por orden de fac-
turacién. Al principio el trabajo se hacia de forma integra
en la redaccion, pero desde hace dos anos encargan un in-
forme preliminar a la americana Dun & Bradstreet.

Las fuentes de datos las facilitan las propias companias
que contestan un cuestionario enviado por la revista. Tam-
bién revisan las memorias de las empresas, los datos de bol-
say el seguimiento de las informaciones que van apare-
ciendo en los diferentes medios de comunicacion. A los ra-

BASES DE DATOS
EMPRESARIALES

B E. los Gltimos anos, los tradicio-
nales informes comerciales que tenian
como objetivo principal dar a cono-
cer la situaciéon financiera de las em-
presas han ido dejando paso a un nue-
vo tipo de productos denominado
“on-line” y que ofrece, a través de
una base de datos, toda la informa-
cién posible para conocer el estado de
cuentas de cualquier compania.

Estos servicios directos los elaboran
una serie de empresas que compiten
en el mercado por ser los mejores su-
mistradores de censos en los que se

imcluyen entre otras cosas: factura-
cion, beneficios netos, cash flow, re-
cursos propios y ¢l nimero de emple-
ados. La utilidad mas inmediata de to-
do este material es el conocimiento al
detalle de las condiciones de una
compania y su viabilidad econdémica.
Los destinatarios de la informacién
son, en primer lugar, otras empresas,
ya sea porque compiten en el mismo
mercado o porque quieren hacer ne-
gocios y necesitan saber la situacion
real de sus posibles socios. También
son clientes potenciales los bancos y
entidades financieras que miran con
lupa las cuentas de todo aquel empre-
sario que les solicita un crédito.

En el terreno de la distribucion co-
mercial, este tipo de servicios pueden

ser muy rentables ya que aportan los
indicadores mas solventes para cono-
cer la fiabilidad de las companias con
las que se va a trabajar. En cierta me-
dida, estin en condiciones de resolver
la duda permanente de si se puede
vender a crédito a alguien y s1 estd en
condiciones de cumplir los compro-
misos adquiridos.

Los medios de comunicacidn tam-
bién contratan los servicios de este ti-
po de empresas para publicar sus ran-
king de empresas que aparecen, al me-
nos, una vez al ario. En ellos se consig-
nan los datos basicos de cada compania
con un orden de mayor a menor a la
vista de la cifra de facturacion.

Segin un articulo publicado por
Actualidad Econdmica (1), las cinco
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tios habituales anaden otros como el beneficio sobre factu-

racion., la rentabilidad a través del porcentaje de beneficio

sobre los recursos propios o el volumen de facturacion de
cada empleado. Toda esta nformacion se publica en ¢l mes
de juho. Posteriormente, en octubre o noviembre, se rea-
liza un segundo vuelco de datos con las 3.000 principales
empresas y sus [ 2.000 directivos claves. En este caso los di-
viden en 40 sectores de acuvidad. Los bancos y cajas de
ahorros se incluyen en ¢l listado general utilizando como
dato de facturacion los intereses mis las comisiones.

Con el nimero especial de otono regalan un disquete
con la informacion econdmica y ponen a la venta otro con

la ficha social de cada compania.

RANKING

La revista Ranking, nacida en 1988, es la imica que tie-
ne un equipo de cconomistas dedicado a la elaboracion de
los censos de empresas. En la actualidad su base de datos
estd constituida por mis de 50.000 entidades, fo que hace
un total de 2 millones de datos econonnicos. Ademis, estan
reaistrados los directivos mas importantes de cada empresa
anahizada, lo que supone ¢l control de unos 750,000 altos
cargos. La metodologia para recopilacion de datos empicza
por un cucstionarto enviado a todas las empresas para que
mdiquen sus ratios mas destacados. También solicitan el
balance, la cuenta de resultados, Ta memorta anual o el in-

torme de auditoria. Luego van completando y contrastan-

do Ta informaciéon mediante los registros oficiales exis-
tentes: AEB, CECA, Dircccidn General de Seguros, Unes-
pa, Asociacion Espanola de Leasing, lverco, Comision Na-
cional del Mercado de Valores. Asociacion Nacional de
Entidades de Financiacion, eteétera. Una vez hechas todas
las comprobaciones informatizan los datos y realizan los ¢al-
culos necesartos para la obtencidn de los rankings. Este gran
volumen de informacion se publica cada mes en forma de
listados sectomales y también aparecen ordenados por Co-
munidades Autéonomas. Incluyen un disquete para que el
usuario pueda comparar los datos con anos antenorcs.

En Ia base de datos de Ranking se recogen todos los
sectores analizados anualmente: banca, cajas de ahorro,
fondos de penstones. enti-
dades de leasing v de fi-
Nanciacion, grupos asegura-
dores. mayores empresas no
financieras, mutuas de acci-
dentes de trabajo. gestoras y
fondos de inversion, socte-
dades de garantia reciproca.
sociedades de inversion mo-
biliaria de capital fijo y va-
riable, cajas rurales v coo-
perativas de credito, em-
presas que cotizan en bolsa

y mercado hipotecario.

EMPRESAS, EQUIPAMIENTOS Y ESTABLECIMIENTOS ==

CIPresas mds potentes que actian en
le mercado espanol son tres multina-
Asnef-Equitax. Dun &
Bradstrect ¢ Informa: y dos espanolas,

clonales,

Incresa ¢ Interpres. Para poder distri-
buir los datos, todas ellas tienen que
superar ¢l escollo gque establece Ta Ley
Orginica de Regulacion del Trata-
miento  Automatizado  de  Datos
(LORTAD). por la cual no se puede
incluir informaciéon positiva de una
persona fisica s no se cuenta con el
consentimiento previo del interesado.

La americana Asnef-Equifax se cred
en 1994 vy suintencion os montar en
Espana un servicio con toda la infor-
macion financiera, tanto positiva co-
Mo negativa, que una vez informatiza-

da se pueda distmbuir en linea directa.

También es americana la Dun &
Bradstreet, aunque trabaja en Espana
desde 1903, Esta considerada como
lider dentro de su sector y su base de
datos recoge informacion de empresas
y particulares con negocios, pero no
personas fisicas a titulo individual. En
total puede tener unos 30 millones de
empresas registradas y, ademas, cuen-
ta con informacion de mis de dos-
clentos patses, en la mayoria de fos
casos con traduccion simultinea.

Informa nacidé en 1992 con la
umon de CESCE (Compania Espa-
nola de Seguros de Crédito a la Ex-
potacion) y la empresa lider en Fran-
cia, OR Telematique. Su esfuerzo es-
ta centrado en las companias europeas

y obtienc sus datos de los agentes

cconomicos censados en las Camaras
de Comercio.

En cuanto a las nacionales. Inter-
prés tiene en su poder la mayor base
de datos de impagados que existe en
Espana y ha puesto ya en marcha ¢l
sistema Con=lne™ para la distribucion
de informes comerciales. Incresa lleva
funcionando 24 anos v ofrece a los
clientes productos a la medida. Junto
con companias ubicadas en otros ca-
torce paises ha montado una sociedad
que facilita informacion de todos los

puntos en los que estan establecidos.

NOTA

L- Artiardo elaborado por 1. GARCIA
PAINE y M JANER. Aevalidad Feono-
mica, 0" 19240 Mayo, 1995,
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ANUARIOS ESPECIALIZADOS

B Entre las bases de datos
y fuentes estadisticas sobre
empresas, equipamientos
y establecimientos rela-
cionados con la distribu-
c16n comercial, una de Jas
referencias mas consoli-
dadas y de mayor utilidad
son los anuarios que pu-
blican las empresas edito-
ras de revistas y otros so-
portes informativos espe-
cializados en este sector.
Una oferta que incluye
singularmente Jos productos editados por Alimarket, Dis-
tribucién Actualidad y el Anuario de la Distribucion, todos
ellos con un soporte de papel y en algunos casos con deri-

vaciones informaticas (disquetes con datos de empresas,
oferta de informacion a través de Internet, etcétera).

ALIMARKET

Alimarket, que nacio hace 14 anos sobre la base de un
informativo confidencial semanal dedicado a la industria ah-
mentaria, edita en la actualidad una revista mensual, varios
anuarios y tres boletines, uno semanal dedicado a la alimen-
tacién y otros dos quincenales sobre “no alimentacion™ y
hosteleria y turismo que se denomina Hostelmarket.

La diversificacion de sectores y la informacion acumula-
da por Alimarket conforman una base de datos con re-
ferencias de 40.000 empresas y cerca de 25.000 productos.

En el caso de los anuarios, Alimarket comenzé publi-
cando un solo volumen en el que se incluian datos de unas
1.800 empresas. Con el tiempo han ido ampliando su ofer-
ta y en estos momentos editan 6 volamenes diferentes: ali-
mentacion no perecedera, alimentacidn perecedera, bebi-
das, distribucion, comerciales y “no alimentaciéon™. En to-
tal se ven reflejados los datos econdémicos de 10.800 em-
presas. Estd en preparacién un nuevo anuario que aparece-
ra en septiembre de 1996, con Jo que se sumarian unas
2.000 empresas mas. Se trata del Anuario de la Hosteleria y
el Tunismo. Hostelmarket.

En el Anuario de Alimentacion Perecedera se recoge
informacién de unas 2.300 empresas, agrupadas por secto-
res y presentadas por Comunidades Auténomas vy clasifica-
ciones atendiendo a ventas, especiahizacién, cteétera.

El dedicado a productos de alimentacion no perecederos
recoge datos de unas 1.800 empresas y publica un indice de

5.500 marcas. El de bebidas tiene una base de datos de mas
de 1.100 empresas productoras y 42 mas especializadas en la
distribucion. El indice de marcas contiene 5.000 registros.

El Informe Anual de No Alimentacién se edita desde
hace cuatro anos y abarca 1.600 empresas entre fabricantes
y distribuidores. Los sectores de referencia son: aromas y
materias primas, celulosas, drogueria y limpieza, electrodo-
mésticos, juguetes, menaje y bazar, perfumeria e higiene,
pinturas y textil.

El volumen dedicado a Comerciales agrupa la informa-
c16n sobre empresas comerciales: unas 2.200 compariias y
18 cadenas-centrales de compra, junto a Jas Unidades Ali-
mentarias de la Red de Mercas. El indice de marcas supera
los 13.000 registros.

Por dltimo, el Anuano de Distribucion estd dividido en
dos partes: distribuciéon alimentana y comercializacién.
Contiene informacién sobre cerca de 1.700 sociedades de
distribucidén en su mayoria, pero también de equipamiento
comercial, distribucion fisica, logistica y frigorificos.

Los datos que aparecen en todos ellos estin disponibles
en soporte informatico mediante disquetes y se estd estu-
diando su edicién en CID-ROM. También se ofrece en
disquete la informacion sobre distribucion que aparece co-
mo monografico en el mes de marzo, en donde se recogen
datos de 300 hipermercados, mis de 9.000 supermercados
y cerca de 800 cash & carries. La ultima novedad de Ali-
market es su inclusidén dentro del sistema Internet. A través
de este servicio se pueden consultar todas las revistas y el
boletin editados desde el mes de enero de este ano y la in-
formacién de los anuarios. También es posible acceder
“on-line™ a la base de datos de Alimarket.

ANUARIO DE LA DISTRIBUCION

El Anuario de la Distribucién comenz6 a editarse en
1988 con un Gnico volumen de 500 paginas que recogia
informacién y datos economicos del sector de distribucion
en Espafia. En la actualidad este primer anuario tiene el do-
ble de piginas y ademis editan otro especializado en dro-
gueria y perfumeria, una guia de distribuidores, un diccio-
nario de la distribucién y un desplegable con 1.000 datos
estadisticos sobre la distribucion.

La salida al mercado de todos estos productos se realiza
en el mes de junio de cada ano y se actualizan de forma pe-
riddica mediante el boletin “distribucién quincenal”.

EJ Anuario de la Distribucién incluye datos de 2.000
empresas y 13.000 puntos de venta entre grandes superfi-
cies, supermercados, establecimientos de descuento y cash

Distribucion y Consumo
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EMPRESAS, EQUIPAMIENTOS Y ESTABLECIMIENTOS

& carry. Incorpora un ranking por sectores y Comunidades Auténomas y
hay un apartado dedicado a la situacién en el mercado mternacional.

Por su parte, la Guia de Distribuidores aporta datos de unas 4.700 em-
presas y el Anuario de la Drogueria y Perfumeria es una publicacion que
expone la situacidn de este sector en Espafia y sus derivaciones en el cam-
po internacional.

ESTUDIOS ANUALES DE DISTRIBUCION ACTUALIDAD
. . ., . . . INSTANT ROLL

La revista Distribucion Actualidad realiza habitualmente cuatro estu-
dios anuales, que se publican en respectivos ntimeros de la propia revista.

El mas clasico de estos estudios, que se realiza desde hace 18 anos y se
publica en el mes de octubre, se refiere a los hipermercados en Espana y
en Europa, con informacidn sobre 250 establecimientos, clasificados por
Comunidades Autbnomas.

Por su parte, desde hace diez anos se realiza otro estudio similar sobre

supermercados y “hard discount” en Espana y en el resto de Europa. que
PUERTAS

se completa con los datos de las principales empresas lideres en sucursalis-
SECCIONALES

mo. Aparece en el mes de mayo.

Desde 1990, Distribucion Actualidad realiza también, de forma anual,
una Guia de los Supermercados de Espana, que en su edicidn de 1996 in-
cluye 3.600 supermercados y que estd disponible también en soporte
magnético.

Y por dltimo, en el verano de cada ano, Distribucidén Actualidad pu-
blica un ndmero monografico dedicado al estudio de las principales em-

presas de distribuciéon en Espana, con datos de Tas 250 empresas lideres.
PUERTAS FLEXIBLES

COMERCIO MAYORISTA Y OTROS SECTORES i

Junto a los anuarios basicos y generalistas sobre distribucion comercial,
se editan también otros sobre sectores mas concretos.
En este grupo habria que destacar, por ejemplo, la Guia de Empresas y

Servicios de la Red de MERCAS, con una primera edicidn realizada por
MERCASA en 1994, que incluye datos sobre la comercializacion mayo-
rista —basicamente de productos perecederos de alimentacion—, en las 22
Unidades Alimentarias que conforman la Red, asi como informacién so-
bre las 3.500 empresas de distribuciéon mayorista y servicios logisticos ubi- ERRLLES DE-CAnRA r
cados en las Mercas. |

Respecto a publicaciones similares de
otros sectores, un ejemplo significativo es

el Vademecum que edita anualmente la

revista Drogueria y Perfumeria. En él se
recopilan todos los datos de este sector:

higiene personal, cosmética, perfumeria y
ABRIGO DE

drogueria. En total se recogen cerca de LN SRR

500 empresas fabricantes, distribuidoras y
exportadoras, 55 productos y 2.300 mar-
cas. En este mismo bloque podemos in-
cluir los anuarios —o guilas— sobre fran-
quicias, que han surgido con fuerza en
los ultimos anos, en paralelo al desarrollo

de esta formula comercial. . = REPRESENTACIONES EN TODAS
LAS PROVINCIAS ESPANOLAS

— FACTORIA Y TALLERES: Ctra. Cruilles, km. 1
TELEFONO: (972) 64 06 20/FAX: (972) 64 24 51
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OR DE LA DISTRIBUCION COMERCIAL

INFORMES GENERALES SOBRE EL
SECTOR DE DISTRIBUCION COMERCIAL

B En los altimos afos, la Direccion

General de Comercio I[nterior (1) ha
hecho un esfuerzo para mejorar la
informacion sobre el sector, ana-
diendo a las lineas editoriales habi-
tuales, la publicacién de un [nforme
sobre ¢l Comercio Intertor y la Dis-
tribucién en Espana, en dos tomos
que, aun no tratindose de fuentes es-
tadisticas primarias, suponen un
aporte de informaciéon cuantitativa
que merece destacarse, siquiera sea
brevemente.

El Tomo [ (Direccidon General de
Comercio Interior, 1995), “Analisis
Descriptivo”, contiene una amplia
revision del sector a la fecha de su
publicacién, en la que se revisan los
aspectos macroecondémicos de la dis-
tribucidén comercial —desde la apor-
tacién al PIB, al volumen de nego-
cio de las empresas de distribucion,
revisando la “aportaciéon” del sector
a la tasa de inflacion de la economia
espanola—, y la estructura del sector,
desagregando la informacién corres-
pondiente a los escalones mayonista y
minorista, l