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1. INTRODUCCION

Basandonos en las conclusiones de un proyecto de investigacion que
analiza el fenémeno del turismo en Extremadura (1), hemos creido
conveniente dar a conocer parte de los resultados de este trabajo, dada
la importancia que puede tener la actividad turistica y algunas de sus
tipologias para Ia nueva funcionalidad del mundo rural, sobre todo en
regiones donde la tradicién agraria ha tenido un gran peso histérico.

Es obvio el efecto positivo que tiene el desarrollo del turismo rural
en regiones como Extremadura (2), tanto desde una perspectiva
sacioecondmica (alternativa a la produccion agricola a modo de con-
tribuir como nueva fuente de ingresos y empleo) como desde una
perspectiva sociocultural (mantenimiento de la poblacién en areas
rurales y contribucién a la conservacién y a la proteccion de los
recursos y del espacio natural).

(% Facultad de Estudios Empresariales y Turismo, Universidad de Extremadura.

(1) El froyecto de investigacion «Turismo y Desarrollo Soslenible en Extremaduras fue financiado con cargo al
fondo Nacional para el Desarrollo de la Investigacion. Cientifica y Técnica (Plan I+D y Fondos FEDER), Secretoria
de Estade de Universidades, Diveccion General de Investigacion del Ministerio de Ciencia y Teenologia. (Ref. IFD97-
0294) Trienio 19992001, Se articuld en cuatro subprovectos: 1) Andlisis de los vecursos lerritoriales turisticos, 2)
Estudio de ln estruclura de los mercades turisticos, 3) Turismo y Desarrollo sostenible en el medio rural y 4) El sis-
tema de gestiom buristica.

(2) Al mismo tiempo que la economin extremena sigue manteniendo ura alie participacion del sector agrario en
el PIB regional (11,29 por cento), sin embargo, la participacion de las acividades de los servicios aleanza un
67,53 por ciento. De estas actividades, se pruede decir que el sector que mds vinculado se encuentra a las adividades
turisticas (el de la hosteleria) supone un 4,72 por ciento del PIB regional, segiin los datos que para el anio 2001 pre-
senta la Contalulidad Regional de Espania del INE,

- Estudios Agrosociales y Pesqueros, n.? 206, 2005 (pp. 87-109).
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Como Extremadura es region Objetivo 1, existen iniciativas comuni-
tarias en materia de turismo articuladas a la Estrategia Regional desa-
rrollada en los tres Programas Operativos en el periodo 1994-1999
donde se priorizaban actuaciones encaminadas a potenciar el sector
turistico (3). Entre los ejes prioritarios de actuaciones del programa
destacaba el relacionado con el turismo y el desarrollo rural. Asi
mismo, en las acciones estructurales comunitarias del Programa
Operativo Integrado de Extremadura (2000-2006) (4), aparecen
medidas para potenciar el turismo en 5 de los 9 ejes prioritarios de
desarrollo, vy se considera al turismo como una actividad en expan-
sion. En ambos programas participan las Administraciones Central,
Regional y Local.

Dado que el turismo es considerado como generador de rentas en el
medio rural y puede servir como complemento a otras actividades que
coadyuven a fijar la poblacién a través de la comercializacion de sus
recursos, es preciso identificar quiénes son los actores implicados en
dicha actividad. Desde el lado de los demandantes de los servicios turis-
ticos se encuentran los visitantes cuya principal motivacién viene condi-
clonada por aspectos adscriptivos relacionados con los medios en que
vivieron o donde residen sus parientes o amigos, principalmente aque-
llos que emigraron en el periodo dlgido del desarrollo burocratico-
industrial de los afios sesenta y sctenta. Por otro lado, es necesario deter-
minar qué perfil tienen los visitantes del turismo rural en general y que
nosotros hipotéticamente los adscribimos a las profesiones de «cuello
blanco» principalmente los que proceden de los niicleos urbanos.

Por estas razones en este trabajo tratamos de aportar, desde la pers-
pectiva sociolégica, unos perfiles de turistas que hasta ahora han sido
ignorados, poco conocidos o no se les ha dado importancia princi-
palmente debido a la dindmica que imprimen los datos estadisticos
recogidos de forma protocolaria:

— Por un lado, destacar el protagonismo alcanzado y la importancia
que adquieren para el desarrollo del medio rural los viajeros pro-

(3) El Programa Operativo 1994-1999 en Extremadura conlempld actuaciones encaminadas a la valorizacon
de recurses culturales de fnlerés turistico, para restauracién, habililociin y creacion de plazas hoteleras al amparo
del Plan Regional de Termalismo y del Programa de Turismo Rural. Al amparo de este programa también, se res-
tauraren y habilitaren monumentos de cardcler historico-cultural, y se realizaron actuaciones de recuperaciin del
patrimonio y mejora de la infraestructira en museos, archivos ¥ otros edificios artistico-hisidricos.

{4) Destacan, entre otras, las medidas velativas a incrementar la oferla de alojamiento de turismo rural, poten-
ciar la red de informadon turistica, potenciar la entrada de visitantes extranjeros a lo regisn, mejorar la calidad de
los productos y servicios de las empresas turisticas, jromover la diversificacion, fomentar actividades alternativas
que contribuyan o lo desestacionalizacitn de la demanda y a lo prolongacicn de las estancias turisticas, promover
las actividades complementarias con el fin de fidelizar al visilante, elc.
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cedentes de los centros urbanos, los segmentos sociales relaciona-
dos con las categorias socioprofesionales articuladas a los procesos
de terciarizacién de los sectores productivos.

- Los aspectos relacionados con el proceso de motivacion y de satis-
faccidén de las expectativas del viaje.

- Y por Glimo, dentro de la matriz genérica que engloba las dife-
rentes formas de turismo rural, tratamos de destacar las caracte-
risticas del turismo que hemos denominado «turismo paisano», es
decir, los visitantes del medio rural motivados principalmente por
los lazos de pertenencia familiar y/o comunitaria.

Aunque con cierto retraso respecto a otras regiones, en Extremadu-
ra comienzan a conocerse datos y estudios sobre turismo rural {San-
chez Rivero (1998), Proyecto SITEX de la Junta de Extremadura,
INE, etc.). No obstante, éstos suelen ser trabajos de caracter descrip-
tivo, relacionados basicamente con variables cuantitativas articuladas
a aspectos que condicionan la oferta y la demanda turistica y funda-
mentados en las caracteristicas de los visitantes que pernoctan en la
region (edad, sexo, estado civil, estancia media, etc.).

Tratando de superar estas tipologias se articularon, previo a la reali-
zacion de encuestas, que posteriormente analizaremos, la aplicacién
de foros de debate y de entrevistas en profundidad como referencias
para obtener las hipdtesis y las variables que se deberian manejar. Se
implementaron cinco foros de debate donde se discutieron temas
sobre turismo rural por parte de expertos en la materia (técnicos,
profesionales, empresarios, etc.) Al mismo tiempo, se realizd una
investigacion cualitativa a través de 60 entrevistas en profundidad
realizadas a «informantes expertos», es decir, a testigos relacionados
con el turismo rural (alcaldes y concejales, actores implicados en la
aplicacion de los fondos europeos como los gestores y agentes de
PRODER y LEADER vy técnicos de la Administracién regional}.

Con el objetivo de analizar una muestra representativa, dadas las
dificultades para disponer de un conocimiento cierto del nimero,
de la distribucién y de otras caracteristicas demograficas basicas de
las personas que realizan turismo en Extremadura anualmente, se
optd por realizar un muestreo estratificado. En la determinacion
del tamafio minimo necesario de encuestas a realizar se establecid
la estimacién de proporciones a un nivel de confianza de un 95 por
ciento y un error de muestreo de +3 por ciento. Se realizaron un
total de 3.086 encuestas, y la distribucién de la muestra se realizé
proporcionalmente al peso de la demanda turistica que soporta
cada comarca/localidad anualmente. Las encuestas se realizaron
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en el afio natural comprendido entre julio de 1999 y julio del 2000.
La distribucién temporal de la muestra se realizé en funcion del
peso de la demanda en los diferentes periodos del ano, con el fin
de contemplar en el anilisis el fenémeno de la estacionalidad turis-
tica, muy acusado en Extremadura. La afijacion fue proporcional,
de una sola etapa, y en la seleccion se utilizaron cuotas de sexo y
edad. El acceso a los turistas que contestaron al cuestionario se rea-
liz6 en las zonas mas frecuentadas por éstos. El tipo de cuestiona-
rio que se aplico tenia un formato estructurado y cerrado, dada su
aplicacién en espacios abiertos, a personas individuales que se
autocalificaron como turistas y en tiempos que no debian superar
los quince minutos cada uno. Las encuestas en su mayor parte se
realizaron en el medio rural en épocas de gran afluencia de visi-
tantes. De las 3.086 encuestas, el 64,26 por ciento se realizaron en
poblaciones de menos de 10.000 habitantes. Mas del 65 por ciento
se realizaron en épocas de las visitas a familiares y amigos, princi-
palmente en Navidad y verano (agosto y diciembre) y en puentes
vacacionales.

El anilisis de la informacion obtenida que presentamos en el arti-
culo es s6lo una parte de toda la investigacién de campo realizada,
y nuestro interés es destacar el peso y el papel que desempena el
«turismo paisano» en el turismo rural. Los resultados obtenidos a
partir de las encuestas realizadas a personas que se autocalificaron
como turistas rurales en Extremadura, habian sido senalados pre-
viamente tanto en las entrevistas a los «informadores expertos»
como en los foros de discusion. Efectivamente, este tipo de turismo
no se¢ ha tenido en cuenta ni por los analistas y expertos académi-
cos ni tampoco por los planificadores de las inversiones a la hora
de ser valorado como un recurso a explotar en los municipios rura-
les. La mayoria de los expertos en las entrevistas y los participantes
en los foros de discusién subrayaron que en los pueblos con pocas
posibilidades de promocion turistica, es decir, con pocos o nulos
recursos para fomentar actividades ligadas al turismo, la visita
periddica de los emigrantes y sus descendientes supone la genera-
cion de rentas complementarias, principalmente para el sector ser-
vicios (pequeno comercio, hosteleria, transporte, etc.) y la cons-
truccién (en la adaptacién, rehabilitacion y construccién de vivien-
das). Al mismo tiempo, apuntaron la existencia de un sentimiento
de pertenencia y de una valoracién colectiva de los recursos patri-
moniales e historicos de los pueblos de donde son originarias sus
familias. Incluso para los descendientes de aquellos que emigraron,
los cuales, al tener un mayor nivel formativo y un mejor nivel de
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vida, unen a sus lazos familiares o comunitarios una cultura rela-
cionada con la valoracién de lo rural como espacio de ocio.

9. LA VALORACION DE LO RURAL. LA TERCIARIZACION Y
LOS SEGMENTOS SOCIOPROFESIONALES URBANOS

Es de todos conocido que el incremento de la demanda de lo rural
y la moderna funcién de las 4reas rurales tiene relacién con los pro-
fundos cambios estructurales que han experimentado las sociedades
europeas en las tltimas décadas. En el Libro Blanco sobre Creci-
miento, Competitividad y Empleo de la UE (1993) ya se destacaba la
progresiva reduccién del trabajo y la vida laboral, la elevacién del
nivel de formacién que permite el incremento de las demandas de
actividades y servicios relacionados con la sociedad del ocio, la
extension de las nuevas tecnologias y los sistemas de informacion.

La valoracion del ocio y los signos de diferenciacion social que com-

orta estarian relacionados con lo sefialado por Gonzalez y Camare-
ro (1997; 63) parafraseando a Lash y Urry (1996), en la fase actual
del capitalismo los productos se vacian de contenido material para
cargarse de significados sociales y culturales de tipo identitario, de
distincién o de valores relativos a la naturaleza. Esto se traduce en
una practica social conectada con la bisqueda de espacios relacio-
nados con una mayor exigencia de calidad ambiental, la eleccion de
destinos turisticos alejados de los criterios tradicionales, las expe-
riencias individuales, el descubrimiento y contraste de costumbres y
paisajes, la busqueda de la tranquilidad, etc.

Los citados cambios tuvieron un proceso de «divulgacion social» que
esta unido al incremento de profesiones y ocupaciones relacionadas
con el control y la gestién de procesos productivos. El protagonismo
de este cambio en las valoraciones hay que buscarlo en la importan-
cia y expansion de las categorias ocupacionales y en las profesiones
relacionadas con el incremento de las actividades terciarias (inter-
sectorial), es decir, servicios-sector. Aunque también, como ya sena-
laba Garmendia (1986; 165), a través del desarrcllo y cambio tecno-
logico y organizativo se esta realzando un cambio en el interior de los
sectores (intrasectorial), es decir, servicios-ocupacidon. Al mismo
tiempo que esto ocurre, los procesos de terciarizacion se expanden
geogrificamente en volumen e intensidad incluso en los nucleos
urbanos de las regiones menos avanzadas donde todavia tienen gran
peso las estructuras profesionales articuladas a sectores tradicionales.
Como se puede observar en el cuadro 1, Extremadura, a pesar de la
importancia de dichos sectores, se encuentra INMersa €n un proceso
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semejante a lo que ocurre en el resto de Espana respecto a estos
fendmenos de los sectores productivos. Es en los nacleos urbanos
donde dichos segmentos adquieren mayor volumen; estas categorias
poseen mayor formacion, mayor informacién y mayor poder adqui-
sitivo y, en consecuencia y a priori, mayor capacidad de apreciacion
del legado cultural y medioambiental.

Cuadro 1
PROCESO DE TERCIARIZACION 1950-1991
(% DE LA POBLACION ACTIVA CON INFORMACION)
Extremadura Espafia
Niveles profeslonales 1950 1981 1991 1950 1981 1991
A B c A ] c
Diraclores Generales v Altos Directivos 0,25 0,96 1,10 0,33 1,71 1,80
Profesionales Tcnicos y afines 1 204 821 | 1300 | 333 964 | 1430
Administralivos Piblcos y Privados 450 e [P | R e
Sequros y Finanzas : ’ ! ! ' '
Agentes Cemerciales. Vendedores comerciales 1,80 7.85 1,40 3,24 9,85 11,90
Personal de senvicios de holeles, bares: 6.50 10,45 _11.30_ 733 10,20 1180
cocineros, camareros, elc
Militares profesionales 1,58 0,98 1,00 1,30 0,99 0,80
Total 16,37 3607 | 484 22,77 44,69 54,9

Fuente: Elaboracion propia a partir de los Censos de Poblacion del INE.

El notable incremento de «cuellos blancos» y trabajadores terciarios
es evidente en Espaiia y en Extremadura. Si bien este proceso de ter-
ciarizacién muestra comportamientos diferentes, en Espana pesan
mas los servicios a la produccién que en Extremadura. Segun los
datos de la Encuesta de Poblacion Activa elaborada por el INE, en el
ano 2001 los activos en el sector publico en Espana suponian un
27 por ciento del sector y en Extremadura alrededor de un 37 por
ciento.

3. EL TURISMO RURAL Y EL TURISMO SIN PROMOCION TURISTICA:
EL CASO DEL «TURISMO PAISANO»

Al mismo tiempo que ocurre lo anterior se ha efectuado un cambio en
el paradigma de la valoracién de lo rural, es decir, se ha pasado de un
sentimiento negativo de la ruralidad a un proceso de la idealizacion del
campo y de apreciacion positiva de los espacios rurales (Mathieu,
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1996). Este cambio positivo se presenta con fuerza en el caso del turis-
mo rural en Extremadura, a partir de una imagen que se resume prin-
cipalmente en una serie de representaciones relacionadas con los pai-
sajes de montafia y los ecosistemas, especificarnente los sistemas adehe-
sados. De tal forma que la imagen idealizada estaria articulada a gran-
des espacios con poca presion demogrifica, conservacion de sistemas
tradicionales de produccién, pervivencia de costumbres ancestrales,
etc. Sin embargo, el estereotipo no coincide plenamente con la reali-
dad, es evidente que no todas las zonas rurales encajan en este escena-
rio turistico, y muchas de ellas quedan practicamente al margen de esta
visidn, sobre todo, en determinadas épocas del ano, en las que algunos
factores como las condiciones climaticas y la pobreza de los recursos
desarticulan el retrato bucélico de los espacios rurales.

Respondiendo al atractivo de sus recursos, el turismo en areas rura-
les de Extremadura ha tenido una expansion importante en estos
ultimos afos. Segin los datos que nos proporciona el Instituto
Nacional de Estadistica (INE), el volumen de turistas ha aumentado
en la tltima década de forma ininterrumpida, tanto los turistas
nacionales como los extranjeros han duplicado su namero. Los
nacionales pasaron de 813.995 en el afio 1994 a 1.471.971 en el ano
2002 y los extranjeros de 93.607 a 222 539. Como sc ve, el incremen-
to ha sido importante, y este rapido desarrollo de la actividad turisti-
ca se ha traducido en un notable crecimiento de la oferta de aloja-

Cuadro 2
NUMEROQ Y PLAZAS DE ALOJAMIENTOS EN ESTABLECIMIENTOS RURALES
EN EXTREMADURA (1995-2001)

Afio M.2 de establecimlentos N.2 de plazas
1995 14 114
1996 i9 176
1997 42 363
1998 65 580
1999 88 777
2000 15 1.008
2001 148 1.256

Fuente: Consejeria de Obras Publicas y Turismo de la Junta de Extremadura

mientos rurales que ha experimentado un notable crecimiento (cua-
dro 2).
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Asi mismo, se observa que son los municipios de menor poblacidon
los que ofertan un mayor namero de plazas (cuadro 3), puesto que
algo mas del 86 por ciento de las plazas de las casas rurales se con-
centran en los pueblos de menos de 5.000 habitantes. Estos datos
inducen a pensar que, al igual que ocurre en otras regiones del inte-

Cuadro 3

PLAZAS DE ALOJAMIENTOS RURALES SEGUN RANGO DE POBLACION EN EL ANO 2001

Rangos _de Numero de Plazas Poblacidn
poblacidn establecimientos 2001
> 50.000 2 22 82.716
[ 25.000 a 50.000 2 18 36.690
5.000 a 10.000 17 131 49.623
1.000 & 5.000 52 466 60.610
> 1.000 75 619 22.966

Fuente: INE y Consejeria de Obras Pablicas y Turismo de la Junta de Extremadura

rior del pais, se desarrolla una tendencia a la intensificacion de este
tipo de turismo en Extremadura.

A pesar de que esta es la tendencia, sin embargo, existe un contin-
gente ignorado en las estadisticas que forma parte de estas cifras glo-
bales. Nos estamos refiriendo al turismo familiar y mas en concreto
del «turismo paisano». Este fenémeno ha sido controvertido en su
valoracién, ya que a pesar de que era olvidado pura y simplemente
por los investigadores y por los responsables de las politicas turisticas
y de desarrollo rural como deciamos, sin embargo, ha sido «reivin-
dicado» por responsables de politicas locales y agentes de desarrollo
como un elemento bdsico de promocion y como una fuente de
empleo para los pueblos con pocas p051b111dades de promocién turis-
tica. Por ello, la presencia de visitantes en los pueblos en épocas sena-
ladas se debe considerar como un segmento del turismo rural. En
ese sentido, la Organizacion Mundial del Turismo, OMT (1994),
basandose en el espacio geografico y el gasto turistico, define al turis-
mo como «todo gasto de consumo efectuado por un visitante duran-
te su desplazamiento y su estancia turistica en el lugar de destino».
En pura légica, todo visitante que busque el ocio en abstracto en el
medio rural podemos considerarlo como «turista», por tanto, debe-
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mos considerar como tal al visitante que hemos venido a denominar
«paisano», es decir, al turista que visita la regién, comarca o zona de
sus origenes o la de sus ascendientes y no reside en ella.

Ciertamente en Extremadura existe un flujo de este tipo de «turistas»
que permanece en el tiempo, sobre todo en fechas determinadas de
vacaciones (verano y Semana Santa). El volumen de estos «turistas» es
dificil de cuantificar debido a su movilidad y a la forma de aloja-
miento {principalmente casa propia o familiar), pero es un hecho
demosirable el incremento de las poblaciones rurales en épocas de
celebraciones sociales o religiosas, sobre todo en €poca estival,

Por otro lado, la valoracién del territorio por parte de éstos tiene su
raiz en la imagen del medio rural del que proceden ellos o las valo-
raciones que hayan adquirido sus descendientes, pues también en
éstos debe haber influido el cambio de valores hacia las bondades de
la naturaleza y la vida rural. No obstante, las motivaciones primarias
que impulsan a este turista tienen que ver con los grupos de perte-
nencia y los procesos de socializacién en las comunidades rurales,
esta identificacién local le confiere definicién social frente a aquellos
que no tienen raices rurales. Es evidente que «pagarse» unas vaca-
ciones baratas puede ser una de las razones que lleven al «turista pai-
sano» avisitar su lugar de origen y a la familia (5), pero no es la inica
causa de su decision. Es posible que en épocas de crisis y reduccidon
del poder adquisitivo haya disminuido el nimero de visitas de emi-
grantes a sus pueblos, pero no por eso han dejado de visitar a sus
parientes y amigos de forma intermitente.

La causa de esta tendencia hay que buscarla en los flujos de emigran-
tes que abandonaron la region y se asentaron en los centros indus-
triales en las décadas de los sesenta y setenta. El montante de la emi-
gracion extremena fue en términos relativos superior a los de otras
regiones con semejante estructura socioecondmica. Si comparamos a
Extremadura con las regiones limitrofes, vemos que éstas, a pesar de
tener un saldo negativo mas alto, tienen los nameros indices referidos
a casi todos los periodos mas bajos que los de la region extremenia.

De tal suerte que la emigracién procedente de Extremadura fue en
un corto periodo de tiempo mucho mis intensa que en el resto de

(3) Esta lendencia se delecta también en Francia. Un estudio de la Direcaidn General du Turisme de Prancia (Le
Monde, 12-13 Aciit 2001) mostraba que el fendmens del turismo que se aloja en casa de pavientes y amigos ¢&s la
principal forma de hospedaje de los veraneantes de ese pais. La diferencia entre Espania y Francia estriba en gue o
pesar de las altus lemperaturas del verano muchos pueblos de inderior en Espafia legan a duplicar v triplicar su
poblacion sin atractivo buristico o vecursos conocidos.
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Cuadro 4

SALDOS MIGRATORIOS REGIONALES EN LAS REGIONES AGRICOLAS
DEL SUR DE ESPANA 1940-1981

Reg. agricolas del sur 1941-1950 1951-1960 1961-1970 1971-1975 1976-1981
Saldos negativos

Andalucia -107,7 -568,5 —843,8 —-197,8 —-53,9

Castilla-La Mancha -95,5 -294,1 —458,5 -446,1 -57.9

Extremadura -25,0 -174,6 -378,2 -115,9 —45,3 =5
N? indices (1845/1951=100)

Andalucia 100 527 783 83 50

Castilla-La Mancha 100 307 479 466 60

Extremadura 100 698 1.512 463 | 181

Fuante: Elaboracién propia a partir de Garcia Barbancho, A. y Delgado Cabrera, M. (1988): «Los movimientos
migratories interregionales en Espafia desde 1960», en Papeles de Economia Espafiola, 34 y también INE (1974):
Migraciones internas de Espada (1961-1370).

Cuadro 5
MOVIMIENTOS MIGRATORIOS TOTALES Y EN MUNICIPIOS DE MENOS
DE 20.000 HABITANTES EN EXTREMADURA
Afios Saldo migratorio Tasa migratoria neta
Total Menos de 20.000 hab. Total Menos de 20.000 hab.
1541-1950 -27.007 -31.132 -2 -27
1951-1960 -174.811 -178.267 -127 -15,3
1961-1971 -378.128 —264 314 -29.9 -25.9

Fuenta: Elaboracion propia a partir de Garcia Barbanche, A, y Delgado Cabrera, M. (1988). «L.os movimientos
migratorios interregionales en Espafia desde 1960», en Papeles de Economia Espafiola, 34 y lambién INE (1874):
Migraciones internas de Espafia (1961-1870).

regiones consideradas. El grueso del contingente migratorio extre-
meno durante estos anos estaba compuesto principalmente por
poblacién activa y joven procedente de las zonas rurales. El cuadro 5
demuestra que es el medio no urbano el principal protagonista en
las pérdidas de poblacion.

No obstante, debemos advertir que el flujo de «turistas paisanos» no
tiene las mismas caracteristicas sociologicas que estos primeros emi-
grantes, aunque se puede realizar una aproximacion a los segmentos
sociales que componen el contingente de visitantes de los pueblos en
esas épocas del aflo, siguiendo la informacién de los «expertos»
entrevistados. Asi podemos distinguir al menos tres tipos:
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— En primer lugar, los visitantes que pertenecen a la primera gene-
racién de emigrantes, cuya principal motivacion fue la mejora
del poder adquisitivo. El emigrante retornado, de forma espora-
dica o definitiva, se constituia en un modelo de referencia pro-
duciendo un efecto mimético en un entorno familiar y comuni-
tario, entrando en colisién con las representaciones colectivas
del medio rural de la época. Actualmente, este tipo de visitantes
ha acelerado la tendencia a adquirir viviendas, con objeto de evi-
tar compromisos a familiares o bien con la esperanza de retornar
algiin dia a partir de su jubilacién. Aunque uno de los enigmas
que rodean la emigracién aun sigue siendo el destino final de las
partidas del ahorro de las remesas en ciertas regiones, sin embar-
go, parece que las inversiones procedentes del ahorro emigrante
en Extremadura han sido destinadas preferentemente a la com-
pra, rchabilitacién y mantenimiento de viviendas (Dominguez,
1995).

También en este segmento se encuentran parte de los que emi-
graron hacia el extranjero y que en una mayoria lo hicieron en un
viaje de ida y retorno definitivo. La estancia en esos paises en
muchos casos se prolongé mas de dos décadas. En el caso de los
pequenios y medianos propietarios, las explotaciones quedaron en
manos de las mujeres y ancianos. Como sefialaban Gonzilez y
Gomez (1997), el comportamiento frente a la emigracién, a dife-
rencia de lo que ocurria con los asalariados, que fueron en la
mayoria en la emigracién interior, quizas pueda explicarse en tér-
minos de estrategias familiares que promueve la movilidad a partir
de los altos salarios y la paridad entre la divisa extranjera y la pese-
ta. Estas son algunas de las paradojas con las que tropieza el anili-
sis de la actividad agraria cuando confluye la integracion capitalis-
ta de la agricultura, en posicién subordinada, y la apertura de un
marco de oportunidades laborales y vitales fuera de ella. Ademas,
el problema es que, en ausencia de un marco institucional y sim-
bélico capaz de dar sentido y reconocimiento social a la actividad
agraria, los agricultores apostaron por lo que resultaba econdmica
y socialmente mas «rentable».

— Un segundo contingente es el formado por los descendientes de la
primera generacién de emigrantes. En la motivacidn de su visita,
no sdlo influiria la obligacion familiar, sino también la valoracion
que realizan a partir de significados culturales y sociales de la rura-
lidad posfordista. Este segmento tiene un perfil menos homogé-
neo que el visitante anterior, dado que ya ha comenzado un relevo
generacional en las familias de emigrantes y tienen un comporta-
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miento diferente en cuanto a la cultura de la movilidad y un
menor compromiso con la comunidad rural de pertenencia. Sue-
len pertenecer a una categoria de asalariados fijos y residentes en
las periferias de niicleos industriales. Aunque el tiempo de su
estancia y nimero de visitas puede haber disminuido, sin embar-
go, ha aumentado la frecuencia en el uso de servicios de restaura-
cién, asistencia a actos culturales, visitas a lugares diferentes a los
de su origen, etc.

— Otro contingente, es el constituido por los que teniendo una alta
formacién académica encontraron mejores oportunidades de
empleo en nicleos urbanos fuera de la region. Con mayor poder
adquisitivo y con una gran capacidad de movilidad, su comporta-
miento coincide en parte con los anteriores, aungue sus estralegias
de ocio y tiempo libre suelen ser mas diversificadas en el espacio y
en el tiempo, es decir, las visitas suelen ser mas itinerantes y acos-
tumbran a hacerse acompainar de amigos y conocidos.

4, LOS RESULTADOS DEL TRABAJO DE CAMPO. DATOS SIGNIFICATIVOS

Fn este apartado tratamos de resaltar los principales aspectos que
hacen referencia a los visitantes que se definieron como turistas rura-
les y a aquellos que respondiendo a los planteamientos y reflexiones
vertidos en los apartados anteriores hemos designado como «turistas
paisanos».

De las 3.086 encuestas realizadas se seleccionaron para el presente
estudio, por un lado, los datos correspondientes a aquellas encuestas
en las que el turista declara realizar turismo familiar y se aloja en casa
propia o familiar y no reside en Extremadura, que representaba un
total de 649 (21,03 por ciento), y, por otro, a aquellos que declara-
ron practicar turismo rural, sin incluir los anteriores, y que repre-
sentan un total de 663 turistas (27,2 por ciento).

4.1. Caracteristicas sociologicas del turismo rural y del <turismo paisano» en Extremadura

Una de las variables a destacar en el turismo rural es el predomino
de las actividades socioprofesionales ligadas a los procesos de tercia-
rizacién. A falta de estudios al respecto, recurrimos a los resultados
que nos proporcionan las encuestas realizadas para identificar a los
visitantes que proceden de los segmentos articulados a los empleos
generados por este proceso. El cuadro 6 refleja las categorias socio-
profesionales que se han establecido para los dos tipos de turismo,
en él se puede ver la importancia que tienen los turistas que trabajan
en el sector servicios o las profesiones ligadas a los «cuellos blancos»
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de las empresas de otros sectores. Podemos afirmar que casi el 50 por
ciento de los visitantes alojados en establecimientos hoteleros rurales
tienen empleos ligados a estas categorias. El principal contingente
de los turistas rurales trabajan en el campo de las empresas privadas
del sector servicios (18,3 por ciento) seguidos de los empleados en
la Administracién Pablica (17,5 por ciento) y los profesionales libe-
rales (12,5 por ciento). Lo mismo ocurre en el caso del «turismo pai-
sano», son principalmente también trabajadores de empresas de ser-
vicios (21,5 por ciento), aunque los empleados en la Administracion
Puablica (12 por ciento) bajan 5 puntos con respecto a los anteriores
y las profesiones liberales (10,6 por ciento) también bajan en una
proporcién de 2 puntos.

Esto ultimo indica que también los «turistas paisanos» tienen su base
de reclutamiento entre los «cuellos blancos» aunque son menos en
proporcién que en el caso de los turistas rurales para las mismas cate-
gorias laborales. Este hecho puede apuntar a un relevo generacional
de los turistas que se alojan en casa propia o familiar, es decir, al pro-
tagonismo que tienen los dos tipos de visitantes, los relacionados con
los descendientes de emigrantes y los que emigraron con alta for-
macién académica. La preponderancia de estas ocupaciones, tanto
en el turismo rural como en el «paisano», puede estar influida por el
mayor nivel de formacién tanto de éstos como de los descendientes
de los segundos. Los datos del cuadro 6 indican que en el caso del
«turismo paisano», no existe en la actualidad una gran relacion entre
las profesiones relacionadas con aquellos trabajadores que fueron a
parar principalmente al sector industrial como mano de obra sin
cualificar, como ocurrié con los emigrantes de las décadas de los
sesenta y setenta. Esta variable ha sido destacada en las entrevistas
realizadas a los «informadores expertos» y en los «foros de discu-
sién», es decir, la existencia de un niimero importante de los hijos de
aquellos emigrantes que tienen un nivel de formacién y ocupan
puestos de trabajo diferentes y superiores en categoria a la de sus
padres.

El nivel de estudios de los turistas en los dos tipos considerados (cua-
dro 6) refuerza la argumentacién referente al cambio producido por
el predominio del «personal de oficina» en el turismo de interior.
Entre los turistas rurales predominan aquellos que tienen estudios
universitarios, casi un sesenta por ciento del total (siendo diploma-
dos un 33,9 por ciento y licenciados un 25 por ciento), frente al cua-
renta y uno por ciento de los «turistas paisanos». El nivel de forma-
cién en ensenanza secundaria es semejante en ambos, la gran dife-
rencia entre los visitantes del medio rural y los de tipo familiar se
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aprecia en cuanto a los estudios primarios, en el caso de los prime-
ros solo representan un 13 por ciento frente a un 25,6 por ciento de
los «turistas paisanoss que solo tienen estudios primarios. Esta ten-
dencia se corrobora con los datos que nos proporciona el Sistema de

Cuadro 6

VARIABLES SOCIOLOGICAS DE LOS TURISTAS RURALES EN EXTREMADURA

Palsana

Edad (%)

— Entre 31 y 50 afios (47,2)
— Entre 18 y 30 afios {38,8)
— Més de 50 afios (14)

— Entre 31 y 50 afios (40.5)
— Entre 18 y 30 afos (39)
— Mas de 50 afios (20,5)

Procedencia (%)

— Espaficles (94,7)
Extremadura (26,6)
Madrid (25)
Andalucfa {10}
Catalufia (8,5)

— Extranjeros (5,3)
Portugal
Alemania
Gran Bretafia

— Espaiioles (95,4)
Madrid (41,3)
Catalufia {17,0)
Andalucia (9,9)
Pais Vasco (9,1)

— Extranjeros (4,5)
Francia
Gran Bretafa
Alemania

Nivel de estudios
(%)

— Esl. universilarios medios {33,9)
- Estudios secundarios (25,2)

— Estudios univers. superiores {25}
— Estudios primarios (13,0}

— Est. universitarios medios (26,2}
— Estudios secundarios (24,3)

— Estudios primarics (23,6)

— Estudios univ. superiores (15,1)

Categoria
profesional (%)

— Servicio privado {18,3)

— Administracidn pablica (17,5)
— Otra categoria (12,8)

- Profesidn liberal (12,5)

— Servicio privado {21,5)

— Otra categoria (14,7)

— Administracién publica (12,0)
— Profesidn liberal (10,8)

— Administrativo (9,5) — Administrativo (6,6)

Fuente: Elaboracion propia a partir de la aplicacién de 3.086 encuestas realizadas del proyecto de investigacién
«Turismo y Desarcllc Sostenible en Extremadura».

Informacién Turistica de la Junta de Extremadura (SITEX), para el
ano 2001, donde el porcentaje de turistas con titulos universitarios
que recibi6 la region era del 58,8 por ciento respecto al total.

El lugar de residencia de los visitantes puede ser indicador impor-
tante a la hora de destacar el predominio de las caiegorias laborales
y profesionales en el turismo de Extremadura y particularmente en
los dos tipos analizados.

En el cuadro 6 se puede ver que el grueso de los visitantes que se
definen como turistas rurales proceden de la propia Comunidad
Autonoma (un 26,6 por ciento), seguidos de los que residen en
Madrid (25 por ciento) y a mayor distancia de los visitantes de Anda-
lucia (un 10 por ciento). En el turismo rural, es evidente la impor-
tancia que tiene el mercado interno y principalmente el de las gran-
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des cindades: Caceres y Badajoz, Mérida y Plasencia, donde se con-
centra la mayor parte de las actividades comerciales e industriales, y
donde se ubican gran parte de los organismos de la Administracion,
la Universidad, las empresas del sector terciario, etc. Segn célculos
de Martinez Garcia (2002; 396) el poder de mercado del propio mer-
cado de Extremadura ocupaba el puesto undécimo enire todas
comunidades auténomas con un 26,57 por ciento por encima del de
Baleares (un 24,88 por ciento), Cantabria (18,02 por ciento), Nava-
rra (14,5 por ciento), La Rioja (13,96 por ciento), etc. Esta analista
nos senala que los coeficientes de atraccion de Extremadura respec-
to a otras comunidades auténomas eran del 2,98 por ciento para
Madrid, el mas alto de Espana; por encima del coeficiente de atrac-
cién de los madrilefios por Castilla-La Mancha (2,59), La Rioja
(2,15), Cantabria (2,13), Baleares (1,48), Galicia (1,46), etc. A su vez,
el coeficiente de atraccidon respecto a los visitantes de la propia
Comunidad Auténoma era de 8,55 igual que el de Aragdn y superior
a los de Cantabria (7,46), Castilla-La Mancha (5,36), Andalucia
(3,87), Catalunia (3,82), etc.

No podemos dejar de subrayar, dada la escasa consideracion que se
le otorga al flujo de turistas procedentes de Andalucia (10 por cien-
t0), ya que este contingente esta por encima de los provenientes de
Cataluna (8,5 por ciento), de Castilla-Leon (9 por ciento) y del Pais
Vasco (5,6 por ciento). Segin los informantes entrevistados, hacia
Andalucia y sobre todo hacia Sevilla ha habido una emigracion de
trabajadores con alta formaciéon (ingenieros, médicos, maestros,
directivos, etc.) que son la base de este flujo.

La debilidad del tlujo turistico procedente del extranjero es eviden-
te en el caso de los tipos analizados, tan s6lo un 5,3 por ciento de
los turistas que realizaban turismo rural en Ja region son extranjeros
y son principalmente turistas procedentes de Portugal, aunque su
proporcién es insignificante a pesar de ser pais fronterizo con Extre-
madura.

En el caso del turismo «paisano» los visitantes procedentes de
Madrid suponen nada menos que un 41,3 por ciento, seguidos a dis-
tancia de los que proceden de Catalufia (17 por ciento). El volumen
de los que viven en Andalucia (9,9 por ciento) es ligeramente supe-
rior a los que declaran residir en el Pais Vasco (9,1 por ciento). Sien-
do muy poco importante los que trabajan en el extranjero en la
actualidad, ya que el total solamente supone un 4,5 por ciento de
todos los turistas que se alojan en casa propia o familiar.
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En la investigacion realizada se partia en un principio de la conside-
racién de que la edad de los turistas, sobre todo la del turismo fami-
liar, seria elevada. Sin embargo, hay que sefialar que casi la mitad (un
47,2 por ciento) de los visitantes del medio rural de Extremadura tie-
nen una edad comprendida entre 31 y 50 afios, y un 38,8 por ciento
son jovenes comprendidos entre 18 y 30 afos. En el caso del «turis-
mo paisano» vemos que ocurre algo similar, el 40,5 por ciento tiene
una edad entre 31 y 50 afios. Aunque el volumen de los «turistas pai-
sanos» con edades superiores a los 50 anos (20,5 por ciento) es supe-
rior, en mas de seis puntos, al porcentaje correspondiente al turista
rural para ese mismo intervalo de edad. No parece, por tanto, que
Jos visitantes de los pueblos sean masivamente los de mayor edad,
pues aproximadamente cuatro de cada cinco «turistas paisanos» per-
tenecen al contingente formado por los descendientes de los anti-
guos emigrantes y al contingente formado por aquellos que a partir
de su formacién académica encontraron mejores oportunidades de
empleo fuera de la regién.

4.2, Motivaciones y expectativas del turismo rural y del «turismo paisano»
en Extremadura

Toda aproximacién a la definicién de los tipos de turismo debe com-
portar un estudio de las motivaciones y expectativas de los visitantes,
éstas no solo favorecen discernir aspectos relacionados con las orien-
taciones y preferencias de aquellos, sino la funcion que tiene en la pla-
nificacién y gestién de esta actividad (Garrod y Fyall, 2001: 429). Como
bien se sabe las motivaciones estin en el origen de la decisién del turis-
ta pero también resulta necesario conocer el cumplimiento de las
expectativas. Estas no sélo estin causadas por las necesidades, sino
también de la informacién recibida, la experiencia previa, los mensa-
jes comunicados por el propio destino, los medios de comunicacion,
el circulo de amistades, el estatus familiar, etc. Fue Kaplan (1960) el
que introdujo la distincién en la definicién de los roles (experiencia
aislada u organizada en un grupo) y opinaba que el ocio debe ser apre-
hendido bajo la dimensién extrinseca —funcién de reconocimiento
social-y la intrinseca —funcién de satisfaccion o placer— (Lafant: 1978;
96). De tal forma que a medida que la distincién social en el trabajo se
vuelve mas difusa se acentia la necesidad de distinguirse de la mane-
ra de como se emplea el tiempo en el no trabajo. Como sefala Sue
(1982; 91 y 92) si no se puede probar la posicién social por la natura-
leza del trabajo se prueba mediante las actividades de esparcimiento.

Entre los agentes y medios de socializacién que influyen en el proce-
so de motivacién del turista cebe sefalar la importancia que tiene el
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circulo de amistades y la categoria social de la familia, aunque existen
otros agentes que pueden influir en ocasiones de forma més intensa
en la decisién de vigjar. Este puede ser el caso de los medios de comu-
nicacién al poner de moda ciertos destinos. En el caso que nos ocupa
podemos ver como el consejo de amigos y familiares, tanto para el
total de visitantes como para los tipos considerados es la fuente de
informacion predominante. Casi el sesenta y cuatro por ciento de los
turistas rurales que visitan Extremadura obtienen sus referencias en
el ambito familiar y en su circulo de amigos y en menor medida en los
medios de comunicacién (cuadro 7). Otras maneras de informacion
tienen menor influencia en los turistas que visitan la regién. Si com-
paramos los datos obtenidos en la presente investigacion con las cifras
oficiales existentes podemos ver que aquellos varian sustancialmente
para el conjunto de los turistas que recibe Extremadura. Asi, por
ejemplo, el Proyecto SITEX calcula que mas de un 20 por ciento de

Cuadro 7
MOTIVACIONES Y EXPECTATIVAS DE LOS TURISTAS RURALES EN EXTREMADURA
Rural Paisano
Qué buscan en - Conocer el patrimonic (3,88) - Ver a la familia (4,44}

Z | sus vacaciones - Descanso, tranquilidad (3,76) - Descanso, tranquilidad (3,98)
2 € | (Valoracién medla: - Placer, diversion (3,72) - Placer, diversion (3,93)
§E escalade 1 a 5)
£2 [ Redes de Consejo amigosffamiliares {63,9) Consejo amigos/familiares {49,9)

8| informacién (%)} (6) | Ninguna fuente (20,5) Ninguna fuente (48,3)

Medios de comunicacion (18,7) Medios de comunicacion (2,7)
Preparacidn - A través de personas que - No se prepard (73,1)

z |Canales de conocian fa regién {38,0) - A través de personas que

g marketing (%) (7) |- Guias, folletos, etc (28,0) conocian la regién (16,0)

g - No se preparé (23,6) - Guias, follefos, etc (5,0)

W | Formalizacion (%) |- Contactos directos (83,4) - Contactos directos (81,9)

- Agencias privadas {11,01) - Agencias privadas (2,0)

o | Cumplimiento segun | - Gulturales/canocimiento (96,6) - Afectivas/familiares {97,2)

= expeciativas (%} - Esparcimiento/diversion (94,6) - Esparcimiento/diversién (94,2)

g - Descansoftranquilidad (93,8) - Descanso/tranquilidad (92,1}

& |Grado de - Piensa volver (98,4) - Piensa volver (99,8)

& | safisfaccion (%) - Aconsejaria este destino (99,2) - Acensejaria este destino (99,8)

Fuenie; Elaboracién propia a panir de la aplicacidn de 3.086 encuestas realizadas del proyecto de investigacion
«Turismo y Desarollo Sostenible en Extremaduran.

(6) Coma el encuestado podia contestar un mdximo de 3 redes de informacicn wiilizadas, los povcentajes se deben
interpretar sobre el total de respruestas y no sobre el total de turisias.

(7) En esta pregunia se les solicitaba que indicaran sélo las mds importantes, con lo cual @ la hora de conlestor
pedian responder a mds de wn item, es por ello por lo que de nuevo los porceniajes se deben interpretar svbre el toial
de respuestas ¥ no sobre el tolal de tunistas entrevistados.
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los turistas realizan el viaje por recomendacion de su entorno. Esta
diferencia puede ser debida a la metodologia aplicada en dicho Pro-
yecto que deja a la voluntad del turista el cumplimiento del cuestio-
nario en los diferentes establecimientos de hospedaje.

La motivacién de los turistas puede estar condicionada por el objeti-
vo de su visita pero va acompanada de otro tipo de razones. La mayo-
ria de visitantes del mundo rural declaraban estar motivados, en
semejante proporcion, por conocer aspectos relacionados con el
turismo cultural (conocimiento del patrimonio), por la biisqueda de
descanso y tranquilidad y por placer y diversién. Es decir, el turista
rural puede tener un nivel de complejidad mas amplio que el turista
estandar de la era fordista en virtud de la diversidad de experiencias
que busca. Por otro lado, el «turista paisano» al motivo principal de
encontrar a su familia y amigos se afiade en menor proporcion la
bisqueda de esparcimiento y diversién y la bisqueda de descanso y
tranquilidad.

Con respecto a la formalizacion de Ia visita, para el caso del turista
que decia estar ejerciendo turismo rural, se suele hacer en mmensa
mayoria a través de contactos directos y no por intermediarios, en
este sentido no se aprecian diferencias de comportamiento con rela-
cion al «turista paisano».

Tanto el cumplimiento de las expectativas como el grado de satisfac-
cién es casi absoluto y la esperanza de repetir la experiencia es gran-
de en ambos.

4,3. Caracteristicas del flujo turistico

Los turistas que visitan los espacios rurales usan el hotel, el camping
y la casa rural practicamente en la misma proporciéon y en menor
medida el hostal. Es evidente el predominio del tipo de alojamiento
en casa propia/familiar del «turista paisano».

Respecto a las pernoctaciones, las estancias medias varian, La estancia
en hotel para los turistas rurales es de aproximadamente 2 noches, y
de 2,27 para los que emplean la modalidad camping. Cabe senalar que
la pernoctacion media en casas rurales (1,47) es baja en relacion a lo
anterior. Como era de esperar, la estancia media de los turistas que
usan casa propia o familiar es de aproximadamente 15 dias, lo que
supone un periodo bastante largo de permanencia en los pueblos y
mayor posibilidad de gasto. Dentro del «turismo paisano», también
hemos observado diferencias segin grupos de edad, asi los que tienen
mas de 50 anios tienen un promedio de estancia superior (21,10 dias)
a la de los visitantes que tienen menos de 50 anos (12,87).
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Cuadro 8
Rural Palsano
Tipos de - Hotel {26,1) - Casa propiafamiliar (97,8)
= alojamiento - Camping (25) - Gamping (1,5)
£2 1| ) - Casa rural (22,1) - Casa rural (0,3)
g § - Hostal (14,5) - Hostal (0,1}
§ o - Holel (2,02) - Casa propia/familiar (14,49)
2 b= Pernoctacicnes | - Camping (2,27) - Hostal (2)
S media en dias - Casa rural (1,47) - Gamping (1,8)
- Hostal (1,36) - Casa rural (1)
- Instalaciones expansion y ocio (93,7) | - nstalacionas expansion y ocio (92,8)
Hébilos d o - Instalaciones culturales (89,4} = Instalaciones comerciales (94,0)
BhliSs dehuaoli - Instalaciones comerciales (88,1) - Instalaciones culturales (78,9)
- Aestaurantes (72,5) - Restaurantes (30,5}
- Visita lugares histéricofartisticos (96,8) | - Participa en liestas populares de la
Actividades que realizan | - Realiza excursiones (92,1) localidad que visita (84,4)
(%} - Participa en fiestas populares de la - Visita lugares histdricofartisticos {82,0)
localidad que visita (81,8) - Realiza excursiones (74,0)
Menfragle Céceres
La Vera Trujillo
Destinos Trujillo La Vera
(por orden de prelerencia) | Sierra de Gata Mérida
Villuercas La Serena
Caceres Monlragie
Hurdes Hurdes y Zalra

Fuente: Elaboracién propia a partir de la aplicacién de 3.086 encuestas realizadas del proyecto de investigacidn
«Turismo y Desarallo Soslenible en Extremadura».

En los habitos de uso de las instalaciones dedicadas o susceptibles de
uso turistico los porcentajes indican una gran movilidad. En el caso
paradigmatico de la restauracion los habitos también han cambiado
y su uso esta bastante expandido entre los turistas rurales, pues mas
del 72,5 por ciento declaran que frecuentan los restaurantes varias
veces a la semana. Hay que destacar que este habito en los «turistas
paisanos» también comienza a ejercerse, pues mas del 30 por ciento
de estos turistas usan el restaurante semanalmente.

Por Gltimo, como deciamos, la cultura de la movilidad se ha instala-
do entre los turistas que visitan el medio rural. Las visitas a lugares
historicos, la realizacion de excursiones y la fiestas populares son
masivamente frecuentadas, aunque como es logico los porcentajes
disminuyen ligeramente en los «turistas paisanos». La mayor afluen-
cia de visitantes la registran el Parque Nacional de Monfrague y los
Valles del Norte de la provincia de Caceres. Mientras que el «turismo
paisano» se dispersa por toda la regién y se decanta por los lugares
historicos (Caceres, Trujillo y Mérida, principalmente).
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5. CONCLUSIONES

Fn lineas generales, ante el estudio del turismo rural en Extrema-
dura podemos destacar la existencia de dos modalidades de visitan-
tes claramente diferenciadas (los turistas rurales y los «turistas pai-
sanos»). El turismo rural, en general, y el «turismo paisano», en par-
ticular responde a una demanda efectiva que debe ser objeto de
investigacién puesto que es un recurso que contribuye a la obten-
cion de rentas complementarias en las dreas rurales. El reto en el
caso de los «turistas paisanoss» estd en garantizar que las visitas del
emigrante y sus descendientes perduren en el tiempo, Es decir, si la
emigracion beneficié en un principio a la regién receptora, ahora
la region emisora a través de diversos mecanismos, formales o
informales, tiene posibilidades de beneficiarse de los emigrantes y
sus descendientes.

Con estas notas hemos tratado de demostrar que el turismo rural y
en menor medida el turismo familiar o «paisano» estan articulados a
ciertas categorias socioprofesionales ligadas a la terciarizacion de los
procesos productivos en las empresas industriales y de servicios, y
mis especificamente en las ramas de servicios a las empresas, admi-
nistracion publicas, «cuellos blancoss en general,

Se constata en relacién con la profesién y ocupacion, que los visitan-
tes rurales tienen un nivel elevado de formacién puesto que mas de
la mitad poseen estudios universitarios. Para los turistas familiares la
proporcién de universitarios baja en veinte puntos en referencia a
los turistas rurales, pero los que solo tienen estudios primarios no lle-
gan a una cuarta de los mismos.

Cabe subrayar la importancia que tienen para el turismo rural los
niicleos urbanos de Extremadura, protagonistas en el suministro de
turistas por encima de Madrid que es el segundo foco emisor del
flujo turistico. En el caso de los «turistas paisanos» son los nicleos
del destino de la emigracién de mano de obra en los ainos 60 y 70
(Madrid, Catalufia y Pais Vasco por este orden). Aunque hay que
resaltar los procedentes de Andalucia tanto para aquellos que se
declaran visitantes rurales como para los «turistas paisanos».

En cuanto a las motivaciones y expectativas de los visitantes incluidos
en estas dos variedades de turismo, debemos deducir que se realizan
a partir de la informacion de la experiencia personal y la influencia
de amigos y/o familiares que conocen la regién. La motivacion rela-
cionada con el conocimiento del patrimonio con el turismo rural y
la visita a la familia con el «turismo paisano», asi como ¢l descanso y
la diversién, tienen influencia en sus necesidades, de esta forma nos
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enconiramos con un turista mas complejo que el prototipo de turis-
ta al uso.

A pesar de esto, la estancia en la regién por parte de los turistas rura-
les no es muy alta, mientras que la permanencia media de los turis-
tas familiares es de 15 dias. Esto en términos de politica turistica
supondria abordar el reto de incremento de las pernoctaciones en el
ambito rural y consolidar el turismo paisano con vision de futuro.
Queda pendiente el estudio exhaustivo del numero de emigrantes y
sus descendientes que todavia conservan lazos familiares con la
regién. Lo mismo que el estudio del gasto medio de un turista pai-
sano. Pero lo que no deja de ser un reto es la articulacion de formu-
las de atraccién y ligazén de los emigrantes y sus descendientes a tra-
vés de la identificacién con el territorio, con el fin de contribuir el
desarrollo en las zonas rurales que aquellos dejaron hace décadas.
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RESUMEN

Turismo rural en Extremadura. El caso del «turismo paisano»

La intencion del presente texto es contribuir a la reflexion sobre los fendmenos relaciona-
dos con la nueva funcionalidad del mundo rural v las valormaciones que se realizan desde los
medios urbanos, Pretendemos argumentar que el turismo en las zonas Turales se encuentra
articulado a las nuevas formas y procedimientos de trabajo relacionados con los cambios en
la estructura socioprofesional y o las variables que condicionan las motivaciones que levan
a los visitantes a elegir el medio rural de Extremadura como destino wiistico,

Por otra parte, se trata de destacar las caracteristicas que tiene el «turismo paisano» a partir
de las visitas de los emigrantes y sus descendientes. De esta forma se pretende dar cuenta de
que €l turismo también es una fuente de recursos que es preciso investigar mis alld de la
mera descripcion de los andlisis al uso.

PALABRAS CLAVES: Turismo, turismo rural, turismo de emigrantes, turismo paisano,
desarrollo rural, nuevos yacimientos de empleo en el medio rural.

SUMMARY

Rural tourism in Extremadura. The case of the «countryman tourism»

The purpose at the present article is to help (o the reflection on the phenomenon related
with the new functional character and the valuations that nowadays are made about the
rural space from urban centre. We try to argue that the rural tourism is related with the
news working procedures and the variations of the socialprofessional structure and with the
variables for wich the visitor select the rural space of Extremadura as tourist destination,

On the other hand and considering that the rural areas tourism keeps on being more diver-
se and interrelated than the typologies of ordinary tourism, we also reflect and analyse the
case of the «countryman tourism» at Extremadura. So we want to report that the rural areas
tourism, in its diverse meanings, is a source of resources that is essential to investigate furt-
her than the only description and the mere quantification.

KEYWORDS: Tourism, rural tourism, countryman tourism, rural development, new
employment deposits at the rural environment.
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