EL TEMA DEL CONSUMO EN LA GEOGRAFIA

por
V. BIELZA DE ORY

En un trabajo publicado recientemente (1) se ha puesto de manifiesto la am-
pliacién conceptual experimentada por la geografia econémica en los dltimos tiem-
pos, gracias a una concepcién mds completa de la actividad econémica que tiende
a elevar el tono cientifico de esta disciplina. En este articulo se quiere plantear
el tratamiento del consumo dentro de la geografia analizando su concepto, evalua-
cién, factores y tipos espaciales, exponiendo previamente las causas de la margi-
nacién de este tema, sin el cual la concepcién de la geografia econémica se en-
contraba sensiblemente mutilada. El concepto “geografia del consumo, hasta aho-
ra —como seiialaba Kasumov en el Congreso Geogréfico Internacional celebrado
en Mosci—, no se ha utilizado mucho en la geografia econémica porque el pro-
ceso de consumo de distintos bienes en regiones separadas se consideraba més
el objeto de estudio de los economistas que de los gedgrafos» (2).

1. EL PLANTEAMIENTO GENERAL DEL CONSUMO EN LA GEOGRAFiA

1.1. Un tema marginado en la geografia clisica

(1) Bierza pE Ory, V.. «La ampliacién conceptual y metodolégica de la Geograffa eco-
némica en las dltimas décadas», Homenaje al Dr. Frutos. Univ. de agoza, 1977, pp. 31-49.

(2) Kasumov, R. M.: «Geography of services, consumption in a region», ZZIII Cong.
Geografia Internacional, Mosci, t. 8, p. 146,
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Hasta hace poco tiempo los gedgrafos, desde Humboldt y Ritter, de los tres
estadios de la actividad econémica han mostrado sus preferencias por la produc-
cién, han tenido algo en cuenta la comercializacién, y han orillado el consumo.
Las causas de este «olvido» radican, en parte, en el propio origen y génesis de
la geograffa cientifica cldsica, pero este desconocimiento geogrifico del tema del
consumo puede explicarse también en funcién de la propia historia econémica de
la humanidad —preocupada hasta fechas recientes por producir para subsistir— y
por el desinterés de la ciencia econémica hacia el tema.

Las estrechas relaciones de los pioneros de la ciencia geogrifica —como Hum-
boldt— con las ciencias naturales, desembocaron en un interés prioritario por las
influencias entre la naturaleza y la actividad de los grupos humanos, de modo que,
al estudiar la actividad econémica habfa una preocupacién casi exclusiva por la
produccién y dentro de ésta las actividades productivas eran tratadas de muy di-
verso modo seglin su conexién con el cuadro natural (el interés «geogrifico» iba
descendiendo del sector primario al terciario). Asi, el alemin Gotz, que parece
haber sido en 1882 quien por primera vez utiliz6 la expresién geografia econé-
mica, presenta ésta como un estudio cientifico de las 4reas mundiales en su in-
fluencia directa sobre la produccién de bienes. «Asi quedé definido un sendero,
a lo largo del cual han pasado muchos gedgrafos econémicos, tratando, sobre todo,
de dejar al desnudo la influencia de los factores fisicos» (3). Todavia un manual
cldsico como el de Jones y Darkenwald, editado en 1941 y reeditado por tercera
vez en 1965, dice textualmente que «la geografia econémica trata de las ocupa-
ciones productivas...» y més adelante sefiala que «el gedgrafo econémico estudia
por necesidad esas actividades desde el punto de vista de su relacién con los
factores fisicos del medio natural» (4). Es evidente que en un marco conceptual
de esta indole dificilmente cabe una consideracién geogréfica del consumo.

El segundo tipo de razones que nos explican el orillamiento del consumo como
tema geogrifico pertenece a la propia dindmica de la realidad econémica en la
historia humana. «Parece probable —apuntan acertadamente Mc Carty y Lind-
berg— que la preocupacién del hombre por los problemas de produccién (y su
correspondiente falta de interés por las normas de consumo), sea un reflejo de
su antiguo miedo al hambre y a la privacién en un mundo que sélo muy recien-
temente prometié producir suficientes mercancias y servicios para satisfacer las
necesidades bdsicas humanas» (5). El hecho de que el consumidor pueda elegir
para cubrir cada tipo de necesidad entre un abanico de bienes y servicios, es algo

(3) WooLpriDGE AND GORDON East: «The spirit and purpose of geography», London,
1951.
(4) Jones, C. F. and DarkenwALD, G. G.: «Economic Geography», 1941, 1945, 1965,
The Macmillan Co., New York.

(5) Mc Carty, M. H. and LinbBerg, J. B.: «A preface to Economie Geography», Pren-
tice Hall, New Jersey, USA, 1966.
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relativamente nuevo en la historia de la humanidad, y por desgracia no generali-
zado a la totalidad de los consumidores actuales.

Otra causa importante para entender la falta de consideracién del consumo
en la ciencia geogréfica, es el propio desinterés mostrado por los economistas ha-
cia dicho tema. El consumo ha sido desdefiado e ignorado durante mucho tiem-
po, primero por cierta influencia de un ascetismo mal entendido y mds adelante,
por la ideologfa productiva de la burguesia. Aunque algunos economistas libe-
rales del siglo pasado habfan subrayado el papel del consumo en el proceso eco-
némico, la ley de salidas de B. Say —enunciada en dicho siglo y en virtud de la
cual quedaba garantizada la colocacién en el mercado de todo bien producido—,
desplazé la atencién de los economistas hacia el aumento de la produccién, enten-
diendo que el consumo se resolverfa como una consecuencia de aquella. S. Mill
llegarfa a afirmar a mediados del siglo x1x, que «se ha demostrado triunfalmente
por los economistas que el consumo nunca necesita estimulos» (6), es decir —si-
guiendo el refranero espafiol— que «el buen pafio en el arca se vende». Hasta
Keynes no se vuelve a centrar la atencién de los economistas en la demanda; fue
él precisamente quien planteé el consumo global como funcién de la renta. A lo
Jargo de las tltimas décadas del siglo xx se acenta el papel del consumo hasta
el punto de caracterizar la sociedad moderna desarrollada como una sociedad de
consumo.

El desdén hacia el consumo pot parte de los cientificos de la economia frené
el desarrollo de las estadisticas sobre el consumo, sin las cuales mal se podia ela-
borar una geograffa del consumo. Hasta la segunda guerra mundial sélo existian
estadisticas parciales en muy contados paises: como Gran Bretafia (la del Board
of trade de 1905) o Francia (la del Institute Nationale de Sratistique le 1913-
1914).

1.2. La conveniencia de una geografia del consumo

La conveniencia de suscitar una geografia del consumo viene dada por varias
consideraciones que examinaremos a continuacién,

En primer lugar, la conveniencia de plantear una geografia del consumo se
deriva de la importancia intrinseca del consumo para la existencia humana. Sin
consumir no hay posibilidad de existir. «Después del hecho de habitar —segin
George (7)— el segundo término de la existencia es el consumo” (aunque el
mismo habitar ya es un tipo de consumo que implica previamente otro consumo

(6) Martinez CortiNa, R. y SampeDRrO, J. L.: «Estructura Econémica. Teorfa bdsica y
estructura mundial». Ed. Ariel. Barcelona, 1973, p. 381.
(7) Georee, P.: «Sociologie et geographie», PUF., Paris, 1966.
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mas perentorio como es el comer) (8). “Inicialmente se trata de consumos vi-
tales —prosigue George— que representan la tnica forma de consumo para una
gran parte de la humanidad: alimentacién y un minimo de vestido que asegura la
proteccién contra la intemperie. En las economias y sociedades industriales, téc-
nicamente més evolucionadas, la nocién de consumo se amplfa y se aplica a un
gran nimero de mercancfas y de prestaciones de servicios hasta el punto que se
ha estimado que las sociedades industriales actuales deberian ser designadas con
el nombre de sociedades de consumon».

Sin consumo no es posible concebir una geografia econémica cientifica. Para
que la geografia econdémica sea una disciplina cientifica ha de contemplar toda la
actividad econémica; produccién, consumo y comercializacién. Cada vez mds el
proceso de la actividad econémica es movido por el poder decisorio del consumi-
dor. La importancia intrinseca del consumo, que hace del mismo el principio y
fin de toda actividad econémica, se traduce espacialmente en un hecho de trans-
cendental importancia para la geografia. Como ya afirmaba Hartshorne hace afios
«existe un aspecto de la economia humana que puede proporcionar una base uni-
taria a un amplio sector geogrdfico: se trata de la geografia del consumo. Esta,
como ha puesto en evidencia Allix, presenta notables variaciones espaciales de
contenido a través de las diversas dreas de la tierra, y tiene un grandisimo interés
para captar la geografia como totalidad (9).

La humanidad actual desde un punto de vista socioeconémico, atendiendo a
su nivel de desarrollo y a su organizacién, se encuentra dividida en tres grandes
conjuntos de pafses: desarrollados-capitalistas, subdesatrollados y socialistas. Pues
bien, su diferenciacién aparece mds marcada en términos de consumo que de pro-
Juccién, como veremos a continuacién. Ahora bien, para poder examinar en pro-
fundidad los tres grandes tipos espaciales de consumo —objetivo final del geégra-
fo en relacién con este tema— previamente hemos de conocer el concepto de con-
sumo, su evaluacién y los factores que diversifican espacialmente el consumo.

2. EL CONCEPTO DE CONSUMO
2.1. Definicién

El consumo es la fase de la actividad econémica que consiste en la satisfac-
cién inmediata y directa de las necesidades materiales mediante el uso de los
bienes y servicios aportados por el proceso productivo, tanto si la utilizacién aca-

(8) El mismo George en otra obra suya «Geograffa del consumo» (Col. ¢qué sé? ni-
mero 86. Barcelona, 1972) se contradice al afirmar: «la exclusiva obsesién alimenticia hace
que el hombre perciba tan sélo una necesidad: la de satisfacer su hambre. Obsesionado por
ésta no se preocupa por su morada».

(9) HArTSHORNE, R.: «Perspective on the Nature of Geography». Chicago, 1959.
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rrea la destruccién instantédnea del bien o servicio, como si estos duran un tiempo
més o menos largo. Seglin Seldon es «el proceso de obtener utilidad de una mer-
cancfa o servicio. En sentido més general, describe el proceso de adquisicién de
metcancias y setvicios para obtener satisfacciones directas de ellos; e indica la
cantidad de gasto que se realiza en ellas» (10).

2.2. Clasificacion

Con arreglo al criterio que se adopte pueden clasificarse los consumos de
diversas formas. Atendiendo al tipo de consumidor, se puede hablar de consumo
ptivado, realizado por los individuos y economias domésticas sin 4nimo de lucro
—alimentacién, vestido, alojamiento...—, y de consumo publico, llevado a cabo
por la administracién pudblica central, provincial o local —ensefianza, sanidad...—.
Fijdndose en el destino, se puede distinguir entre el consumo intermedio, que sirve
para producir otro bien y el consumo final, que por desgaste o destruccién per-
mite satisfacer directamente las necesidades personales.

Pero por encima de las clasificaciones anteriores al gedgrafo le interesa dife-
renciar espacialmente el nivel de consumo. Para ello conviene conocer previa-
mente una jerarqufa de necesidades contando con que, segin el economista René
Roy, «es posible establecer una clasificacién de los bienes y servicios en grupos,
de forma que el acceso de cualquier consumidor a un grupo de un orden deter-
minado, implique la saciedad de las necesidades correspondientes a los grupos
de las categorias inferiores» (11). De este modo podemos distinguir esquemdtica-
mente el «consumo vital» para satisfacer las necesidades mds elementales, que
corresponde a los pafses subdesarrollados, del «consumo diversificado y super-
fluo», de un gran nimero de mercancias y prestaciones de servicios que disfru-
tan los pafses desarrollados («sociedades de consumo»). Su propensién al consu-
mo difiere sensiblemente.

2.3. Propension al consumo

Las rentas percibidas por los agentes econémicos fundamentalmente tienen
dos destinos: la satistaccién inmediata de las necesidades (consumo) o la satis
faccién mediata o diferida de las mismas (ahorro). La propensién media al con-
sumo (Pc) es la relacién existente entre el consumo y el nivel de renta que lo

(10) SeLpon, A. y PeNNaNce, F. C.: «Dictionaty of Economics». Dent and Sons Ltd.,

London, 1965.
(11) Roy, R.: «La hiérarchie des besoins et la notion de groupe dans I’économie de

choix». Econometrica, 1943, II, 13.
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hace posible. Por ejemplo, la propensién media al consumo serd de 0,75 cuando
se consuman las tres cuatrtas partes de la renta. La propensién al ahorro (Pa) es
la relacién entre el ahorro y el nivel de renta. De modo que en el ejemplo ante-
rior la propensién al ahorto serd de 0,25. Entre las dos siempre sumardn la

C A R
unidad: Pc + Py = + === =
R R R

La propensién marginal al consumo (Pmc) mide la parte que se consumiria de

AC
un incremento de renta: Pyc = ——. También se cumple que Puc + Pua=1.

AR

La propensién marginal al consumo correspondiente a los diferentes niveles de
renta de los paises puede representarse mediante unos ejes de coordenadas
tomando en abcisas la renta de cada pais y en ordenadas el consumo
correspondiente. La propension marginal al consumo es la pendiente de la
curva, es decir, la tangente trigonométrica de la tangente geométrica de la curva
del consumo en ese punto.

3. LA EVALUACION DEL CONSUMO Y EL NIVEL DE VIDA

La cuantificacién del consumo familiar o nacional estd ligada al concepto de
nivel de vida, concepto que en la nueva geografia tiende a sustituir a la caduca
nocién de modo de vida. Mientras que el modo de vida (12), expresién que hace
referencia a algo cualitativo y modal, se encuentra en el corazén de la geografia
vidaliana, el nivel de vida, expresién cuantitativa, es de mdxima importancia en
la geografia actual.

El nivel de vida, para algunos autores (13), es la cantidad de bienes y ser-
vicios que un individuo o grupo de individuos puede procurarse con la renta de
que disponen. Pero desde nuestro punto de vista, el nivel de vida no debe defi-
nirse como una posibilidad sino como una actualidad, ya que el individuo o gru-
po que ahorra en exceso, de momento disminuye su nivel de vida actual, y otro
que gasta sus rentas en drogas, alcohol, etc., tampoco estd mejorando su nivel
de vida. Por ello el nivel de vida debe expresarse mds en términos de consumo
que de rentas. Como sefiala Bhagwati el nivel de vida viene dado por lo que se

(12) Conjunto de actividades mediante las cuales el grupo que las practica asegura su
existencia, escogiendo de la naturaleza aquellos recursos que convienen mejor a sus aptitudes
y tradiciones.

(13) Por ejemplo, TERCEIRO, en su «Diccionario de Economia».
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destina al consumo presente (14) y puede definirse como «la cantidad de bienes
y servicios que consume normalmente una persona con una renta dada» (15).

Debido a las dificultades que se presentan al intentar evaluar directamente
el consumo, frecuentemente se emplea la renta montaria como un burdo patrén
del nivel de vida, ya que, como norma general a mayor renta mayores posibili-
dades de consumir. Ahora bien, hay que tener en cuenta que la renta «per cé-
pita» con frecuencia se calcula por la via de la produccién y. por tanto, se trata
del producto «per cdpita».

Lo ideal es evaluar directamente el consumo, pero existe una gran penuria de
datos y cuestiones metodolégicas que dificultan su cdlculo. En muchos paises
faltan estadisticas detalladas de ventas al por menor, y en aquellos donde existen,
con frecuencia, no se conoce la produccién de bienes v servicios destinados al
autoconsumo (razén por la que el nivel de vida del campo, donde abunda el auto-
consumo, queda estadisticamente mds distanciado del nivel de vida urbano que
en la realidad). Existe también el problema de los valores afadidos en el sentido
de que muchas mercancias vendidas al por menor no son directamente consumi-
das, sino que se utilizan en alguna forma ulterior de produccién.

Las dificultades metodolégicas para la evaluacién global del consumo se de-
rivan del hecho de intentar sumar bienes y servicios heterogéneos. Cuando se trata
de consumos alimenticios la homogeneizacién puede obtenerse mediante la trans-
formacién de los alimentos en calorfas. Si queremos obtener el consumo energé-
tico «per cdpita» también disponemos de las unidades TEC (toneladas equiva-
lentes carbén-hulla) o bien los kilogramos equivalentes carbén-hulla, que nos pet-
miten sumar consumos de hidrocarburos, carbén, electricidad, etc. Pero las di-
ficultades pata medir en especie o en rendimientos se hacen insalvables si quere-
mos evaluar el consumo de otros productos tales como los industriales o los
servicios. Aun dentro de bienes del mismo tipo no son comparables ni expresan
el mismo nivel de vida un coche utilitario y otro de lujo, ni una lavadora normal
v otra automdtica.

La tnica forma exacta de evaluar el consumo global, de sumar cantidades he
terogéneas, es convertirlas en homogéneas mediante algiin sistema de transfor-
macién, vy el tnico sistema directo es a través de su valor. No el valor intrinseco,
sino el que adquieren los bienes y servicios consumidos en el mercado, como con-
secuencia del juego oferta-demanda. Ahora bien, al hacer comparaciones tempo-
rales conviene tener en cuenta las fluctuaciones de los precios, la inflacién. El
modo adecuado es aplicar un correctivo en funcién del indice de precios.

(14) Bmuacwati, J.: «La economia de los paises subdesarrollados», Madrid, 1965.
(15) SELDON, A. y PENNANCE, F. C.: op. cit.
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Las fuentes concretas bésicas a las que podemos acudir hoy en dia para obte-
ner informacién sobre la estructura del consumo a nivel nacional son las contabili-
dades nacionales y las tablas intersectoriales. El «Anuario de estadisticas de las
contabilidades nacionales», publicado por la ONU, recoge las estadisticas de un
centenar de pafses estructurados de forma que puede estudiarse la proporcién
entre consumo piblico y privado, la cuantia que dentro del consumo privado sig-
nifica cada una de las partidas de consumo vital (alimentacién, vivienda...) o
diversificado, etc.

Las tablas intersectoriales, menos extendidas, son menos dtiles por su heteroge-
neidad que impide comparaciones universales (16). Para completar esta informacién
bésica que no cubre todos los paises ni toda la realidad de la estructura del con-
sumo, hay que acudir a encuestar directamente a los consumidores, en aquellos
aspectos que nos interesan conocer, cubriendo todo el «universo» estadistico que
queremos investigar o mds frecuentemente mediante un muestreo representativo
(en nuestro pais INE, FOESSA, Banesto) (17).

4. FACTORES QUE VARIAN ESPACIALMENTE EL CONSUMO
4.1. Factores naturales

El ecosistema en el que se haya inscrito cada grupo humano incide de algtin
modo en el nivel y en la estructura del consumo de dicho grupo. Por supuesto
que cuanto mds primitiva es la economia mds afecta el cuadro natural a los con-
sumos humanos, tanto a través de la demanda como a través de la oferta.

La demanda de bienes varia en los diversos marcos naturales. De los com-
ponentes del cuadro natural es el clima el que deja notar més su influencia. La
demanda de alimentos y bebidas varia de un clima ecuatorial a un clima polar
ostensiblemente, pasando por una serie de demandas intermedias correspondiente
a los climas tropicales himedos, 4ridos, templados, etc. (segin célculos de la
FAO, una disminucién de cinco grados centigrados de temperatura media se tra-
duce en la alimentacién en un consumo de 50 calorfas mds). También varfa la
demanda de otros bienes tales como el vestido, la vivienda (con calefaccién o re-
frigerada), tipos de coches, etc. El relieve puede influir en el consumo bien in-
directamente, en lo que supone variacién del clima zonal, o directamente en cuan-

(16) Vid. MartiNez CORTINA y SAMPEDRO: «Estructura Econémica», op. cit.

(17) BaNEsTO: «Anuario del Mercado Espafiol», Madrid. Desde 1965. Instituto Nacio-
nal de Estadistica: «Encuesta de presupuestos familiares», 1958, 1964, 1968 y 1973-74.
Madrid. Fundacién FOESSA: «Estudios sociolégicos sobre la situacién social de Espafia»,
1975 (contintGa la lfnea de sus «Informes», 1966 y 1970). Madrid.
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to facilita o dificulta unos u otros tipos de bienes de consumo (viviendas, auto-
mdviles...).

La oferta que presenta el ecosistema propio de un grupo humano influye en
el consumo de este grupo en la medida en que éste permanezca encerrado en un
sistema autdrquico. Al superarse las autarquias econémicas, al desarrollarse una
economia abierta de mercados exteriores, el grupo deja de depender en su apro-
visionamiento, de modo exclusivo, de sus recursos naturales. Asi el polarizado
consumo. de arroz en el Extremo Oriente estaba mediatizado por un cuadro natu-
ral propicio (deltas y valles inundables bajo un clima monzénico) para una pro-
duccién predominantemente arrocera. En los paises de esta drea, a medida que van
desarrollindose y abriéndose al espacio econémico mundial va diversificindose la
dieta.

4.2. Factores demogrificos

El consumo de un pafs tanto o mis que del marco territorial depende del volu-
men y estructura de su demogracfa. La composicién biolégica de la poblacién
incide en el nivel y estructura del consumo. El hombre tiene consumos vitales
mds fuertes que la mujer, y ésta se deja llevar mds por los consumos de ostenta-
cién. (Segin cilculos de la FAO, mientras que un adulto-joven de peso medio
en un clima templado-frio consume diariamente 3.200 calorias, una mujer en las
mismas condiciones consume 2.300.) Una poblacién envejecida consume mds que
una poblacién de estructura joven, en cuanto que el grupo de viejos tiene consu-
mos que el grupo demogréfico infantil desconoce.

Los movimientos naturales de poblacién también influyen en el consumo ac-
tual o futuro, Un saldo vegetativo débil permite a la poblacién actual un mayor
nivel de consumo a corto plazo, aunque a medio o largo plazo supone envejecer
la poblacién y aumentar el consumo por el incremento de jubilados sin la con-
trapartida de la produccién.

4.3. Factores sociolégicos y psicoldgicos

Los hébitos, las costumbres, las creencias, la cultura, influyen en la estruc-
tura del consumo. Los pueblos del norte de Africa, isldmicos, apenas consumen
vino por una prohibicién religiosa. En la India hay masas humanas que se mue-
ren de hambre, o que tienen un déficit de proteinas cdrnicas y no se atrven a
sacrificar una vaca sagrada.
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La publicidad tiende en las sociedades de consumo a cambiar hdbitos —y lo
consigue— para vender determinados productos. Asi, por ejemplo, en el consu-
mo nacional de bebidas el vino tiende a ser desplazado por las “colas”, merced a
la publicidad. Hay necesidades reales y “falsas necesidades”, creadas y manipu-
ladas por la publicidad en la economia neocapitalista. Sus peligros son: satura-
cién de necesidades y riesgo de inflacién. En los paises del Este sus efectos be-
neficiosos se niegan.

4.4, Factores econdmicos: el nivel de rentas

En el consumo actual pesan sobre todo los factores econémicos, tales como
el nivel de rentas y el sistema socioeconémico. Aqui nos detendremos en el pri-
mero, ya que la influencia del sistema socioeconémico se desprenderd inmediata-
mente al contraponer, en el apartado de los tipos espaciales de consumo los paises
capitalistas desarrollados, correspondientes a las sociedades de consumo, a los
pafses de economfa planificada.

Es evidente que a mayor nivel de rentas hay mayor disponibilidad para el
consumo. El «ranking» internacional de rentas «per cépita» difiere poco del
«ranking» del consumo.

Siendo cierto y comprobable que a mayor renta hay mayor consumo no es
vilido, sin embargo, el afirmar que el crecimiento de la renta y del consumo se
producen paralelamente. La propensién marginal al consumo va disminuyendo a
medida que aumenta la renta debido al aumento que experimenta la propensién
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7 CTAAE) s ttin s e reoes s K e [ ki 5.672 11.237
8 R. Fed. Alemana ... ... ... ccv cov ver vin e cee ven aae 5.462 5.792
9 AOSRIR ... von re oo mne G668 Tikbvw SVE e e RIS 5.460 5.956
10 IEamRren sicosn O Sunva i vEY B R T EReead 5.403 5.547
11 BB s oo mmoann wes Sawioas wer GERoO wRe e R 5.047 6.253

12 R TR iy oo vains (i) SwERRH i ROMCHNIHIERS. R GER 5.000 5.439
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PAISES ULTIMOS

Renta Consumo

Puesto Paises per cépita energético
109 D08 1ov viv ven ven een ses bas see ene wes ves wee ses e 150 75
110 TRDBAOIR. 1re os womimoniors, axn mse pmpaes see wsm mss wus 150 74
111 Nietnan /S @s 1 ol s 60 3R 50 e RIS Gl 140 274
112 PAlCIStAN it v sas weesdiaans i WA R ERE FGT e 130 149
113 FAIE acv v sas wommansman wis WES ESTAGE FEb S 126 79
114 DB psiamns s ompnusssimen ees u8) WRSTREE 5 SraCRER s 125 188
115 Gambia ... ... ..o e e e e e e e e s 120 61
116 Vietnam Nz G s mauasy i widinse b g 120 146
117  CEHOPIR cwsrsis v nans am wdeiaiis B v 186 Wi e 105 35
118 Camboya ... oo coo oo er e e e e e e, 100 24
119 Batpla DN coi: vos wim sus o sin v msaieme s 70 29
120 BUtAD o0 oo e e e e e e e e e e e e 70 —

Fuente: The Economist: «The World in figures», Londres, 1976.

marginal al ahorro, Este hecho ya lo sefialaba Keynes cuando afirmaba que «ad-
mitimos como regla psicolégica fundamental en cualquier sociedad moderna que
cuando la renta real crece, no aumentard el consumo en una cantidad absoluta
igual, con lo que el ahorro serdi mayor en términos absolutos, a menos que al
mismo tiempo otras circunstancias varien de manera considerable e inusitada».

Los paises subdesarrollados presentan una propensién marginal al consumo
mayor que los desarrollados por moverse en niveles de rentas inferiores. Ello
quiere decir que dado el bajo nivel de rentas del subdesarrollado las posibilidades
para el ahorro son minimas (18).

El nivel de rentas influye también en la propia estructura del consumo. A
este respecto las leyes de Engel expuestas a mediados del siglo pasado siguen
resultando en buena parte vélidas. Estas leyes contemplan el consumo estructu-
rado en cuatro grandes partidas: alimentacién, vestido, alojamiento y otros gas-
tos. Las primera ley afirma que al aumentar la renta disminuye la proporcién de
la misma dedicada a la alimentacién, aunque se incremente en cantidad absoluta.
La segunda y la tercera referidas a los gastos en vestido y alojamiento (vivienda,
luz y calefaccién) dicen que estas partidas crecen mds o menos propotcionalmente
al aumento de las rentas. La cuarta afirma que los demds gastos crecen méds que
proporcionalmente tespecto de los ingresos. De las cuatro leyes se siguen cum-

(18) Si la propensién marginal al ahorro es pequefia o nula no hay posibilidades de in-
vertir y si no se invierte no se puede potenciar los factores econémicos para producir més
y mejor. Por ello los pafses subdesarrollados estdn inmersos en el circulo vicioso de la
pobreza.
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pliendo nitidamente la primera y la cuarta; la segunda y la tercera quedan un
tanto matizadas al haber cambiado la relidad socioeconémica en el dltimo siglo
transcurrido. A modo de ejemplo podemos ver la evolucién de la estructura del
consumo privado en Espafia (en 9% sobre el consumo total) entre 1954 y 1972.

1954 1958 1962 1966 1970 1972

1. Alimentos (sin bebida). 539 50,4 45,5 43,1 41,1 39,3

2. Vestido vy calzado ... 13,3 129 12,7 129 12 12,9

3. Alojamiento ... ... ... 5.3 54 6,4 6,4 7.6 7.4
4. Bienes de consumo du-

raderos ... ... ... ... 57 6,3 7,3 10,3 10,7 11,0

5. Otros bienes y servic. 21,8 25,0 28,1 27,3 28,6 28,8

Fuente: FOESSA: Estudios, 1975.

Ello significa que a medida que las necesidades bdsicas (empezando por la
alimentacién y continuando por el vestido y el alojamiento) van siendo satisfe-
chas, la renta liberada permite incrementar la partida de otros bienes y servicios
entre los que destacan los bienes duraderos (automéviles, televisores, electrodo-
mésticos, etc.), que en la sociedad que se conforma en Occidente tras la segunda
guerra mundial se han convertido en signos necesarios de riqueza.

5. TiPOs ESPACIALES DE CONSUMO

Para establecer una tipologia espacial del consumo, de los factores enume-
rados anteriormente, hay que destacar el papel de los econémicos: nivel de des-
arrollo y sistema socioeconémico. El primero nos permite diferenciar el subcon-
sumo de los paises subdesarrollados frente al superconsumo de los desarrollados.
Este factor de desarrollo estd ligado a una serie de factores naturales, demogri-
ficos y sociolégicos. Junto a dicho factor hay que considerar el sistema organiza-
tivo politico-econémico que enfrenta los paises de economia de mercado a los
de economia planificada. En ambos casos puede tratarse de pafses desarrollados
y subdesarrollados. Con arreglo a ello tendremos en cuenta tres tipos de consumo,
el subconsumo de los subdesarrollados ligados de algin modo a la economia de
mercado, el superconsumo de los desarrollados capitalistas y el consumo planifi-
cado, que comprende tanto a paises desarrollados como en vias de desarrollo.
Por supuesto que existen tipos intermedios y que dentro de los paises hay que
oponer al consumo urbano el consumo rural de habitos muy distintos y con un
autoconsumo mayor. Por otra parte, los desequilibrios regionales en rentas vienen
acompafiados de desequilibrios en los niveles y pautas de consumo.
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5.1. El subconsumo de los paises subdesarrollados

Este tipo de subconsumo se extiende a la mayor parte de la poblacién asié-
tica, si exceptuamos algunos paises como Japén e Israel, a la mayor parte de los
paises africanos, menos los del cono sur, y a buena parte de la América Latina.
En total dos tercios de la humanidad, extendidos por las dos terceras partes de
las tierras emergidas, practican por necesidad este tipo de consumo deficitario.
Sélo una minima proporcién de la poblacién de estos paises pertenece a una oli-
garquia que se libra, que escapa del subconsumo.

Las causas de este subconsumo ligadas intimamente a la subproduccién hay
que buscarlas en las propias estructuras de encuadramiento y econémicas que ca-
racterizan al subdesarrollo. El cuadro natural de estos paises, inscritos en su ma-
yoria en la zona intertropical, aunque condiciona en cierta medida la produccién,
no acaba de explicar por si sélo el subconsumo. Los caracteres demografico-socia-
les de los subdesarrollados tales como: crecimiento demogrifico fuerte del 2-3
por 100 anual, subempleo y desempleo frecuentes, bipolaridad social «oligarquifa-
masas populares», analfabetismo generalizado, falta de integracién nacional, etc.,
pueden explicarnos més el subconsumo de la mayoria de la poblacién. Pero las
estructuras econdmicas son las responsables en primera instancia del problema:
primariedad sectorial, especializacién en producciones de bajo precio internacio-
nal, inestabilidad, dependencias o subordinacién econémica respecto del exterior,
dualidad entre un sector arcaizante (agricultura de autoconsumo y artesanfa) y
otro sector evolucionado (el de las plantaciones y minas explotadas por las mul-
tinacionales). Combinando las estructuras de encuadramiento y las econdémicas,
se llega como ha sefialado Lacoste a «una situacién caracterizada por una distor-
sién duradera entre un crecimiento demogrifico relativamente fuerte y un incre-
mento relativamente débil de los recursos de que dispone efectivamente la pobla-
ci6n”. Distorsion que, en pocas palabras, introduce a los paises subdesarrollados en un
auténtico circulo vicioso de la pobreza, del que no pueden salir mds que a costa
de fuertes inversiones (superiores al 20 por 100 respecto a las rentas) que no pue-
den abordar por ingresar rentas débiles y tenerlas que dedicar a consumos vi*ales
inmediatos.

Las caracteristicas del consumo hay que abordarlas en dos planos: volumen
y estructura. El volumen es pequefio porque las rentas son mismas, pero relati-
vamente la propensién al consumo es superior a la de los paises desarrollados
porque tienen que dedicar la mayor parte de la renta al consumo.

La estructura del consumo da una prioridad absoluta a los consumos vitales.
Segtin estudios de la FAO el porcentaje de gastos del consumidor en alimenta-
cién llega en ocasiones al 60 por 100, mientras que en los desarrollados no suele
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superar el 35 por 100 (19). Pero a pesar de esta fuerte proporcién la alimenta-
cién no suele alcanzar los minimos vitales normales, pudiéndose hablar de una
subnutricién generalizada.

En los paises subdesarrollados el consumo calérico medio por habitante y dia
es inferior normalmente a las 2.500 calorias. En 1965 cuando Estados Unidos y
Gran Bretaia gozaban de un consumo medio de mds de 3.100 calorias, Pakistdn
s6lo disponfa de 2.220 y la India de 1.940 calorias por habitante y dia.

A los problemas de subnutricién hay que afadir los de malnutricién, por
contar los paises subdesarrollados con escasa variedad de disponibilidades ali-
menticias.

India Rodesia Brasil Francia USA

Cereales ... ... 134 201 113 100 66

Hidratos { Tubérculos ... 12 10 73 100 47

Azdear ... ... 14 12 39 30 41

Kgs./hab | Grasas ... ... ... ... ... .. 4 2 65 17 21
y aflo Carne ... ... 1 29 28 74 103
P Huevos ... ... 0,2 1 5 11 20

roteinas Pescados ... .. 1 2 2 5 5

Leche ... ... 50 37 58 208 307

Fuente: George: «G.* del Consumon.

La alimentacién del subdesarrollo ademds de no bastar cuantitativamente es
inadecuada en cuanto a su equilibrio dietético por un exceso de hidratos de cat-
bono (alimentos baratos) y un déficit de proteinas, vitaminas, etc. (que proporcio-
nan los alimentos caros). Por otro lado, la monotonia del régimen dietético ligado
a uno: pocos productos tradicionales, tales como el arroz y el pescado en el sureste
asidtico, es una ley bastante comun.

Ademids de la alimentacién los demds bienes del consumo (vestido, vivienda,
calefaccién, etc.) estdn intimamente influido por el cuadro natural y las tradicio-
nes nacidas en la historia.

La estructura tradicional del consumo se ha alterado en los tltimos afios como
consecuencia de la provocacién de necesidades artificiales por parte de la publi-
cidad de las multinacionales, que encuentran en estos paises un mercado fécil y
pricticamente ilimitado. Gracias a ello el porcentaje dedicado a bienes de con-

(19) Las cifras del consumo son poco fidedignas, ya que en los pafses subdesarrollados
hay mucho autoconsumo incontrolado.
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sumo duradero se ha incrementado, aunque todavia la distancia absoluta con
respecto a los pafses desarrollados es enorme. Asi, en 1971, mientras que en
América del Norte y Australia habfa un coche por cada dos habitantes y en los
paises de la Europa Occidental uno por cada tres o cuatro habitantes, en los
paises subdesarrollados la situacién era la siguiente:

NUMERO HABITANTES/AUTOMOVIL

Marruecos ... ... ... 51 Thailandia ... ... ... 105

Argelia ... ... ... ... 67 Indonesia ... ... ... 344 Bragil .o woscsnn s s 28
Egipto ... ... ... .. 214 Pakistén ... ... ... ... 523 Perd ... ... ... ... ... 41
Nigeria ... ... ... ... 639 India ... ... ... ... ... 427 Chile: ... 5= a0 o5 5o 4

Fuente: Anuario Agostini, 1975.

5.2. El superconsumo de las sociedades de consumo

Frente al subconsumo de los paises subdesarrollados, en el otro extremo se
sitGan los pafses que practican un superconsumo generalizado. Mientras que las
sociedades del subconsumo producen para consumir, intentando cubrir las nece-
sidades m4s elementales, en las sociedades de consumo ha de forzarse el consumo
a fin de poder sostener el nivel de produccién exigido por un mercado orientado
hacia el consumo inmediato. El desarrollo econémico —segiin Rostow (20)—
tendrfa por fin, a través de diversas etapas, permitir cubrir a las sociedades el
camino entre aquellas en las que reina la escasez, las tradicionales, y la era del
consumo masivo, meta y objetivo dltimo de todo el proceso.

En un pais se puede hablar de la existencia de una sociedad de consumo de
masas cuando se tiene acceso de manera generalizada al consumo de bienes. Ello
implica las siguientes condiciones: una fuerte renta «per cdpita» que permita una
gran capacidad de consumo, una cierta equidistribucién de las rentas para que el
acceso al consumo sea generalizado y un sistema productivo con capacidad para
satisfacer todas las necesidades de los consumidores.

Las condiciones anteriores sélo las cumplen los paises capitalistas desarrolla-
dos de Europa Occidental, América del Norte, Australia, Nueva Zelanda, Japén
e Israel, cuyas rentas «per cdpita» en 1974 superaban los 3.000 délares. Hay al-
gunos paises 4drabes petroleros como Emiratos Arabes Unidos, Qatar, Kuwait,
Libia y Arabia Saudita, cuyas rentas «per cdpita» también estaban ya, en 1974,
por encima de los 3.000 délares, pero en este caso no se puede hablar de socie-

(20) Rostow, W. W.: «Las etapas del crecimiento econdémico». Méjico, 1965.
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dades de consumo en cuanto que sélo cumplen y de modo aparente, la primera
condicién, gracias a la inyeccién de petrodélares; y teniendo en cuenta que su
renta «per cdpita» se calcula a partir del producto nacional bruto y no de los
ingresos reales que percibe cada habitante, realmente no cumplen ni la primera
condicién. Tampoco son sociedades de consumo paises socialistas como la R. De-
mocritica Alemana o Checoslovaquia que con 3.000 o mds délares «per cdpita»
en 1974, no cuentan con un sistema productivo regido por el mercado y en defi-
nitiva por los gustos del consumidor, sino por la planificacién estatal. Nuestro
pafs, con una renta estimada en 1974 de 1.800 délares, se halla sumergido de
lleno en el proceso de desarrollo, pero atin no ha alcanzado —segin los «Estu-
dios» FOESSA 1975— el nivel de las sociedades de consumo, estando en una
situacién similar a la de otros paises europeos mediterrdneos.

El superconsumo se explica en funcién de las estructuras de encuadramiento
y econémicas de estos paises. Los factores naturales tales como el clima templado
de la mayorfa de estos paises o el predominio herciniano de su subsuelo, pueden
tenerse en cuenta para explicar la laboriosidad o la temprana incorporacién a la
primera revolucién industrial fundamentada en la energia carbén. Pero estos mis-
mos hechos —que son productivos y no de consumo— no agotan en estos facto-
res su explicacién. El débil saldo vegetativo inferior al 1 por 100 permite dis-
frutar de un mayor nivel de vida a la poblacién actual; la existencia de una gran
clase media y de un acceso generalizado a la cultura son condicionantes de un
consumo masivo que alcanza a la mayor parte de la poblacién. Pero son las es-
tructuras econdémicas, las directamente responsables de la sociedad de consumo:
una renta «per cépita» elevada y relativamente bien repartida gracias a sistemas
impositivos progresivos, una sectorializacién econémica equilibrada, una relativa
independencia econémica hasta el punto de que se trata en muchos casos de eco-
nomias dominantes, y sobre todo un mercado, que sin ser totalmente libre, rige
los mecanismos econémicos en funcién de los gustos del consumidor, sobre los
que la publicidad y el efecto de imitacién inciden considerablemente.

El volumen de consumo de estos paises es por definicién el méds fuerte del
mundo y si no hay crisis econ6mica tiende a crecer indefinidamente. Sin em-
bargo, la propensién media marginal al consumo, como ya sabemos, tienden a
disminuir al crecer la renta.
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Prod. Interior
en ddlares Consumo privado
per cdpita en % del PIB

SUIZA o0 cov vt e it e e e e e e e e 6.970 61,7
1 £ e 6.880 53,0
VSA. sy me ol aivgs S Gesisss 8§ Ny e 6.600 62,9
Canndl oaicon mis e ws wavsaes o Asssae s e e 6.460 55,5
TSlaRdiE 2 v i mes o eSS W X 6.280 61,7
AlSMania ... oo vor cn v e e e e e e e 6.200 535
DIpaMECH 5in = G (58 oo 798 BF Aim.tel T ek Sn 6.030 56,1
LoxemtBurgon e san e i oo e sl e 0 58 5.950 53,4
BOStralia v cocmsiomin o and wsisss i3 e amelEe G 5.880 58,3
INOTHRHR wovies: i somimis: ban wEsiiyess S 585 0al ain w3 5.850 523
Bélgica ... ... v cer e e e e e e e e s 5.470 59,6
Paises: Bajos «iv iviavi ss s wveians w6 wve ersene e 5.110 56,0
FRIACIR ost s Sicoman wn swmohd v e Gl Wl 5.060 61,6
FIRIAndia commmnn oo wassaaass a3 Eb SRR S5 4.710 49,2
W ZAlAnda vovmnr won wosmy; vs womamss eon desmist o 4.440 59,2
AUSITIA oo o e vee e e e eeh e e e e s 4,370 53,9
JapOn oo wivariaie v B e e W G W 4.130 52,6
R M domsm i av e Tammssnis 5% Svm G 3.370 63,5
Tealta: sie wossn smromss s s B GEEIEN W 2710 63,9
Irlanda ... oo o een e e e e e e e e e 2.180 70,7
GIeCia ... oo ven eer eee ee ee eee e aee e aee ees 2.150 72,7
BSpaiiiy rpvsse 55 wiieas & D0DUAE MGG SN o E 2.100 66,8
Porttpal'cv: o soe caasnion @ wesieas e shenies s 1.300 72,3
TORQUIR w0 vammas: 560 womoams: (b CRAREME 639 FEAEDT W5 750 72,2

Fuente: «L'Observateur de I'OCDE», 1976.

La estructura del consumo de los paises mds desarrollados tiende a dedicar a
la alimentacién (con bebidas y tabaco incluidos) menos de un tercio del consumo
total.

% DE ALIMENTACION, BEBIDAS Y TABACO

1960 1971

INORIRICA Y, oh Sitiase of w0 s 34,3 329
Retno Usldo o o v e e 37,6 325
PROOEIR cuees o mwsivas o G 42,5 326
TRl oo conm: oms womrons mwmmg e @ 47,3 41

Espafia ... ... ... coo ver cer ool .. 53,8 41,6
Grechy giv o wayisss Savng B e 47,7 43,1

Fuente: OCDE (1960-1971).
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El nivel de nutricién y el equilibrio dietético lejos de estar afectados por
problemas de subnutricién y malnutricién estdn resueltos en exceso. Mientras el
Tercer Mundo lucha con el hambre, las sociedades opulentas luchan contra la
obesidad. Los desequilibrios dietéticos del superconsumo, cuando se producen, no
es por exceso de hidratos sino de proteinas y grasas, es decir, de alimentos ricos.
Las carencias proteinicas o vitaminicas de los subdesarrollados se sustituyen por
problemas de colesterol, arterioesclerosis e infartos.

CONSUMO POR HABITANTE Y DIA EN 1971

Grs. azticar
Calorias Grs. carne  Grs. leche  y derivados

VBA v i wanions oo v o8 30 & 3.300 310 689 140
BULCIR won v s B SRR 2.850 - 733 114
HoOlANda, v oo e e diw s — 163 680 137
P e e b o T (5 3.230 213 542 107
R. F. Alemana ... ... ... ... .o ... 3.180 220 567 95
Gran Bretafia ... ... ... ... cor ven s 3.170 209 592 136
Pranchs <icwo s s swlsanie e 3.270 256 630 94
THADHR coiicis, imv sas mosmsmwacng o 3510 229 777 140
) T (S 3.020 155 403 72
Espafia ... ... oo cor cen iee e e e 2,780 112 297 71
BLEOIE 5ir oo iviiate B0 o amlaEs S5 2.900 111 448 56
Portugal o nuoss i S e e ae 2920 95 183 64

Fuente: Internacional Financial Statistics 1972 y Statistical Yearbook, 1972. (Tomado
de FOESSA, 1975.)

El capitulo correspondiente a “otros bienes y servicios” se engrosa incesantemen.-
te en los pafses mds desarrollados hasta suponer un tercio o més del total. Este im-
portante porcentaje, similar o mayor al de alimentacién, se debe a los bienes y
servicios duraderos, auténtico exponente de las sociedades de consumo.

% DE OTROS BIENES Y SERVICIOS

1960 1971
DIBAMAReA’ :vi wonisn wan wan suow ses 33,9 36
Reino Unido ... ... ... ... ... ... 28,0 328
Francia ... oo vo vee ve e e o 28,2 36,3
Itale soc o wos e i o e o 23 28,0
Bapaiia: o i wammas S stainn s 18,1 274
GBIOCIA wisnmsy: wos ovs wes oW f 18,1 20,6

Fuente: OCDE (1960-1971).
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NUMERO POR MIL HABITANTES EN 1971

Teléfonos Television Automéviles
WISA: cox w5 mon wrvin e o9 SROIGERNE B AN 604 449 445
SOBETR. e ne own Mo oiwy s E3d G A 557 323 291
Holanda: v vor onp v e e e see cums men 280 243 212
1 224 216 215
Ri:F. Alemang: i caitvn a7 i easiissm sa 249 299 239
Gran Bretafla «ocovie i dis v o wsviame wn 289 298 220
B, i oovimic wie anwioms i9i aasiiswiene 5 185 227 261
Irlanda ... ... ... oo o i e e e 109 164 139
Ttalia ... ... ... ... ... ... s My 188 191 210
BspaBla i socaens & nwnied 86 i Wi 6 151 132 82
GIeCIR vinws wn fies e st e AWSSE wEe 137 10 30
Portugal .o v s ssn owevans e o e we 92 49 77

Fuente: International Financial S.

5.3. El consumo planificado de los paises socialistas

En el nivel y estructura del consumo de los paises socialistas inciden ademds
del nivel de rentas la planificaciéon econémica. El consumo planificado se extien-
de a un nimero creciente de paises que cuentan con niveles de desarrollo muy
distinto. La URSS, el pais pionero del comunismo, cuenta con una renta «per
cépita» en 1974 de 2.010 délares. Los paises de la Europa Oriental disfrutan
de rentas «per cdpita» superiores a la mundial (1.250 délares) con excepcién de
Rumania, Yugoslavia y Albania. En cambio, los pafses comunistas de fuera de
Europa todavia detentan rentas «per cdpita» propias de pafses subdesarrollados.

La variedad de rentas se traduce en principio en una variedad de niveles de
consumo dentro del grupo de paises socialistas. Sin embargo, hay un rasgo co-
min: la prioridad del ahorro v de la inversién sobre el consumo actual. Ello
obliga a apretarse el cinturén a la poblacién pensando en un consumo futuro.
Ahora bien, no todas esas inversiones van a potenciar el futuro consumo de los
particulares (21).

Es dificil establecer comparaciones de propensién al consumo entre paises
socialistas y capitalistas. Lo que si se puede senalar es que, asi como en los de
economia de mercado la propensién al consumo tiende a disminuir al aumentar la
renta, en los de economia planificada a medida que se desarrollan tiende a incre-

(21) Por ejemplo, si se dedican por parte del Estado a la carrera del espacio o de ar-
mamentos.
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mentarse. Asi, en la URSS, durante el quinquenio 1971-1975 «la parte de la
renta nacional destinada al consumo ha sido mayor que en el quinquenio ante-
rior”... "el 75 por 100 de ella ha sido utilizada en el consumo, y la parte restante
en la acumulacién» (22),

PAISES SOCIALISTAS EN EL RANKING MUNDIAL POR PAISES SEGUN RENTA
PER CAPITA EN 1974 (DOLARES) Y CONSUMO DE ENERGIA POR PERSONA EN 1973
(KILOGRAMOS EQUIVALENTES CARBON)

- Renta Consumo
Puesto Paises per cdpita energético
23 R D, ATCRANG cow oo svees s memiems s o s 3.300 6.233
25 Checoslovaquia ... ... ... ... .o o0 rn ier eee en e 3.000 6.694
28 Hungria ... ... ... 0 o e e e e 3.200 3.461
33 Rusin o i o il 80 ok Siisen o o s 2,010 4.927
34 POIGII s i asimaen w5 AvasoRs oW Gon 500 SoEmsm G 2.000 4927
37 BUlgARE v cpmarvne s simss om0 e Gde S5 aES o 1.650 4.145
43 Rumania ... ... ... ... oo i e e e e e 1.200 3.429
46 Yugoslavia ... ... ... ... oo i e e e s 1.140 1.709
59 Albanin: o i s w8 S 5 oa G 0 SR Ok 650 656
64 Cuba - o v b o g aoe RS GAD GO sk el 570 1.145
68 ATPOME cos cwons oo swnems oo Tows) wis SH90HES S50 Swes A 510 203
69  Mongolia ... ... o o s e e e e 500 957
81 Corea:del: Nobte =7 55 ol 45 9 o o9 0 e o 380 2470
94 Mozambique ... ... ... v v s e e e e e e 300 156
102 CRINR vi5 w0 imeimiesng wan Coslomee Se 595 SRe e 200 594
116 NVECEORILL s vov cvvs smmiuwws s mmie fhmss 3% ko wien s 120 146

Fuente: «The Economist...».

El consumo en un pais socialista no estd condicionado por el mercado libre,
presionado por la publicidad y los caprichosos gustos del consumidor, sino por
la planificacién. En principio puede presumirse una mayor racionalidad en la
jerarquia del consumo al escapar del capricho individual y de los intereses de
lucro de los vendedores, para atender mds al bien publico. Ahora bien, la expe-
riencia dice que la planificacién en estos pafses no siempre ha sido racional. Ha
habido una preocupacién prioritaria por los bienes de produccién sobre los de
consumo, a veces hasta extremos irracionales: recuérdese por ejemplo el fracaso
del «Gran Salto hacia adelante» en la China de Mao y concretamente el caso
del acero producido en las comunas rurales a costa de detraer el combustible de
los hogares —Ilo que acarre6 muchas defunciones en el frio invierno— y de la pro-
duccién de otros bienes de consumo; el acero, quebradizo, no se pudo utilizar.

(22) Kosicuin, A. N.: «Orientaciones fundamentales del fomento de la economia nacio-
nal de la URSS para los afios 1976-1980». Moscii, 1976. Ed. Novosti, 96 pp.
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La estructura del consumo planificado sobre todo en los primeros escalones
del desarrollo, presenta una subordinacién del consumo privado (ain en aquellos
capitulos mds vitales como la alimentacién, el vestido y el alojamiento) a la for-
macién de capital y al consumo colectivo. Es una férmula eficaz para poder salir
del subdesarrollo a costa de un sacrificio de los consumidores. Una vez consegui-
do cierto nivel de desarrollo, aunque retroceda el porcentaje del producto na-
cional destinado a la inversién, el consumo colectivo sigue suponiendo mucho (lo
que se denominan en la terminologfa soviética «fondos de acumulacién» destina-
dos a construir viviendas, escuelas, hospitales, instituciones culturales y docentes,
instalaciones deportivas y empresas de servicios publicos). Por ello no es vélido
el intentar comparar el nivel de vida de paises capitalistas y comunistas por al-
gunos indicadores de consumo privado, si no tenemos en cuenta también otros
indicadores de sentido mds colectivo. Asi, por ejemplo, a principios de la década
pasada cuando Venezuela y la URSS detentaban unos 700 délares “per cipita”, el
primero contaba por cada cien habitantes con cuatro automéviles y Rusia con
uno, pero en cambio en esas fechas casi la mitad de la poblacién venezolana era
analfabeta y en la URSS no llegaba a la quinta parte; en Venezuela habfa por
cada 10,000 habitants seis médicos y en la URSS 16.

En el capitulo de alimentacién los paises socialistas suelen solucionar antes
y mejor los problemas de subnutricién que los de malnutricién. Siguiendo con la
comparacién de Venezuela y la URSS en la década pasada, diremos que el primero
contaba con 2.200-2.300 calorias por habitante y dia mientras que en el segundo
rebasaba las 3.000. En cambio el equilibrio dietético y la diversidad de fuentes
alimenticias resulta mds dificil de conseguir en un marco institucional como el
comunista, donde a la tendencia autdrquica hay que afadir la falta de éxito en
la politica agraria. El sistema se adapta bien a producciones extensivas mecani-
zables como la de cereales, pero tropieza con una considerable inercia en activida-
des que exigen una mayor entrega personal, como es la hortofruticola o la gana-
dera, de ahi la corruptela de permitir el pequefio huerto koljoziano, cuyos pro-
ductos hortofruticolas o ganaderos se venden en un mercado libre donde los
precios se disparan con facilidad (23). Aun asi hay problemas de abastecimiento
de carne, leche, verduras y fruta (24) y los gobiernos de los paises socialistas mds
desarrollados estdn luchando por enriquecer y diversificar la dieta.

El capitulo de alojamiento no supone un porcentaje de gasto tan considera-
ble para la familia, como en los paises de economia de mercado, al no existir

(23) En el verano de 1976 con ocasién de asistic al XXIII Congreso de Geograffa Inter-
nacional pudimos comprar en el mercado koljoziano de Leningrado manzanas a 200 pesetas
kilo y )a]bancoques a 230 pesetas kilo (cuando el billete del metro apenas llegaba a las cinco
pesetas).

(24) En el XXV Congreso del PCUS (Moscd, 1976), se reconoce que «en su conjunto
la produccién agropecuaria ha sido inferior a la sefialada en el plan quinquenal»,
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la especulacién del suelo y tratarse de un bien social con precios planificados.
Sin embargo, y a pesar de la politica de intentar detener el éxodo rural hacia
las ciudades, el crecimiento demogrifico urbano es més rdpido que el ritmo de
construccién de viviendas por parte del Estado, hasta el punto de que en la
URSS se ha iniciado en los tltimos afios un sistema de construccién mediante
cooperativas con acceso a la propiedad privada. En este pais «de 1971 a 1975
se han construido mds de 11 millones de apartamentos y casas individuales», pero
se sigue luchando por «el principio de un apartamento por cada familia» (25).

La partida de bienes de consumo duraderos en los paises socialistas mds
desarrollados tiende a incrementarse en los dltimos afios, y aunque parezca para-
déjico es mds rdpido el avance en esta materia que en la diversificacién alimenti-
cia, ya que en este caso se depende de un sector —el industrial— que responde
mucho mejor a la planificacién. En la URSS, durante el quinquenio 1971-75, la
fabricacién de automéviles se ha incrementado en mds del 100 por 100 (casi un
millén de unidades al afio) mientras que la produccién agropecuaria sélo crecia
en el 13 por 100. «Ha alcanzado grandes proporciones la venta de muebles, tele-
visores, receptores de radio, mdquinas de coser y lavar, nevetas, relojes y otros
bienes de uso duradero» (26).

En conjunto los paises socialistas desarrollados tienen planteada en la actua-
lidad la gran batalla del consumo aprovechando el potencial productivo y técnico
creado por las generaciones anteriores (27) para alcanzar mayor nivel, diversifi-
cacién y calidad que les acerque a las sociedades de consumo.

(25) Kosweuin, op. cit.

(26) Kos:cum op. cit.

(27) «Hoy lo prmc:pal estriba en hacer un viraje decisivo hacia una utilizacién mds eficaz
del ingente potencial productivo y técnico creado en nuestro pafs, para poder aumentar la
renta nacional y los productos acabados que se destinan a satisfacer directamente las demandas
de la poblacién y de la economfa nacional» (KosiGuin, op. cit, p. 26).





